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TEMA CENTRAL

[Ladesfigurada
transparencia de la

vitrina

Una modulacion entre la cultura moderna y el espectaculo

a denominada cultura

moderna, harto compleja

de ser analizada por la
confluencia de un sinnimero de
factores que coexisten de modo
simultaneo, sin duda, tiene ejes
sobre los cuales se sustenta y
legitima. Uno de ellos es la cons-
truccién progresiva de las nuevas
sensibilidades sobre las cuales
nos alertan oportunamente
Giddens, Bordieu, Lipovetsky,
entre otros asentadas en lo visual,
que dan cuenta tanto de la propia

Eextosﬂmontextos

Maria Fernanda Noboa G.
EX ALUMNA DE LA FACULTAD DE
COMUNICACION SOCIAL

generacién de un discurso social
fragmentado y desatendido de la
emergencia de cruce de caminos,
cuanto de las fertilizaciones
mutuas de este discurso, en aquel
de la l6gica neoliberal del merca-
do.

Las précticas sociales cotidia-
nas giran en torno de tres dimen-
sionalidades del ver: el ver
propiamente dicho, el hacerse
very el ser visto, de las cuales,
las dos primeras enfrentan el
desafio de la construccién de Ia
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EDITORIAL

Editorial

El espectaculo medidtico:ritual y
lenguaje de la dominacion

1 trascendental reto del comunicador formado en nuestra univer-

sidad esta referido al manejo y comprensién de los lenguajes

comunicacionales, a la lectura adecuada del valor de uso que los
mensajes tienenen la vida cotidiana, asi como a la insercién del profe-
sional en el complejo mecanismo de la produccién, intercambio y con-
sumo de los mensajes y de los medios.

Al hablar del espectdculo como recurso extremo de los estrategas de
la comunicacién que laboran en las oficinas de programacién y produc-
cién, o en las agencias de publicidad, donde en verdad se establecen la
agenda real de los medios, estamos reconociendo a la forma mas ima-
ginativa de captura de la mente de millones de televidentes, lectores o
amantes de la musica con el objeto de estimular el funcionamiento del
mercado capitalista de productos e ideas.

Desde que en los albores del sistema capitalista los medios se con-
virtieran en formidables fuentes de recursos y ganancias, asi como de

toxtos [ffcontextos 5




EDITORIAL

vectores de comportamientos y actitudes ideoldgicas, desde alli no han
cesado de cambiar y de adaptarse a las condiciones del mercado. Es de
esta manera que hay que comprender el origen del lead o de la famosa
pirdmide invertida. El nacimiento y evolucién de los generos periodis-
ticos, el uso del color y la consecucién de las primicias.

La misma légica determiné el crecimiento de los demas medios,
especialmente la radio y la television.

Pero hay otra gama, mucho més extensa y sofisticada de formas de
componer la propuesta simbdélica y ella se refiere a los juegos con los
sentimientos, a su manipulacién llevada incluso a la misma esquizofre-
nia. El sufrimiento, asi como la alegria, 1a pena y el dolor, el terror y el
suspenso, la incertidumbre, la muerte y todos los sentires humanos son

ahora las herramientas para armar las propuestas informativas o los
espacios de entretenimiento.

En este sentido la propia ética liberal informativa o comunicacional
quedd hace mucho tiempo en el olvido ya que el mercado, insensible a
los derechos de las personas, se ocupa de poner en suspenso en las
innumerables crénicas de politica nacional, o de provocar las 14grimas
o la indignacién de los televidentes con los talk shows, o despertar la
morbosidad o la mordida del instinto cuando se exhiben los reality
shows. Cuando los periddicos sensacionalistas recurren a la foto del
cadaver o a la historia inventada, al uso mérbido de los términos, no
hacen sino sumarse al gran proyecto manipulador cuyo principal for-
mato es ahora el espectdculo, aunque fuese grotesco, porque también
vende.

Tinelli usa el drama y hace actuar a los protagonistas, simulando
simpre un teatro con las imagenes donde todos se ven obligados a re-
presentar un papel ante las implacables cdmaras. Fabrica una estrategia
de ilusién, que lleva al televidente a buscar una realidad anhelada o
repudiada, aunque sea la burda sétira al politico de turno. Pero siempre
esta en el espectdculo. Su Video Match es espectacular.
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EDITORIAL

Nada mas dramdtica que la realidad creada por las telenovelas
donde la magia del guionista debe irremediablemente trasladarse a las
ansiosas mentes de los televidentes a un mundo de la curiosidad, la
incertidumbre, el pdnico, la tristeza y la alegria. Una pieza de estas que
no contenga espectaculo estd condenada al olvido.

;Pero no fue Shakespeare también un mago del especticulo?
(No fueron sus obras también una representacién magistral de la
vida y su drama? Si, pero no estaba sometido a las inclementes
leyes del mercado donde los sentimientos humanos no son sino la
materia prima para los productos culturales. El teatro cl4sico recla-
ma para si el espectdculo pero no lo sublimiza para convertirlo en
mercancia como lo hacen los “creativos”productores de los medios
de comunicacién.

Los tratadistas que discurrieron acerca de las industrias culturales
nos prevenian acerca de la minimizacién del arte y de la estética, de su
comercializacién, de su reproduccién incesante, de la banalizacién de
los sentimientos, de la comercializacién del amor y del odio. Ellos
advirtieron acerca de la ambigiiedad y de la perversidad de la cultura
industrializada. Desde la entronizacién del capital internacional en los
medios de comunicacién y en la cultura, el especticulo serd tan coti-
diano que los consumidores dejaran de tomarla en cuenta sino como
otro elemento de la vida diaria.

Desde la ideologia resulta claro ver que la sutileza del uso del espec-
taculo en el deporte, en las noticias, en la cultura, en los medios de
comunicacidn, es un mecanismo absolutamente valido para ejercitar la
dominacién. Mas allé de lo prosaico del rating , y del incremento de las
ventas de las publicaciones y hasta del éxito de las comedias de politi-
cos, analistas, religiosos y mds voceros de la agenda diaria, est4, deci-
mos, el mecanismo singular mediante el cual se enraiza en el conciente
y el subconciente social de las categorias que subyacen en las repre-
sentaciones del especticulo.
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EDITORIAL

Tal es el riesgo que debemos asumir con la terrible noticia de que al
Ecuador la cabe el dudoso honor de ser el escenario de la eleccion de
Miss Universo. donde el espectdculo cobra dimensiones universales,
sin que los ciudadanos tengan la menor oportunidad de darse cuenta de
que la monumental tramoya se hizo para vender, para ganar, para domi-
nar, aunque para ello haya que pasar por la inocencia de las masas y la
ya denunciada comercializacién del cuerpo de la mujer. Aunque parez-
ca diferente y distante, es el mismo espectdculo de la guerra de Irak, las
lagrimas de la madre que vio cercenar los brazos de su hija por una
descarga eléctrica, los bofetones arreglados de Mari Tere, asi como el
desfile aparentemente inocente de las divas mundiales en la Mitad del
Mundo. Todo obedece a las mismas 16gicas.

El espectéculo, no obstante, se ha hecho parte de todo. Es tan repeti-
do, tan sutil, que es muy dificil identificarlo y por lo tanto, analizarlo
y evitarlo.”L.os dominados se hacen a €1”, dice un autor. Su ausencia es
reclamada como vacio cultural y se ha convertido en referente para
compensarla con la gran televisién latinoamericana.

El autor francés Guy Debord (1931-1994) es quizd uno de los
primeros en ocuparse del andlisis del uso del espectdculo en los men-
sajes a través de los medios. Escribe en La Societd du Spectacle, que el
espectdculo no es un conjunto de imdgenes, sino una relacién social
entre personas, mediatizado por imégenes. El espectdculo no puede ser
entendido como el abuso de un mundo de la visién, el producto de téc-
nicas de difusién masiva de las imagenes. Es una visién del mundo que
se ha objetado.

La sociedad portadora del espectdculo no sélo domina con su hege-
monia econémica las regiones subdesarrolladas. La dominacién en
cuanto sociedad del espectaculo. Alli donde la base material esta adn
ausente, la sociedad moderna ya ha invadido espectacularmente la
superficie social de cada continente. El movimiento de trivializacién
que domina mundialmente la sociedad moderna mediante las deslum-
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EDITORIAL

brantes diversiones del especticulo, domina también en cada uno de los
puntos en que el consumo desarrollado de mercancias ha multiplicado

en apariencia las funciones y los objetos que se pueden elegir, dice
Debord.

Asi pues, los medios han convertido a la pantalla en un inmenso
escenario donde todos actian. Actia el que pregunta o disefa el progra-
ma que infunde deleite, placer, asombro, dolor y también el no siempre
inocente protagonista, que sabe que debe actuar, de lo contrario el men-
saje no tiene el efecto deseado . Actda a sabiendas el que busca
impactar, como el que sabe que al declarar, reclamar o expresar sus
sufrimientos o satisfacciones, sabe que un numeroso piiblico sabra
entender el mensaje a través de ese gesto dramético.

Estas son en parte las preocupaciones del Comité Editorial de la
Revista con el fin de iniciar el debate, desde la comunicacién y la cul-
tura, del fen6meno del uso del especticulo en los mensajes comunica-
cionales. Especialmente nos asiste el interés de preparar a los estu-
diantes de comunicacién a entender los entretelones simbdlicos de la
elecién de Miss Universo que se realizard en Ecuador en los meses
venideros.@
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TEMA CENTRAL

[Ladestigurada
transparencia de la

vitrina

Una modulacion entre la cultura moderna y el espectaculo

a denominada cultura

moderna, harto compleja

de ser analizada por la
confluencia de un sinnimero de
factores que coexisten de modo
simultdneo, sin duda, tiene ejes
sobre los cuales se sustenta y
legitima. Uno de ellos es la cons-
truccién progresiva de las nuevas
sensibilidades sobre las cuales
nos alertan oportunamente
Giddens, Bordieu, Lipovetsky,
entre otros asentadas en lo visual,
que dan cuenta tanto de la propia
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ExX ALUMNA DE LA FACULTAD DE
COMUNICACION SOCIAL

generacion de un discurso social
fragmentado y desatendido de la
emergencia de cruce de caminos,
cuanto de las fertilizaciones
mutuas de este discurso, en aquel
de la 16gica neoliberal del merca-
do.

Las précticas sociales cotidia-
nas giran en torno de tres dimen-
sionalidades del ver: el ver
propiamente dicho, el hacerse
ver y el ser visto, de las cuales,
las dos primeras enfrentan el
desafio de la construccién de la
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mirada social fetichizada en un
campo de ritualidades que parte
de un sujeto social “aparente-
mente protagdnico”, y la ultima,
es mds bien, el reflejo especular
“de un otro” de las mediaciones
culturales, simbdlicas, lingiifsti-
cas y tecnoldgicas que entran en
juego para escenificar el espec-
taculo, dentro de una ldgica
medidtica.

No se trata de entender el
fendmeno de la neovisualidad
—por decirlo as{- en s{ mismo,
como una moda, sino vincularlo
a su matriz histérica paraddjica:
el pensamiento occi-

fundamento de la construccion
de sf mismo y de la idea de
mundo.

La denominada cultura de la
vitrina no hace mds que
“mostrar” —por supuesto dejin-
dose mostrar -y provocdndose en
el mostrar, una forma de ensam-
blaje casi forzado de miradas
donde se llega, incluso de modo
patolégico- a construir una idea
de existencia basada en actos
vaciados, en significantes abe-
rrantes con significados muy
simples: un acto de “parecerme
casi idénticamente a aquello que

es parecido a lo que

dental que siempre “Parecerme casi  gujero  parecerme”.
despreci6 el valor que | idénticamente Suena trabalenguas,
pudieran darle los sen- | , aquello pero tan simple como
tidos al conocimiento y ; de forma hologramati-
que intent6 entre €l y que es parecido ca —como diria Morin-
su vinculacién con la | aloquequiero  ir confrontando espe-
realidad buscar formas parecerme” jos y reflexiones en

0 instrumentos para

“medir efectivamente” los datos
provenientes de la percepcién
sensible, y es justamente esta
misma matriz la que ahora ha
determinado el avance y consoli-
dacién de la telemética y desde
ella los nuevos mitos, rituales y
fetiches que se construyen
alrededor del acto de ver, como

g o

etapas y en cada etapa
con valores que va desdibujdn-
dose ;y...?

No intento ser reduccionista
en el andlisis. Intento dar una
aproximacién integral de la vi-
trina en la cultura actual y mostrar
el sesgo para vincularlo con su
contexto, en este caso los espec-
tdculos en escena.
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TEMA CENTRAL

Es asf que retomando a Marc
Augé, quien asegura que:

“La verdad es que la imagen
no es lo inico que ha cambiado
mds exactamente son las condi-
ciones de circulacion entre lo
imaginario individual (por ejem-
plo los suefios), lo imaginario
colectivo (por ejemplo el mito) y
la ficcion (literaria o artistica).
Tal vez sean las maneras de via-
jar, de mirar, de encontrarse las
que han cambiado. Lo cual con-
firma la hipotesis segin la cual
la relacion global de los seres
humanos con lo real se modifica
por el efecto de representaciones
asociadas con las tecnologias,
con la globalizacion y con la
aceleracion de la historia’.

hiperboliza el ver en un proceso
de saturacion de codigos que
tracn aparejados formas de reco-
nocimiento y accién que adquie-
ren dimensiones inu-sitadas: el
video en casa, los video juegos,
los karaokes, los reality shows,
los conciertos musicales, los
concursos de reinas de belleza,
los partidos de fiitbol, como for-
mas legitimadoras del discurso
de la fascinacién y del desplaza-
miento hacia el simulacro que
fragmenta los tiempos de trabajo
y ocio, y los teje a la fuerza en
escenarios en los que la idea de
mundo estd sostenida en la legi-
timacién de la tecnicidad media-
tica, confundida con la propia
realidad, como una forma de

construir un mundo

Se puede eviden-
: . Estamos ante : .
ciar que estamos asis- posible virtualmente:
tiendo a una hege- una nueva €ra una forma codificada
monia neovisual, en en la cual del deseo anénimo de
donde l.a VJSua.hc.lad la cotidianidad  todos y de nadie que se
electrénica y digital . complace en una
determinada por la S€ tejc especie de zapping
telematica, ya es parte en nuevos entre las satisfacciones
de la manera de volcar | egpacios del merchandising del
I i SO- ; o y del otro.
la mirada hacia no y tiempos yoy

tros y hacia Jos demas.
FEstamos ante una nueva era
en la cual la cotidianidad se teje

en nuevos espacios y tiempos; se

Textos fcontextos]

En este proceso se
configuran miradas nuevas, en
ritualidades que se apegan a
tablas de salvacién en una cul-
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TEMA CENTRAL

tura en donde han caido los refe-
rentes. los indicios de credibili-
dad de las instituciones y se ha
producido un debilitamiento v
confusion simbdlica entre lo
publico, lo privado y
lo inimo. Se ha le-
vantado un espacio
social en que con-
fluyen de manera
hibridada las mira-

I<n este proceso
se configuran
miradas nuevas,
en ritualidades

escaparate. En €l nos hacemos,
desde él nos proyectamos 'y
hacia él codificamos nuestro
deseo. Asimismo, es el lugar de
encuentro social: el sitio de
banalizacién y es-
pectacularizacion
de nuestros vacios,
pero el espacio re-
lleno de todos.
Espejos. Cruce

das locales en la | queseapegan de Espejos. Choque

direccionalidad de la | 4 tablas de salvacion  de espejos, a la hora

gran mirada global. de entender la cons-
en una cultura

En palabras de
Renato Ortiz, con-
fluyen  diferentes
tipos de relato, se
conectan aspiraciones € intereses
muy diferentes, circulan
conocimientos que antes eran
inaccesibles y se producen pro-
cesos de socializacién mas
amplios.

Esto va condicionando estilos
de percepcién que dan aguda
vitalidad a la denominada
icondsfera de la sociedad moder-
na (refiérase a Roman Gubern en
su obra Del bisonte a la realidad
virtual) y a la vez construyen el
relato de que todos estamos invi-
tados- y de hecho somos parte de
este mundo- a ser parte del

14

en donde han caido
los referentes

truccidn social y ver
emerger las nuevas
sensibilidades. Un
juego de cruce de
miradas, con las reglas bien
establecidas: dejarse seducir por
lo que se muestra, emocionarse
por mostrar (como una forma
encadenada de la muestra
primera) y creer ciegamente en
lo mostrado.

Es ilustrativo al respecto lo
que Régis Debray, al referirse a
la visualidad del mundo moder-
no argumenta:

“Por eso es por lo que vemos
el mundo construido simultd-
neamente: el mundo y el sujeto
que lo percibe. Lo que es cons-
truido por la mdquina represen-

toxtosffcontextos|




ta, finalmente un acuerdo de dos.
Armonizacion inconsciente 'y
muda, por lo tanto eficaz. El
sujeto estd hecho para el objeto,
el objeto para el sujeto. Los dos
hacen el sistema ;por donde
introducir un elemento de asom-
bro si todo encaja a las mil ma-
ravillas? Un nuevo régimen de
imagen acredita su propio régi-
men de verdad, de manera que no
se lo puede criticar ni siquiera
observar desde el interior™>.

De ahi que lo visual (la cons-
truccién de la mirada, el hacerse
ver y luego la reflexién especu-
lar del otro, en el ser
visto) que sustrae al
individuo a un eter-

Es facilmente

TEMA CENTRAL

el poder de lograr por un lado,
que el ojo no penetre en la
dindmica social de manera criti-
ca, y por el otro, que estos mis-
mos ojos se complazcan
catarquicamente en la reproduc-
cion de una dindmica de miradas
que aseguren el levantamiento de
una sensorialidad colectiva como
practica de la vitrina.

Si a esto se agrega el rédito
emotivo y de prestigio social que
le brinda lo visual, es facilmente
comprensible que desde la neo-
visualidad se ha generado una
nueva sensorialidad que totaliza
y fragmenta al indi-
viduo al mismo
tiempo. Lo totaliza

no presente, lo pone comprensible hacia un metaimagi-
en relaciéon directa | que€ desde nario consumista,
con la maquina que | [a neovisualidad pero fragmenta su

direcciona emble-
maticamente a un

se ha generado una

identidad y lo torna
fractal.

pensar que fuera de | Nhueva sensorialidad Finalmente,
este mundo no hay | que totaliza desde la “ley de la
nada maés; que el y fragmenta mirada”,que suplanta

mundo es lo que es
y los elementos del
escaparate también.
Todo esto al compés
de la l6gica del consumo y fijan-
do los objetivos en aquellos que
tienen la “mdaxima apariencia’ y

textosmontextos

al individuo
al mismo tiempo

la propia realidad, al
estetizarse  gustos,
estilos de vida,
patrones de conducta

ideoldgica ficcionado de un lado

la realidad y otra materializando
las propias ficciones, se propone

15
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formas seductoras y “aparente- ciacion que aparece escondién-
mente consensuadas” de dose y a la vez esconde,
autoconstruccion, de Jo que se ve y se
representacién  de muestra realmente,

desde el juego de
poder que sus-
tenta la propia
mirada de

los otros y del
propio mundo
hacia un sis-
tema pluri-

cédigo hiper- occidente.
real, unica- Asi la vitri-
mente desde un na muestra una desfi-
basamento alienatorio gurada apariencia, en la que
del consumo, vehiculizado por un se refleja solo lo que la l6gica
discurso que legitima una enun- del poder quiere mostrar. @

Bl REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
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La musica chicha -csa Cenicienta- puso su pic en ¢l Museo de la Ciudad

Tenemos verguenza
de lo que somos

o ocurrido con el proyec-

to Divas de la Tecno-

cumbia, una iniciativa
del Museo de la Ciudad, no es
casual: es la légica de una parte
de la sociedad ecuatoriana y
cOmo mira su propio pafs, es
decir desde una méscara.

La misica popular, entonces,
no tiene derecho de estar en ese
Quito aséptico donde el
Patrimonio constituye unica-
mente sus renovados edificios.
Como se sabe, una parte del sec-
tor oficial del Cabildo “sugiri6”
que el espectdculo sea en la ave-
nida 24 de Mayo y no en el
Museo de la Ciudad, que por

Juan Carlos Morales Mejia*
EX ALUMNO DE LA FACULTAD
DE COMUNCACION SOCIAL

cierto y por ironfa tenia su con-
sultorio Eugenio de Santa Cruz y
Espejo, que tuvo que cambiar su
nombre de Chusig para ser
“aceptado” por la sociedad de
entonces. ;Tendrd que cambiar
de nombre Hipatia Balseca y
hasta La Grupa? Y eso no sola-

Eramos una mdscara,

con los calzones de Inglaterra,
el chaleco parisién,

el chaqueton de Norteamérica
y la montera de Esparia

José Marti
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desde lo étnico, asociando a esta
muisica con lo “‘cholo™, que no es
otra cosa que el legado colonial
de desprecio a lo indigena: desde
el sentido de clase social, refi-
riéndose a esta musica como del
“populacho™ y lo otro desde el
centro-periferia, como musica de
“chagras”, porque tiene vinculos
con lo rural.

La musica del “cholerio”,
entonces, no puede estar en los
cuidados salones del Museo de
la Ciudad, donde el
“arte culto” tiene
su espacio. Justa-
mente una manera
despectiva de lla-
mar a estos géneros
es musica chicha,
en relacién a la
bebida en base de
maiz de los indige-
nas andinos. “Misica checha”, a
decir de los anifiados que hablan
como si tuvieran una papa hir-
viendo en la boca.

.Qué es el bien, qué es el
mal?, se pregunta Nietzsche.
La musica popular estd estig-
matizada por el Poder: son
melodfas para borrachines y
cantinas. De alli el lenguaje
que denigra es una extension de

textos gcontextosj
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Pocas ocasiones

en los medios de
comunicacion, como
si tuviésemos
verglienza de lo que

quienes dominan y acufnan sus
propios valores. Parte de las eli-
tes atn creen que la Cultura es
un cuadro del siglo XIX, traido
desde Europa.

Han creado un visor para
mirar al otro, precisamente al
que es mayoria: una misica que
trajeron los migrantes a unas ciu-
dades que se niegan a reconocer
que existen.

Soledad Quintana en su ensa-
yo sobre la misica popular sena-
la que ésta supone un
“obstaculo” para un

estos idolos aparecen  intercambio simboli-

co a gran escala,
entendido como glo-
balizacién. En otras
palabras, la cultura
dominante estd en
conflicto con la cul-
tura popular que ha
encontrado un canal propio para
canalizar su voz, aunque esté en
otros espacios.

De alli que la propuesta del
Museo de la Ciudad es novedo-
sa: un espaclo oficial, casi priva-
do porque hay que pagar, —aun-
que sea por unas horas- podia
convertirse en un espacio piibli-
co.'Sin embargo, como advierte
Quintana, los espacios tienen
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usos y condiciones, ademas de
aceptacion social.

Aunque estas melodfas
—como el caso de la tecnocum-
bia- pese a ser de aceptacién
mayoritaria son consideradas
como marginales por los circui-
tos como las grandes producto-
ras ¢ incluso los medios de
comunicacion, especialmente las
grandes cadenas televisivas. Es
mas: las estrellas de la tecno-
cumbia nunca aparecen, como si
negandola significara que no
existen.

Hay una l6gica de banalizar y
ridiculizar a la misica popular.
Néstor Garcia Canclini, en
Culturas Hibridas, dice que lo
popular en el dmbito urbano es
una realidad que no se admite o
simplemente se niega como
posibilidad cultural. Lo popular
es excluido y se torna invisible.
Hay que esperar —como el caso
de Julio Jaramillo- que mueran
los idolos o que triunfen interna-
cionalmente para ser aceptados.
La misica popular ecuatoriana
siempre ha estado enfrentada al
desprecio y por ende al olvido.
En el fondo subyace una profun-
da segregacion: en una revista de
una tarjeta de crédito aparecio un
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articulo: “;Qué es ser longo”,
ademas de utilizar peinilla estaba
escuchar la misica de Segundo
Rosero. Hay una actitud vergon-
zante de lo que somos y eso ocu-
rre hasta en los bailes: hay que
esperar a la noche para que
alguien se acuerde de la existen-
cia de los pasillos.

Por suerte, para Hipatia
Balseca —ahijada de Segundo
Rosero- sus conciertos en
Madrid, Espafa, son una apoteo-
sis para los migrantes quienes se
han ido —o han huido- de un pais
que ain se coloca méascara para
saber de donde viene. Por lo
pronto, la misica chicha —esa
Cenicienta que no encuentra
Principe, ni tampoco lo busca-
puso su pie en el Museo de la
Ciudad y ain no le dan las doce
campanadas. @

*Autor del libro “Cémo voy a
olvidarte”, un acercamiento a la
vida del misico popular
Segundo Rosero. Fue co guionis-
ta de la pelicula que se filmo en
septiembre de 2003 sobre la vida
de este cantante. Dirige para
Editorial Pegasus el proyecto
Mitologias de Ecuador.

textomcontextos




TEMA CENTRAL

Eldeporte
como cspectaculo

uizd las primeras cargas

emotivas que recordamos

de la infancia, en el ejer-
cicio de apuntar el telescopio
hacia el tiempo, se originen en
espectiaculos como el
circo mexicano de
fieras o el fitbol
humilde y puebleri-
no, de pelota de
trapo, que entonces
nos iluminaba. La
letanfa del charlatin
de feria que amenazaba con pre-
sentarnos a la mujer serpiente se
mezclaba con el tejido variopinto
de los uniformes de los equipos
barriales vy, entonces, la seduc-
cién social daba paso al encanta-

toxtosfcontextos|

La condiciéon de
husmeador o espia
se revela socialmente

Galo Mora Witt

COORDINADOR DE LA CASA
DE LA CULTURA ECUATORIANA

miento familiar, al gozo perento-
110, a la idealizacién y a la inge-
nua credulidad de que, algin dfa,
esa noche en suefios, por ejem-
plo, podriamos ser trapecistas,
goleadores o paya-
sos. La entontecida
realidad nos llevaba
a la mafana
siguiente a la escue-

a traves del sortilegio 1a, a la misa, a los
del especticulo.

deberes. Quedaban
esparcidos, sin
embargo, los afiicos del conjuro,
esa suerte de tener vacaciones de
por vida, vestidos de saltimban-
quis o cancerberos.

He sido fisgén y hurgador, y,
aunque ajeno a las totalizacio-
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nes, creo que los seres humanos
tendemos al voyeurismo. La
condiciéon de husmeador o espia
se revela socialmente a través
del sortilegio del espectédculo.
Alguna vez me he visto raspando
la pared de un hotelucho para
observar a la pareja que gime en
el cuarto vecino. Esa misma
accion la hemos desarrollado a
través de los bodrios del Gran
Hermano o de las casas transpa-
rentes que la television ofrece
como panacea frente a la abulia
de la cotidianidad. El cine, nos
ofreci6 a temprana edad esa
posibilidad de hurtar historias,
de convivir con ellas, de sentir-
nos protagonistas de celuloide.
Se podria decir que a cualquier
ser humano lo convocaria el
lddico cruce de piernas de
Sharon Stone, el rostro jamés
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envejecido de Ava Gardner o la
valentia indémita y ridicula del
Santo, el enmascarado de plata,
idolo del tiempo enano, pero pre-
cisamente en esas conjeturas las-
civas o intrépidas, se expresa
nuestra necesidad de escudrifiar
y escarbar en la vida de los otros.
El espectaculo y el deporte son,
en esa categoria, nuestra salva-
guardia social, salvoconducto
para vivir la otredad, la otra vida
de quienes nos dan haciendo vy
viviendo la vida que desearfa-
mos tener.

Hoy, la Posmodernidad, ha
llevado a la banalizacién de las
actividades humanas y ha deve-
nido, de acuerdo a  Gilles
Lipovetski, en:

(...) una época del narcisismo
cool en el que todas las relacio-
nes son tibias y descomprometi-
das, se impone el goce del ins-
tante evitando lo displacentero y
el dolor, por ello, se establecen
relaciones interpersonales bre-
ves y sin vinculacion afectiva
profunda. Es visible el intento de
VIVIr permanentemente Ccomo
Jovenes, con cuidado al detalle
del propio cuerpo, asistencia d
los grupos “psi”, abandono de
los roles tradicionales asignados
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a los adultos. Se asiste a la des-
aparicion de los compromisos
ideologicos y aun axioldgicos
que exijan coherencia o planteen
rigidez: se trata de librarse de
demandas politicas y éticas para
poder instalarse en un nuevo
individualismo donde lo funda-
mental es disfrutar de cuanto
estd al alcance”.
Paradéjicamente, como anta-
gonia a esa fatuidad del presente,
el deporte, desde su escalada
social de inicios del Siglo XX,
tiene trascendencia social en vir-
tud de haberse convertido en
fuente de emocién, en ser uno de
los principales medios de identi-
dad y en el hecho de haberse
constituido en una de las claves
que dan sentido a la vida de
millares de gentes en toda la
geografia planetaria, quizd, pre-
cisamente, porque logra incorpo-

rarnos a un individualismo
colectivo.
Konrad Lorenz, Premio

Nobel de Medicina de 1973,
decia que el deporte es una
forma no agresiva para la con-
servacién de la especie:

“Es una lucha ritualizada,
producto de la vida cultural
humana. Procede de luchas

textos Hco'ntextoiE
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serias a manera de combates
codificados, de duelos de honor.
Impide los defectos de la agre-
sion perjudiciales para la socie-
dad” (...) Ademds cumple la
tarea especialmente importante
de enseniar al ser humano a
dominar consciente y responsa-
blemente sus reacciones instinti-
vas en el combate”. En torno al
deporte se conjugan extranas
creencias, vanidades personales
y nacionales, juicios de valor y
dimensién de la cualidad de un
estado, pais 0 nacion. A través de
los Juegos Olimpicos, de los
Campeonatos Mundiales, o de
cualquier otra competencia
deportiva, se llega a juzgar el
grado evolutivo de una sociedad,
sus compromisos sociales, la
redistribucién del ingreso, la
esfera de las oportunidades.
Muchas veces desemboca en
luchas fratricidas, sin embargo,
en medio de ese caos armonioso
de fibra y mdsculo, se esconde
un andamiaje social que tiende a
ser comparado con la sociedad y
su complejidad. Es un tejido mé4s
de la red social, como lo dice
Ehrenberg:

Por medio de la competicion,
el deporte establece una des-
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igualdad aceptable, mds andlo-
ga en verdad al modelo de la
competencia pura y perfecta que
a la guerra con la que a menudo
se le relaciona. Es la concrecion
de una retdérica del combate que
erige en la cuspide a los mejo-
res. Tanto es asi que el puesto en
la clasificacion puede a volverse
a poner en cuestion indefinida-
mente. Asi se comprende mejor
uno de los resortes del espectd-
culo deportivo: consiste en una
ilusion realista que neutraliza
las desigualdades
habituales del orden
social, supervalo-
rando la relacion de
enfrentamiento como
si fuese el modelo de
la relacion social.’

El espectaculo
deportivo pone al
alcance de todos un

tener el fitbol, por ejemplo, era
la confrontacion de pafses
improbables. La cita de Borges
tiene sentido cuando observamos
encuentros entre Camerin y
Colombia, Alemania y Chile, o
Croacia y Ecuador. Este ritual
antagonista recrea la idea de que
somos duefios de nuestra propia
vida y no meros espectadores de
las decisiones unilaterales de los
dominantes, pero esa mediacion
no se establece a través de
deportes individuales, sino
colectivos, por ser
representaciones
barriales, locales,
regionales, nacio-
nales o continenta-

rasgo esencial de les.

Debemos adver-

3 nuestra imagineria , :
El especticulo d . tir la trascendencia
deportivo pone al emocratica: la del deporte y del
alcance de todos un | igualdad. fitbol en particular

rasgo esencial de

nuestra imagineria democratica:
la igualdad. Satisface, de manera
parcial, aquel encantamiento
igualitario que, para Tocqueville,
es el motor esencial de las socie-
dades democriticas. Un escritor
ajeno a la escena deportiva,
Jorge Luis Borges, confesaba
que si algo de interesante puede
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COmoO una expre-
sién lidica que, a pesar de no ser
expresada por todos los grupos
sociales de la misma manera,
presenta elementos simbdlicos
que representan caracteristicas
culturales de los pueblos. (Es
real esta representatividad?
Frangois Brune decia al respec-
to: “un equipo es una esencia
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(..) se habla de él como una
entidad inmutable. La que
encarna un club, una ciudad,
una nacion” (Brune; 1999:19),
Por otro lado el filésofo Bill
Veeck decfa:

Un equipo que gana un cam-
peonato hace una contribucion
enorme a la moral de una ciu-
dad. De pronto, todos se mues-
tran cordiales y amistosos. Hay
un sentido de propdsito comiin
que nunca deja de recordarme a
una ciudad que ha sufrido un
desastre. ; Han notado ustedes la
camaraderia que aparece en una
ciudad que ha sufrido una gran
tormenta de nieve?(...) personas
que normalmente no se miran al
pasar, ahora se hablan unas a
otras. Participando como lo
estdn en una experiencia comun,
saben que pueden hablarse unos
a otros sin ser rechazados. *

La incorporacién del deporte
al habitus y consumo cultural de
los pueblos ha avasallado inclu-
so los escripulos con los que a
veces lo trat6 la Sociologia,
muchas veces amedrentada por
las categorizaciones de opio y
circo, que, ligadas al poder,
generaron apatia o indiferencia
en cientistas y comunicadores,
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La Antropologia, por su
parte, con aportes en las dos dlti-
mas décadas, como son los tra-
bajos de Eduardo Archetti y
Pablo Alabarces, en
Latinoamérica, y Christian
Bromberger o Nick Yapp, en
Europa, dedica buena parte de
sus investigaciones contempora-
neas al estudio del fttbol, a
entender a éste de diversas for-
mas, sea como lenguaje, como
armonia incruenta entre antago-
nistas, como encumbramiento de
la cultura del ocio y la recrea-
cién, como espiral funcional del
mercantilismo capitalista o como
sustituto de la guerra, por la vio-
lencia y el simbolismo que
engendra.

El deporte actia como dina-
mo elastico de la sociedad e his-
téricamente su tratamiento_ha
pasado por cedazos ideolégicos
y coyunturales que han aprove-
chado de su inmensa convocato-
ria social para conseguir réditos
politicos. La memoria social nos
invoca desde los juegos esparta-
nos y los murales deportivos de
Tepantitla en Teotihuacin hasta
los recientes escandalos racistas
en Italia, pasando por las derro-
tas de la raza aria en pleno Tercer
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Reich, el uso del Mundial 78 por
la dictadura argentina e inume-
rables ejemplos de la relacién
deporte, cultura y sociedad, de
ahf que la trascendencia del fut-
bol, como la expresiéon maés
popular del deporte, ocupe un
lugar en las reflexiones e investi-
gaciones antropolégicas.

Sergio Villena, estudioso del
futbol latinoamericano, nos da
lumbre respecto a la naturaleza
social del fitbol y las razones del
acercamiento antropolégico a tal
manifestacion:

“La Antropologia nos ha
ensefiado que la mejor forma de

proceder a la socializacion en
integracion social mediante la
movilizacion de sentimientos es
el desarrollo de rituales”, consi-
derando al ritual por el “modo
de conducta colectiva de cardc-
ter simbolico, que se repite regu-
larmente con el fin de dotar de
sentido y trascendencia comuni-
taria a los miembros de la colec-
tividad, obviando -y a menudo
reforzando- las diferencias coti-
dianas que en el plano estructu-

ral-funcional. existente entre

ellos”. *

Se ha argumentado, desde
diversas posiciones: la instru-
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mentalizacién politica del fitbol
por parte de sus jerarcas finan-
cieros  (Havelange, Rouss,
Cafiedo, Berlusconi, etc.); de los
totalitarismos que aprovecharon
su convocatoria masiva y del
caracter evasivo que genera en la
juventud despolizacién, indife-
rencia y apatia. La utilizacién de
Mussolini del seleccionado ita-
liano vencedor de dos Copas del
Mundo en 1934 y 1938 o la tea-
tral danza vencedora y ulterior
debacle de la raza aria en los
Juegos Olimpicos del Berlin
Hitleriano, son ejemplos de la
instrumentalizacién del deporte
como espectaculo. Decia al res-
pecto Ignacio Ramonet:

“El primer régimen que ins-
trumentalizo el fiitbol fue el fas-
cismo de Benito Mussolini;
Italia organizé la segunda Copa
del Mundo en 1934 (que gano),
lo que le proporciond la ocasion
de una accion de propaganda sin
parangon en la historia, hasta la
organizacidn por parte de la
Alemania hitleriana de los
Juegos Olimpicos de Berlin de
1936. Los fascistas pensaban
que el fithol permitia reunir, “es
un espacio propio para la puesta
en escena, a considerables
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muchedumbres, ejercer sobre
ellas una fuerte presion y ali-
mentar los impulsos nacionalis-
tas de las masas.

Mussolini fue el primero en
considerar a los jugadores del
equipo de Italia como “solda-
dos al servicio de la causa
nacional>"*

Por un lado estdn quienes han
denostado su trascendencia con-
siderando su oportuna capacidad
de evasién de las masas, como
sustituto funcional del circo.
Hechos histéricos de relevancia
podrian apoyar esta tesis, como
el uso y usufructo que hacia del
fatbol el régimen franquista y
que llevé a decir a Vicente

-Calderén, relacionado con la

Falange y cuyo nombre enarbola
el actual estadio del Atlético de
Madrid en la ribera del
Manzanares:”... El fitbol debe
hacer que la gente piense en el
partido tres dias antes y tres des-
pués. Asi no tendrdn tiempo para
pensar en otras cosas”.
Baudrillard, por su parte, ha
dicho: “Al poder le complace
muchisimo traspasar al fiithol
ciertas cargas, incluso la diabé-
lica responsabilidad de entonte-
cer a las masas™’
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El fitbol, como hemos visto,
salvando contadas excepciones,
es capaz de levantar una ola cla-
morosa, con pancartas rebeldes e
insumisas, y encadenar frente al
televisor a millones de fieles que
asisten asombrados al ejercicio
de la ceremonia deportiva mas
importante del planeta. Entre el
conglomerado de multitudes sin
nombre, de aquellos que asien-
ten o patalean, me he encontrado
muchas veces, con manos sudo-
rosas y silenciosas plegarias
patriticas invocando la fortuna,
la piedad o el destino. El presen-
te ejercicio, develar y decons-
truir formas, simbolos y signos
de una de las expresiones maés
pasionales de la cultura contem-
poranea, tiene el consuelo de
reencontrar entre esos episodios,
algunos pedazos, fragmentos de
la vida pasada, de la infancia que
revoloteaba dia a dia al contacto
con un balén de cuero. Pero tam-
bién estd de por medio, més alla
de la imagineria infantil, el senti-
do identitario, que, sentencioso,
aparece en un mundo lleno de
disfraces, sin aparente opcion
por las antiguas pertenencias
politicas. Como lo manifiesta
Pablo Alabarces, en una de sus
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reflexiones sobre el deporte, ¢l
espectaculo y la identidad:

(...) (Qué ocurre hoy? Que
todo ese tipo de identidades han
perdido eficacia. A nadie le inte-
resa convertirse en peronista,
radical, blanco, colorado, lo que
fuere, porque eso no le asegura
absolutamente nada para su
vida: no le proporciona ninguna
seguridad, ninguna “guia de
instrucciones”. Ademds, decir
que el mundo del trabajo socia-
liza, en un momento en que lo
que hay son desocupaciones
masivas, gente que (y esto espe-
cialmente muy fuerte entre los
Jovenes) no sélo no estd incorpo-
rada al mercado de trabajo sino
que sabe que nunca en su vida lo
va a estar, ... ;qué le queda? Le
queda agarrarse de esa identi-
dad que sigue existiendo, que se
vuelve cada vez mds eficaz, mds
cdlida, absolutamente nada a
cambio, y que te da un ‘“nos-

otros”. “Somos de Boca”,
“Somos de Huracdn”, “Somos
de Quilmes”, “... de Huracdn
Buceo’...

Ojo, porque esto es muy
importante en la identidad: es
siempre “nosotros” y “ellos”.
No hay una identidad sin una
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alteridad, una otredad. Un
amigo historiador me decia que
siempre, cuando se fundaba un
club de futbol, se hacia pensan-
do en quién iba a ser el rival y si
no se lo inventaba. No puede
haber una identidad sin una
alteridad. Vos sos vos y el otro,
que te limita y que te asegura
quién sos.?

Pero el espectéaculo debe ase-
gurarse a través de los testigos
sin cargo, de los hinchas, tifossi,
torcidas, hooligans, barras bra-
vas, o cualquier otra denomina-
cién que afiance la particulari-
dad. Como en el Circo Romano,
el Hipédromo del
Imperio Bizantino o el
cine de barrio, son los
espectadores los que
dan categoria de
espectaculo al ritual.
Como lo expresara el
filésofo venezolano Juan Nufo:

/(...) Quiénes son entonces,
en los deportes modernos, los
patriotas que tienen que batallar
gratis, solo por amor a sus colo-
res? Son los espectadores que,
ademds de pagar por asistr,
agregan la nota apasionada de
la verdadera batalla. Con ello, el
centro de interés del juego se ha

textos contexto;

los que dan la
categoria de
espectdculo al ritual.

desplazado del campo del espec-
taculo a las gradas y tribunas de
los estadios. El juego de fiithol
(o de béisbol, etc.) es un juego
que, en realidad, se juega verda-
deramente fuera de la cancha,
en los puestos de los espectado-
res. (...) Ese participante tan
activo y tan mal o nada pagado,
que es el espectador (por algo
llamado, sin pudor alguno,
“fandtico” o “enfebrecido”, que
es lo que resulta ser un tifoso),
sufre una transmutacion de su
personalidad tan pronto ingresa
al lugar sagrado en que tendrd
efecto la ceremonia de la con-

tienda a realizar-

Son los espectadores  se. Abandona al

punto su indivi-
dualidad  para
serializarse, para
integrarse al
grupo con el que
termina de fusionarse. Se despo-
ja entonces de su alma indivi-
dual para asumir por que perte-
nece o con el que participa en el
juego. Ademds pierde su particu-
lar identidad (abogado, obrero,
casado, etc.) para adquirir la
identidad comiin del fandtico,
esto es, el miembro oficiante de
una ceremonia especial que, en
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el mejor de los casos, obra la
forma de una fiesta o carnaval y,
en el peor, de una liquidacion de
cuentas con miembros de la tribu
enemiga, a los que se enfrenta in
situ” °

Este breve panorama nos
debe llevar a conjeturar y aven-
turar tedricamente sobre esta
practica globalizada que, en oca-
siones, todavia nos permite vivir

la utopfa de ser felices, al menos,
durante noventa minutos. Ojala
la redistribucion de las oportuni-
dades nos permitiese vivir tam-
bién largometrajes y tiempos
suplementarios de dignidad. No
serfa entonces anacronico decir,
como Albert Camus: rodo lo que
he aprendido del honor de los
seres humanos me lo ha ensena-

do el fiitbol. @
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¢cComunicacion de masas
o entretenimiento

masivo?

ara nadie resulta extrafio

ver a los medios de

comunicacién social co-
mo instrumento de poder, ya sea
positiva o negativamente. En las
iltimas décadas, han sido utiliza-
dos para la difusién de la indus-
tria cultural y la cul-
tura del especticulo.
En sintesis, esto no es
sino la transferencia
vertical al publico de
informacién orienta-
da a exitar sus senti-
dos de manera irreflexiva. La
industrializacion de la cultura
anula el potencial de los produc-
tos artisticos, pues , debido a su
generalizacion y a la extrema

[Eex_tggﬂontexto;

L.a industrializacién nado
de la cultura anula
el potencial de los
productos artisticos

Maria Gabriela Borja
ESCRITORA
Eoitora CuLTURAL

celeridad de su propagacién, no
se permite que el consumidor fil-
tre, con su conciencia y escala de
valoracién personal, aquello que
se le ofrece, mds que como una
opcién, como una imposicién.
Por otro lado, la cultura del

espectaculo ha ga-
terreno en
nuestra sociedad.
Todo debe ser
impaciente, incluso
para ello se requie-
re denigrar al ser
humano o emplear mecanismos
de espionaje que morbosamente
violenten su intimidad. En suma,
la cultura del especticulo refleja
a la industria cultural Yy es trans-
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mitida mediante los medios de
comunicacion.

El cine, por ejemplo, que anta-
fio fuera la mds rica posibilidad
del hombre para alejarse de su
cotidianidad y vivir por instantes
la ilusién de participar en situa-
ciones ajenas, resolver misterios
que no le atafien cominmente y
ser actor de historias ni siquiera
imaginadas en su rutina, ahora se
ha convertido en lo contrario. La
imaginacion y la espontaneidad
del espectador frente a la mayorfa
de producciones cinematograficas
actuales  ha quedado anulada.
Estos filmes se desarrollan con
tanta rapidez que nada puede
hacer la fantasia o el pensamiento
del consumidor. Tiene que estar
alerta para no perder el hilo del
argumento, no puede detenerse a
meditar sobre los hechos, simple-
mente absorbe sin que haya tiem-
po de objetarlos, sancionarlos o
identificarse con ellos. Una
demostracién de esto, sin desme-
recer el impresionante despliegue
de tecnologia, podria ser la saga
de las peliculas Matrix. Desde
luego, €l cine no es el tnico pro-
ducto de la industria cultural con
tales caracteristicas. El juego de
la castracion mental a través de
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este medio es complementado
con otros, como la television, la
prensa escrita y la radio, en ese
orden, puesto que vivimos la
época de la imagenmania.

Otra manifestacion del fen6-
meno de la cultura del especta-
culo son los dibujos animados.
En una época, las caricaturas
exponian el triunfo de la fantasia
contra el racionalismo. Los per-
sonajes, ya sean seres humanos,
animales u objetos, trasladaban
al publico a un migico escena-
rios donde los problemas podian
resolverse de manera mas tierna
y pacifica, el bien superaba a la
maldad, el amor y la amistad
siempre salian victoriosos vy
adultos y nifios experimentaban
una sensacién de armonia, a la
que muy dificilmente se puede
acceder en la realidad. Hoy en
dia, los dibujos animados repre-
sentan las escenas mas sérdidas
del mundo real. Violencia, estu-
pidez, amoralidad, perversién,
son los ingredientes que caracte-
rizan este tipo de producciones.
El héroe o el protagonista es gol-
peado, golpea, asesina y es asesi-
nado, para que los nifios disfru-
ten, se regocijen con los punta-
piés que reparte y recibe, se




mofen de sus vicisitudes y, en
muchos casos, se identifiquen
con el malo de la historia, el
hombre rudo que consigue lo
que quiere. Cada vez mds, las
caricaturas se asemejan a un
noticiero de crénica roja que a lo
que alguna vez constituyé el
simbolo de la esperanza en la
condicién humana.

Analicemos ahora el tema de
la sexualidad. Existen tal cantidad
de informacién audiovisual sobre
ésta, que poco a poco ha dejado
del ser un misterio para convertir-
se en un lugar comun. Las imége-
nes sexuales sobran en la televi-
sién, el la publicidad,
en las revistas, en el
internet. Serfa incon-
cebible admitir una
pelicula romaéntica sin

Seria inconcebible
admitir una pelicula
romantica sin la
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lo que ocurrfa después. Por aquel
entonces, Laura y Martfn, supues-
tos protagonistas de una historia
de amor, cerrarian la puerta de la
alcoba matrimonial y la palabra
“fin” apareceria en ella. Actual-
mente, esta escena seria ridicula-
mente cursi. Se debe mostrar la
acci6n. El piblico no se conforma
con un beso, quiere ver sexo y
muy buen sexo. Laura y Martin
han sido despojados de su dere-
cho a la intimidad, pues la cidma-
ra estd alli, en la cama, entre las
sdbanas, en medio de sus cuerpos,
grabandolo todo. La divertida
tarea de, en ultima instancia, pen-
sar que al cerrar la
puerta ella compar-
tié con €1 sus infeli-
ces recuerdos de la
infancia, llord en su

la considerable carga c0n81derf1ble Hies hombro y luego se
pornogréfica que leda | pornograficaquele  gurmieron en un
el cardcter de espectd- | da el cardcter de abrazo intermina-
culo. Lo que el arte especticulo. ble, nos esta veda-

consiguid, es decir, la

sublimacién de la sexualidad a
partir del sutil erotismo, la indus-
tria cultural lo ha devastado.
Rememoremos los viejos filmes
que terminaban con el beso de la
pareja y dejaban en libertad al
espectador para especular sobre

[textos Jffcontextos|

da. En suma, nues-
tra capacidad mental para imagi-
nar ha sido reducida al minimo
pues podemos verlo todo.

Los reality shows , en mi opi-
nion, constituyen la peor aberra-
cién de la cultura del especticu-
lo. (De qué nos sirve observar lo
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que hacen un grupo de jévenes
insensatos, con malos modales y
cerebros por estrenar, encerrados
durante determinado lapso,
durante las veinticuatro horas del
dia? ;Sacamos algin provecho,
por ejemplo, de la experiencia de
Gran hermano, versién Ecuador,
al conocer que los televidentes
se identificaban o apoyaban a un
joven cuencano que
alguna vez pregun-
t6 a la cdmara, que
era su vinculo con el
mundo exterior, si la
palabra “siempre”
se escribe con “s” o
con “c” ¢ o tal vez
obtuvimos algin beneficio al
conocer que una de las mujeres
participantes estaba tan preocu-
pada por mantener su figura que,
a sus 18 afios, ninca tuvo la ini-
ciativa de procurarse alguna
informacién sobre lo que era
Centroamérica? Creo que en nin-
guno de los casos, el asunto nos
report6 rédito alguno.  Por
supuesto, a sus productores si, ya
que el programa fue un éxito y
la comunidad mundial que asis-
t16 a su desarrollo verd a esos
jovenes como estereotipos de
todos los ecuatorianos y ecuato-
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Nuestra capacidad
mental para imaginar cantarnos de todo.
ha sido reducida
al minimo pues

rianas. jGran fin de fiesta;.
Ahora que los invitados se han
ido, deberiamos aprestarnos a
limpiar la casa. Dificil tarea,

La verdad es que vivimos en
un planeta frio, desprovisto de
seduccion. La pasién por un
mundo encantado ha sido despla-
zada por el opio de las imdgenes,
la informaci6én pornogréfica, una
gélida y obscena
forma para desen-

Estamos solos frente
al especticulo. Esta-
mos envueltos en el

podemos verlo todo.  torbellino de lo

hiper, lo excesivo
como la nueva estética de la
visién. Lo hiperreal ha sustituido
a la lusién en el juego de las apa-
riencias, inicamente nos queda la
saturacion de imagenes, su repro-
duccién infinita que cae sobre
nosotros como una avalancha. La
contemplacion del maravilloso
experimento de la imagen ha lle-
gado a su grado cero. Las image-
nes son tantas y estdn a disposi-
cién en tantos lugares que han
desaparecido como tales, su hori-
Zzonte escapa a nuestra percep-
cion. Es como un manto de pro-
porciones inimaginables que

toxtos [fcontextos!



cubre todo a nuestro alrededor,
haciéndolo mvisible puesto que
estamos mmersos en él, como en
el atre. Decia en lineas anteriores
que lo nuestro es el universo
hiper, la hipersaturacion, la hiper-
telia comunicacional, potenciado-
res indtiles que agotan las proba-
bilidades del didlogo y reempla-
zan este ultimo con flujos perma-
nentes de informacidn caética.
En medio de esa
desestructuralizacién
mundial, el individuo
transmuta en un suje-
to mediatico, obsce-
no por naturaleza,
que se transparenta y
anhela observar, des-
cubrir, develar todo, disminuir al
minimo la brecha que lo separa
de la realidad. Sin embargo, este
acercamiento es ficticio, debido a
que la realidad que busca es un
artificio barroco creado por los
medios de comunicacién con el
inico objetivo de entretenerlo.
El sujeto mediético, entonces, no
es sino una dvida retina donde se
inscriben  destellos  fugaces.
Ahora bien, el fin es el entreteni-
miento, ;qué significa esto?
Entretener es distraer, pasar agra-
dablemente el tiempo. A simple

textos [fjcontextos]

El sujeto medidtico,
entonces, no €s sino
una 4vida retina
donde se inscriben
destellos fugaces.
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vista no parece tan mal, pero ;de
qué distraernos? ;Tal vez de la
urdimbre del poder, de los desati-
nos de nuestros gobernantes, de
los conflictos sociales, de la
pobreza, de la corrupcion? Es
decir, se nos plantea una realidad
facil de digerir en virtud de que
no nazca en nosotros el interés
por aquella que requiere nuestro
esfuerzo para ser asimilada y
transformada.
Desde esta perspec-
tiva, la cultura del
espectaculo, ;no
nos esta convirtien-
do en seres indivi-
dualistas y  poco
comprometidos con
el presente y el futuro de nuestra
sociedad? ;Es aplicable calificar
esto como una forma de manipu-
laci6n? Quienes tienen el control
sobre las excrecencias medisticas
que consumimos pasan también a
dominar nuestros pensamientos y
posturas ante sus habiles y no
muy didfanas intenciones.

El sujeto mediatico, el indivi-
duo que obra por y para la cultu-
ra del espectaculo, se encuentra
fascinado por la promiscuidad de
imagenes que lo rodean. Es
como una orgia de iconos, SIgnos

35



TEMA CENTRAL

y simbolos telematicos en la que
las personalidades se subordinan
a la diversion del grupo, luego...
el vacfo. Me es inconcebible
pensar en el mundo sin verlo
ausente de su propia evolucion
-quizd debiera decir involucién-.
A pesar de explotarse y dominar-
se a si mismo, ¢l mundo ain no
se entiende, continia sofando
con €l, con lo que podria ser él, y
poco a poco va llegando al punto
muerto de esa 1lusién. A esto
dltimo se le puede aplicar la
metidfora de un hombre que
desde su sillén suefia con el des-

tino que lo aguarda, mientras sus
miembros se atrofian y paralizan
por desuso. Los medios de
comunicacion han prefabricado
una realidad para cada uno de
nosotros y es tan sencillo apro-
piarse de ella que cualquier otro
camino conducente a la real ver-
dad nos resulta forzada, intil,
carente de gracia. :
Internacionalmente, el feno-
meno es considerado beneficio-
so. Estamos en la era de la co-
municacién de masas y punto.
La Fundacién estadounidense
Rockefeller, por ejemplo, sostiene
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que el entorno comunicacional
del planeta ha cambiado radical-
mente en los udltimos anos.
Afirma que los ciudadanos tienen
mejor acceso a calidad y cantidad
de informacién y a comunicar su
propia vision sobre los temas que
les conciernen. El ambiente
comunicacional, para esta
Fundacion, se caracteriza por tres
tendencias generalizadas: a)
Liberalizacion de los medios y
pérdida del poder estatal en cuan-
to a regulacion; b) Desarrollo ver-
tiginoso de la tecnologia de la
informacién; ¢) Un contexto
mundial, politico y econdmico en
constante cambio. Como dato
adicional, considera que, salvo
algunas excepciones minimas, los
paises en vias de desarrollo han
sido enormemente beneficiados
con este nuevo modelo comunica-
cional. Es decir, ignora las impli-

caciones nefastas del fenémeno y

presenta la situacién como el
camino ideal para conseguir una
comunicacién descentralizada,
horizontal y “de la gente para la
gente”. Ademads, la Fundacién
Rockefeller plantea que el control
estatal de los medios de comuni-
cacién solo consigue manipular la
mente de los ciudadanos e impe-

textos [lcontextos
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dir que abran sus horizontes a
nuevas formas de vida. Le parece
que después de casi una desapari-
cion total del poder estatal, los
medios se han dinamizado vy
caminan en una linea populista y
comercial que favorece a la
comunicacion social.

Esta forma de ver el proble-
ma no difiere mucho de otras
provenientes de paises industria-
lizados o del primer mundo. Sin
embargo, ;es en verdad esta la
situacién actual de las cosas?
Bastaria con revisar las estadisti-
cas mundiales para comprender
que la sociedad no estd cambian-
do positivamente, que todo se
corrompe: la distancia entre

. Ticos y pobres crece, el poder del

estado se ha trasladado a ciertos
monopolios privados, la vanidad
tecnologica obnubila los cere-
bros humanos, los indices de
analfabetismo aumentan, nues-
tros profesionales no piensan
ma4s en el bien comiin sino en el
suyo propio, la informacién no
es de calidad, dnicamente abun-
da. El mundo esta mutando, si,
pero, jen qué?

; Qué implica para un maestro
educar a generaciones que nacie-
ron y crecieron envueltas en la
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cultura del espectdculo? El
hecho es que estas personas exi-
gen experimentar sensaciones,
satisfacer deseos, presenciar
acciones concretas, sortear a
gran velocidad y facilmente sus
desafios, y esto no es para nada
compatible con lo que la cultura
tradicional nos brinda: racionali-
dad, abstraccién, reflexion,
silencio e imaginacién. El edu-
cador que demanda
nuestro sistema
debe tener presente
esa realidad y traba-
jar a partir de ella.
Esto es: conciliar la
cultura y el entrete-
nimiento, idear
mecanismos  para,
haciendo uso de la
tecnologia y los
medios de comuni-
cacion, impartir
conocimientos vy
fomentar la investigacién perso-
nal en los estudiantes. A plantea-
mientos similares atienden ini-
ciativas como la del plan de edu-
comunicacién, generado y des-
arrollado en varios paises de
Aménca y el resto del mundo.
La educomunicacion es la edu-
cacidén con y para los medios.

en ellas.
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Educomunicacion es
la educacion cony
para los mediosque
aproveche las nuevas Nos
tecnologias para
formar individuos
capaces de criticar,  dad,
cuestionar ¢ influir

En otras palabras, una educacion
que aproveche las nuevas tecno-
logfas de la informacién y la
comunicacion para formar indi-
viduos capaces de criticar, cues-
tionar e influir en ellas. La revo-
lucién tecnolégica solo podra
sostenerse y contribuir al progre-
so de las naciones cuando se pro-
picie una revolucién emocional,
que no es sino el renacimiento de

una cultura huma-

nista. No es que
minimicemos la
importancia del

entretenimiento que
ofrecen los
medios de comuni-
cacion, s6lo que éste
debiera ser de cali-
tendria que
aportar a la realiza-
cion plena del indi-
viduo y no abstraer-
nos de los asuntos
realmente urgente por resolver.
La comunicacién de masas es un
gran avance para derribar fronte-
ras e interconectarnos, sin
embargo, por buena que sea, no
deja de tener errores y debilida-
des, que solo el libre pensamien-
to del ser humano y el sentido
comun puede superar. @
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D) pOd@I‘ COMO
espectaculo

Fabian Corral B. *
EpiToRrIALISTA DEL DiARIO EL COMERCIO

n los anos que llevamos
pinitos de

haciendo

democracia,
los gobiernos, paula-
tinamente, han deja-
do de ser autoridad
legitima, elegida por
el pueblo con misio-
nes especificas que
cumplir, y se han
convertido en un
especticulo, con es-
cenario, tarima, arle-
quines y musica de
fondo. De lo ideo-
l6gico, las agendas
han dado un salto a

lo cémico. Los discursos, de la
fogosa retérica velasquista, car-

fextos lcontodos

La politica, hace
rato, dejé de ser
ejercicio de poder en
beneficio de la
mayoria, y se ha
devaluado hasta el
regateo de cargos'y
cuotas de

burocracia, y hasta la

permanente
justificacion y la

cronica frustracion.

gada de filosofias, curiosamente
culta y dieciochesca, se muda-

ron a lo que tene-
mos hoy: una aren-
ga tacha que ha
perdido hasta el
encanto enganoso
de lo populista. La
politica, hace rato,
dej6 de ser ejerci-
cio de poder en
beneficio de Ila
mayoria, y se ha
devaluado hasta el
regateo de cargos y
cuotas de burocra-
cia, y hasta la per-

manente justificacién y la créni-
ca frustracion.
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Gobernar es tomar decisio-
nes, marcar rutas, proponer y
construir proyectos. Es mandar
con legitimidad y encauzar la
vida social hacia los ideales
enunciados en la Constitucion.
Es entender las tendencias vy
angustias de la gente y obrar de
modo que la comunidad viva y
no chapotee en la

ajustarse a los requerimientos
del marketing electoral -como si
sus dirigentes ain fuesen candi-
datos-, y actuar al vaivén que les
marcan los sondeos, aunque eso
implique incurrir en desaciertos
de toda indole. Pero, la tarea de
los presidentes no es necesaria-
mente ser populares. Es ejercer

la autoridad dentro

inseguridad y la
frustracién. Sin
embargo, nada de
eso tenemos. Lo que
hay es chisme de tal
indole que parece
curiosidad de alma-

El poder convertido
en espectaculo
explica algunas de
las cosas que nos
pasan, por ejemplo,
la veloz erosion de la

de la Ley, adminis-
trar el Estado, crear
un liderazgo ejem-
plar y construir un
proyecto nacional
en el que se inscri-
ban la mayor parte

naque. Muchos credibilidad de los de los ciudadanos.
eventos que genera | Sobernantes,la Claro que esto
el poder parecen | devaluaciondesu suena a utopia en la
bromas de mal gusto | palabra, las coyuntura polvo-
o tragicas salidas en | innumerables rienta en que vivi-
falso. No hay pro- | contradicciones. mos. Pero un pafs

yectos que permitan

planificar. Hay la expectativa de
que cada semana traerd otro
escandalo. Ciertamente, hay una
grave incomprensiéon de lo que
significa gobernar y conducir a
un pueblo.

LLos sucesivos gobiernos, y el
dltimo en mayor medida, han
venido confundiendo sus pape-
les. Su principal ocupacién es

40

estd llamado a sal-
var los conceptos bdsicos y sus
instituciones, y no a vegetar en el
acomodo a la coyuntura.

El poder convertido en espec-
taculo explica algunas de las
COSas ue nos pasan, por ¢jem-
plo, la veloz erosién de la credi-
bilidad de los gobernantes, la
devaluacion de su palabra, las
innumerables contradicciones.
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En el pasado, el poder, salvo
excepciones, siemprre estuvo
rodeado de lo que los antiguos
llamaban “majestad”. En nues-
tro tiempo esa virtud, que obliga-
ba a mantener una imagen con-

TEMA CENTRAL

sistente con la tarea de represen-
tar a un pafs, se ha evaporado y
hoy tenemos presidentes tan
“populares” y cotidianos que no
suscitan ni respeto ni compromi-
so. En cierto modo, son perso-
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najes que actian para que se les
festeje, precisamente por la
deformacién del ejercicio de la
autoridad hacia el espectaculo, a
lo que se suma el hecho de que
en las sociedades audiovisuales
ya no hay “pueblo”, es decir ciu-
dadania militante y responsable.
Hay “publico” avido de “reality
show”, de pachanga y risotada.
La democracia ha derivado
en tumulto. La asamblea de toda
indole -incluyendo a las de la
sociedad civil- son aglomeracio-
nes donde impera el griterio. No
hay proyectos que ajusten con
rigor las agendas del poder. Hay
un mend de acontecimientos
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propios de estadio, programados
en funcién de la vocacién de
barras bravas que propera en la
comunidad. Hay un profundo
malentendido respecto de la
tarea de gobernar. Al parecer,
estamos aqui como parte de un
show: los ciudadanos para mirar-
lo, los periodistas para transmi-
titlo y comentarlo, los descon-
tentos para pifiar y los amigos
para gritar vivas hasta perder el
sentido y la voz. @

* Articulo tomado de El
Comercio, del lunes 5 de
enero del 2004. Pag. A4
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Periodismo de Investigacion:
del espectaculo

ala profundidad

Marcel Merizalde

DOCENTE DE LA FACULTAD DE COMUNICACION
SOoCIAL DE LA UNIVERSIDAD CENTRAL

Los temas preferidos de la “investigacion periodistica’ del pais son
muertes misteriosas, estafas, monstruos, reinas de belleza e infidelida-
des. Abunda el sensacionalismo y el escandalo.

uchas personas imagi-

nan al periodismo como

un mundo donde las
noches transcurren entre humo
de cigarrillo y datos de ultima
hora. Las salas de redaccion,
aparecen como el centro del pais,
pobladas de individuos conoce-
dores de los mas ocultos intersti-
cios del acontecer nacional, con
olfato sobrenatural para la noti-
cia y avidez por la verdad.

textos ncontextos

Asi, la prensa se construye
stimbdlicamente como una disci-
plina mesidnica cuya misién es
descubrir el mal, develar lo ocul-
toy castigar a los perversos. Con
este criterio, televisién y prensa
escrita del Ecuador han desarro-
llado un mend de programas y
espacios que se autocalifican de
Investigacién, cuando lo que
hacen es destapar escdndalos,
muertes misteriosas y mostrar
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seres humanos que, por sus defi-
ciencias fisicas, resultan extra-
nos. En este tipo de espacios
nunca faltan sangre, show politi-
co, belleza, drama social y sensi-
bleria, elementos fundantes del
sensacionalismo (Heriberto
Cardoso, p. 39).

Impacto final (Gamavisién),
Archivos del destino (TC), De la
vida real (Ecuavisa) y Crimen
sin castigo (Canal Uno) son pro-
gramas de “investigacién perio-
distica” que han catapultado al
estrellado a “periodistas” como
José Delgado, Rolando Panchana
y Steven Macias. La prensa
escrita tiene en Dartafidn, del
Diario Extra, a su representante
del espectaculo, el morbo y el
sensacionalismo mediético.

Temas preferidos son las des-
apariciones y muertes sin resol-
ver (Archivos del destino: octu-
bre 6 y 27, noviembre 10y 24 y
diciembre 15 de 2003).
Crimenes pasionales y estafas
(Crimen sin castigo: 12 y 26 de
octubre, 16 y 30 de noviembre, 7
de diciembre de  2003).
Pandillas, secuestros y abuso de
menores (De la vida real: 15y 29
de octubre, 19 y 26 de noviem-
bre y 3 de diciembre de 2003).
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Posesiones diab6licas y el drama
de familias pobres (Impacto
final: 10, 12, 15 y 16 de diciem-
bre de 2003).

De su parte, Dartafian se con-
centra semanalmente en relacio-
nes homosexuales, bigamias,
hallazgos, “embarazos” de ani-
males por parte de humanos vy
dietas exoéticas (caiman crudo,
escorpiones y escarabajos vivos,
etc.).

Los temas de interés social,
que pueden tratarse con profun-
didad, abundan pero no forman
parte de la agenda de los medios
ecuatorianos: salud, educacidn,
género, nutricion, economia
popular, avances cientificos vy
desarrollo de la comunidad siem-
pre esperan ser tomados en cuen-
ta. Otro periodismo es posible.

Del espectaculo
a la investigacion

A grandes rasgos, se puede
decir que en Ecuador se practica
un periodismo de investigacion
sensacionalista y escandaloso
que se apoya demasiado en
reproducir declaraciones. No se
lvestiga, aunque se diga que se
hace investigacion.
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Olgalinda Pimentel, periodis-
ta venezolana, dice que, ademas,
los pertodistas actua-
les, alentados por el
rating, terminan por
Creerse jueces, cuan-
do la situacion es
clara: los jueces juz-

Il Periodismo
Investigativo
requiere reporteros,
jefes de informacion, UM

cion de determinados temas y

profundidad en su tratamiento,
el empleo combina-
do de métodos y
técnicas rigurosas
de indagaci6n, con
consumo de

. T tiempo recursos
gan, los perodistas ‘Besore§JL1nd1cos, supelr)ior ya lo con-
mforman. e§tafilstlcos, vencional.

Asi, la crisis blbllOFecaﬁose Juan Jorge
moral y econdémica | 1Nvestigadores serios Eaundes lo entiende
que sacude al pafsno | Y €xperimentados, como bisqueda y
es revelada en toda | asi como el difusién de infor-

su extensidon. Es
mas, sensacionalis-
mo, escandalo e
imprecisién perio-
distica ayudan a encubrir la
situacién social (Silvio Wais-
bord, p. 12). Como resultado, el
publico consume verdades a
medias y completas mentiras.
Una solucién posible seria
investigar con rigurosidad
metodolégica.

El Periodismo
de investigacion

Heriberto Cardoso Milanés,
periodista cubano, dice que el
Periodismo de Investigacién
(PI) se distingue por la selec-

| lextos lfcontextos

conocimiento de
leyes de acceso a
informacion publica.

macién acerca de
sucesos con valor
periodistico  que
personas,  grupos
sociales, gobiernos o empresas,
mantienen ocultos y quieren
impedir que sean conocidos y
difundidos.

Para Waisbord, el PI procura
obtener informacién sobre
infracciones que afectan el inte-
rés publico. Las denuncias son
producto de la labor de reporte-
ros, no resultado de informacién
secreta divulgada a la redaccién.
Para Gabriel Garcia Marquez,
todo periodismo tiene que ser
investigativo por definicién. Los
periodistas deben practicarlo a
diario.
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En este sentido, cabe resaltar
el uso obligatorio del estilo
periodistico, como citar fuentes,
describir los hechos, no valorar y
no personalizar. Reglas del
periodismo que son aplicadas
por igual en todos los paises, sin
importar su estructura politico —
econémica. Se lo hace por igual
en Estados Unidos y Cuba.

;Como se hace?

Daniel Santoro propone un
esquema de trabajo con 18 pun-
tos a desarrollar:

e Biisqueda del caso a investi-
gar.

e Delimitacién de la investiga-
cién. Cronolégica o arrancan-
do por un aspecto puntual del
hecho. Debe limitarse a una
regién especifica y a un tiem-
po determinado.

e Viabilidad.

e Formulaci6on de hipétesis.
Conjetura verosimil o suposi-
cion para explicar y compro-
bar el hecho que se va a
investigar,

e Biisqueda de huellas del caso.

e Bisqueda de antecedentes
del hecho que se investiga.
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(Doénde estan?
e Lista de fuentes. Gente que
conoce el caso y especialistas
del tema.
Lista de entrevistas.
Organizacién de un archivo
de la investigacion.
Cronograma de los hechos.
Copias de seguridad.
Proteger las fuentes.
Informe semanal.
Cruzamiento de datos del
caso.
e Mapa mental o escrito de la
nota.
® Verificacién final de la infor-
macion.
e Redaccion de la nota, en dis-
tintos géneros periodisticos.
e Edicién. Incluir fotografias,
imagenes, infografias, etc.

Fuentes de informacion

Para Juan Jorge Faundes, la
investigacion puede ser simple o
compleja, superticial o profunda,
individual o colectiva, observan-
te o participante, tradicional ©
activa-participativa, usando
fuentes abiertas o cerradas.

Al hacer uso de fuentes cerra-
das, que pueden ser personas,
documentos, lugares, y en gene-

textos [fjcontextos]
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ral cualquier objeto orgénico,
inorganico, vivo, muerto, analé-
gico, digital, etc.; el reporteris-
mo comun se transforma en Pl
Lo que no implica que se trabaje
exclusivamente con informacién
oculta. Necesariamente se ha de
usar todo tipo de fuentes y datos.

Las fuentes abiertas son
entrevistas personales, articulos
de diarios y revistas, de libros,
folletos de propaganda, etc. Esta
informacién debe relacionarse y
contextualizarse de una manera

nueva y haciendo inferencias
(periodismo interpretativo).

A juicio de Faundes, las pre-
guntas bdsicas que se deben
hacer, desde la ética aplicada al
periodismo de investigacién,
son: {Qué investigamos o deja-
mos de investigar? ;Por qué?
i Qué decimos o dejamos de
decir? ;Por qué? ; A quién inves-
tigamos? ;Por qué? ;Coémo
investigamos? ;Por qué? ;Es por
amor a la verdad que lo hace-
mos? ;Hay otras razones? @

intereses.

res, jueces y militares,

trabando.

Propositos basicos del Periodismo Investigativo

e Mostrar al ciudadano que ha sido engafiado, respecto a sus

e Buscar nuevos temas para la agenda medidtica y ampliar el
espectro de los acontecimientos noticiosos.

e Revivir temas que han sido abandonados. Violaciones de
derechos humanos y episodios de corrupcién pueden ser
recordados con e] apoyo de una decisién o iniciativa judicial.

e Busca mas alld de lo evidente y explicar las complejidades.

e Hurgar las acciones u omisiones de gobernantes, legislado-

comerciantes e industriales que
dominan el sector econémico, de banqueros que tienen en
sus manos el dinero de miles de familias y empresas.

e Evaluar la integridad moral de los gobernantes, si tienen
relaciones con narcotraficantes o mafias de juego y el con-

textosmdntextos
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Los sentidos
del cuerpo

La estética del reciclaje corporal en la revista Familia

Alberto Pereira

DOCENTE DE LA FACULTAD DE COMUNICACION
SOCIAL DE LA UNIVERSIDAD CENTRAL

a revista Familia es un

tabloide de un ndmero

variable de péginas (16,
20, 32, 48 -full color-) que circu-
la todos los domingos con el dia-
rio El Comercio de Quito, bajo la
direccién editorial de Laura
Jarrin. El ejemplar que se analiza
corresponde al nimero 896, afio
XVI, del 15 de diciembre del
2002, y tiene 32 pAginas.

El analisis de esta revista res-
ponde a la necesidad de un acer-
camiento prospectivo en torno
de la produccién de sentidos
relacionados con el cuerpo, en

| textos mcod textos

Defiendo que la pasién por
estéticas corporales
milimétricamente calculadas y
programadas promueve una
nueva mentalidad que concibe
el cuerpo como un objeto
abierto, actualizado para las
experiencias biotecnoldgicas.
La virtualizacion es la
estrategia que produce

e irradia la performance fisica
y mental del sujeto
contempordneo.

Edvaldo Sousa Couto*
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general, y del cuerpo-publicidad
-con acento en la “estética cor-
poral y de reciclaje”™ de un
medio masivo de cierta tradicién
e influencia, particularmente, en
la Sierra ecuatoriana.

Con la finalidad de compene-
trarnos de los contendidos de la
revista, hemos optado, inicial-
mente, por un andlisis morfold-
gico ad hoc -no exhaustivo- que
nos oriente respecto de nuestro
objeto de estudio. He aqui,
entonces, algunos porcentajes
significativos:

El 50% de la revista se desti-
na a publicidad y autopromo-
cién. De la 16 péginas de todo
tipo de publicidad, el 29.68%
corresponde —de una u otra
forma- a la publicidad que lla-
maremos “estética y de reciclaje
corporales”. A este porcentaje,
habria que sumarle, el 20.31%
que corresponde a los contenidos
de tres articulos que aluden a la
estética corporal con sus respec-
tivas im4genes ilustrativas (cuer-
pos femeninos, todos); lo que
nos da un 49.99% de publicidad-
informacién acerca de estética y
reciclaje corporales,

LLa corporalidad de género se
expresa en los siguientes por-
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centajes: 40.86% corresponde a
los hombres, y el 59.14% a las
mujeres. Aqui no se toman en
consideracién los dngeles (ocho)
ni las caricaturas, que se asocian
mas con los hombres — més por
el imaginario cristiano y medié-
tico, respectivamente, que por
otra cosa-; ya que por su apa-
riencia, en el caso de los ange-
les, iconogréificamente resultan
asexuados.

[textos [fcont
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La representacion etdrea se
distribuye asi: 40.5% de nifios y
nifias, 25.31 de j6venes, 25.31%
de adultos, y el 8.86% corres-
ponde a viejos, incluida las dos
representaciones de Papd Noel.
En cuanto a la representaciéon
étnica, cast el ciento por ciento
corresponde a personas de raza
blanca y mestiza; hay ausencia
absoluta de indigenas y negros.
Sélo en una fotografia pequefia
(4.8 x 3.7 cm.) de la pagina 28
—lado 1zquierdo-, se podria pen-
sar en una ‘‘representatividad”
étnica.

Respecto de la publicidad -en
general-, su ubicacién y distribu-
cién también resultan intere-
santes; asi, de las 32 paginas
de la publicacién, 9 paginas
completas (incluidas la tapa 'y
contratapa) son ocupadas por
anuncios publicitarios y de
autopromocién de la
revista (28.13%); de
éstas, las 7 péginas
interiores aparecen a la derecha.
S1 se toma como referente sélo la
publicidad, este espacio conti-
nuo representa el 56.26%. La
restante publicidad (43.74%)
aparece, en su mayoria, en la
mitad inferior; en menor propor-

textosﬂcontextos
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cion, en la mitad derecha de las
paginas; en un solo caso aparece
en la mitad izquierda.

ESBOZ0O RETROSPECTIVO
DEL CUERPO (a manera de
fundamentacion tedrica)

El cuerpo parece algo eviden-
te, para nada es, finalmente, mas
inaprensible que él. Nunca es un
dato indiscutible, sino el efecto
de una construccién social y cul-
tural (David Le Breton).?

El cuerpo humano, a lo largo
de la historia, ha tenido signifi-
caciones distintas y polisémicas;
tantas cuantas culturas son posi-
bles imaginar. Dan fe de ello

los petrogrifos, las escultu-
ras, el dibujo, la pintura,
la fotografia, el cine, la
TV., como testimonios
iconicos; pero también
son fuente de referen-
cia los escritos de épo-
cas diversas y desde diferen-
tes opticas: medicina, religidn,
mitologia, literatura, filosoffa,
estética, sociologia, psicoanali-
sis, semiodtica, entre otros.

Sin entrar en mayores deta-
lles, vamos a adoptar — inicial-
mente- las concepciones de

o1
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David Le Breton , como una de
las tantas posibilidades de
remitirnos al cuerpo como una
construccién social y simbdli-
ca, mirada desde la Moder-
nidad occidental; visién que, de
alguna manera, fundamentaré
el andlisis que nos hemos pro-
puesto.

En efecto, para Le Breton, el
cuerpo en las sociedades tradi-
cionales es indiscernible del
individuo; se confunde con la
naturaleza, con el cosmos, es
parte de la comunidad; su com-
posicién es holistica y comuni-
taria, sin opciones a la esci-
sién’. Asi ocurre también en la
tradicion biblica, en las visio-
nes andina y africana tradicio-
nales —que de ninguna manera
nos son ajenas-. Inclusive,
segiin el mismo Le Breton, el
cuerpo tendria atin en el
Medioevo y el Renacimiento
un sentido similar, en esa mez-
cla confusa de tradiciones
populares con matices carnava-
lescos y cristianos *,

El cuerpo grotesco — dice
Bajtin- no tiene una demarca-
cion respecto del mundo, no
estd encerrado, terminado, ni
listo, sino que se excede asi
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mismo, atraviesa sus propios
limites. El acento estd puesto
en las partes del cuerpo en que
éste estd, o bien abierto al
mundo exterior, o bien en el
mundo, es decir, en los orifi-
cios, en las protuberancias, en
todas las ramificaciones y
excrecencias: bocas abiertas,
drganos genitales, senos, falos,
vientres, narices °.

Pero el ascenso al individua-
lismo occidental —esa visién
dualista entre, el ser humano y
su cuerpo-, se habria comenza-
do a perfilar desde el Trecento o
Quattrocento, como una mani-
festaci6én comercial y bancaria
que eleva al comerciante a la
esfera moderna de individuo,
ajeno ya al bien comunitario.
De esa forma, la gloria y la
fama, también, comienzan a
alcanzar a los hombres de las
artes; Dante, Petrarca,
Bocaccio, no son mds que ejem-
plos representativos; estructura-
cién del individualismo occi-
dental que encontrard, final-
mente, en el Renacimiento una
dimensién singular®

Segiin Le Breton, sin embar-
g0, la visién moderna del cuerpo
hay que encontrarla en los apor-
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tes de la anatomia y de la filoso-
fia de los siglos XVI y XVII,
representadas por el médico ita-
liano Vesalio (1514-1564) y
René Descartes (1596-1650);
quienes inauguran una época en
la cual el cuerpo no es més que
€s0: un cuerpo que puede disec-
cionarse, disociado ya del hom-
bre; una estructura anatémica
auténoma, por una parte; y, por
otra, el cogito, subsumido y
legitimado por el individuo, el
ser humano que se autoriza a si
mismo .

De Vesalio a Descartes, de la
Fabrica al Discurso del método,
se produjo el duelo en el pensa-
miento occidental: en un deter-
minado nivel, el cuerpo se puri-
fica de toda referencia a la
naturaleza y al hombre al que
encarnaba.

Entre los siglos

no es el cogitamus) y el cosmos
(de ahora en mds el cuerpo no se
queja mds que por si mismo,
deja de ser el eco de un cosmos
humanizado) .

JPero, qué sucede con el
cuerpo contemporéaneo entre 1os
occidentales? ;Cémo se lo con-
cibe? Se supondria que esta
concepcion debiera ser herede-
ra, al menos, del conocimiento
médico en sus dimensiones
fisiol6gicas y anatOomicas; Y,
ademds, estar Inserto en un
dindmica social como contra-
parte de una realidad cambiante
y llena de incertezas. Pero de
ello estamos tan lejos... ; y asi
nos lo ha recordado Le Breton *:
Hombres y mujeres contempo-
raneos de occidente ni siquiera
conocemos con seguridad nues-
tra anatomia, peor la compleja

fisiologia humana.

XVI y XVIII nace el | Nos encontramos, Estas son materia
hombre de la moder- | en una sociedad de especialistas.
nidad: un hombre perdida, Nos encontramos,

separado de  si
mismo (en este caso
bajo los auspicios

tanto que somos
presa facil de

asi, en una sociedad
perdida, desubica-
da; tanto que somos

. cualquiera . .
de la division onto- 4 heria presa facil de cual-
logica entre el cuer- SI_JP e quiera supercheria
disfrazada de

po y el hombre), de
los otros (el cogito

textos @ntextos

medicina alternativa  ¢ipa

disfrazada de medi-
alternativa

o3




INVESTIGACION

—podriamos decir por nuestra
parte-. En efecto:

Las coherencias relativas
que se revelaban en las socieda-
des tradicionales, las que sobre-
viven, quiéranse o no, en las
regiones rurales, se borran ante
los modelos provisorios que
aparecen en las sociedades
modernas, mds cercanas al
collage surrealista.

El sujeto de las metrépolis
occidentales forja el saber que
posee sobre el cuerpo, con el
que convive cotidianamente, a
partir de una mescolanza de
modelos heterdclitos, mejor o
peor asimilados sin preocupar-
se por la compatibilidad de los
préstamos. (...) El sujeto rara-
mente tiene una imagen cohe-
rente del cuerpo, lo transforma
en un tejido plagado de referen-
cias diversas’.

Pero junto a esta mixtura de
visiones corporales, quée nos
remiten sobre todo al 4mbito de
la salud o biomédico, habrd que
afiadirle, al menos, otro imagina-
rio corporal  -algunos lo han
calificado de posmoderno- '
nos referimos a la visién estética
occidental, cuya matriz se ubica-
rfa en las posguerras, particular-
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mente, a partir de los afios sesen-
ta del siglo pasado; época de
grandes movimientos sociales
(pacifista, feminista, naturalista,
gay, black power, etc.), contesta-
tarios de cufio estético (litera-
rios, cinematograficos, musica-
les, teatrales, graffiti, etc.); tiem-
pos de revolucién y liberacion
sexuales y de obsolescencia
puritana (piénsese en el movi-
miento hippie).

A esta época de agitacién y
de conmocidén social occidenta-
les, le sucederd una nueva gene-
racién (la de los ochenta):

Frente al relax y el hedonis-
mo de la generacion anterior se
promueve un culto al cuerpo, a
la vida disciplinada, al deporte,
a la fortaleza muscular y a la
salud. (...). Se instaura el culto
al desarrollo espiritual y depor-
tivo, a la vida simple en convi-
vencia con la naturaleza y la
ecologia. “La edad heroica del
hedonismo ha pasado... El pla-
cer se vacia de su contenido
subversivo, sus contornos se
desgastan, su preeminencia se
banaliza” [ha dicho Lipovetsky
en “La Era del Vacio™] ; [v
Maffesoli ha aniadido }: La
sociedad posmoderna no exalta

!@xtoéﬂcoﬁtextcj_?
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el valor del intelecto, es una
sociedad “somatofila”, que
ama el cuerpo, lo exalta y lo
revalora ”.

Es el remno de la juventud,
del cuerpo atlético y delgado.
Hay una verdadera obsesion por
peder peso, de ser muy alto y
esbelto. Los obesos y pequefios
se sienten ridiculizados; por ello
hay que someterse a las maés
rigurosas dietas y tratamientos.
Lo que cuenta no es tanto la
salud, sino la estética. Es nece-

texto%i_ohtextos
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sario verse hermoso/a, segtn los
canones que imponen los mass
media y los c6digos hegeméni-
cos. Asi la belleza se asocia-a la
juventud, al dinamismo... “El
culto al cuerpo ya no estd en
contradiccion con el alma; sim-
plemente le sucede, heredando
de esta forma su funcion ideolo-
gica” ~ha sentenciado
Baudrillard- ©.

PUBLICIDAD, CUERPO Y
PRODUCCION DE SENTIDOS

Nuestro mundo es, por prin-
cipio, un mundo de publicidad.
(...) El que desea ser tomado
en consideracion precisa mos-
trarse. El mundo se torné
ahora un mundo para exposi-
cion; a saber, una exposicion
del mundo, el cual es imposible
de visitarse, porque nos encon-
tramos de cualquier forma den-
tro de él. (Gunther Anders,
1996) .

En el contexto en el cual los
juegos publicitarios se expan-
den, el cuerpo se inscribe en el
flujo de las modas, se mezcla en
el aparato tecnoldgico, en las
redes electrénicas y en las préta-
sis. Objeto de deseo y de consy-
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mo, espacio abierto de experien-
cia, éste se virtualiza, como el
resto de toda la cultura contem-
pordnea. (Edvaldo  Souza
Couto)” .

Consideradas las limitaciones
del presente ensayo, nos abste-
nemos de una teorizacién en
torno de las temaéticas sefialas en
el titular antecedente;
sin embargo de ello,

consumen esos sentidos proce-
dentes de esta expresion sensi-
ble de la realidad, posiblemen-
te, la mds humana.

Aqui lo que interesa, funda-
mentalmente, es el cuerpo repre-
sentado en una revista de circu-
lacién nacional; es decir, aquella
representacién icénica plasma-
da, sobre todo, en
la fotografia, pero

nos parece pertinente
que mencionemos, al
menos, ciertos aspec-
tos que puedan coad-
yuvar al mejor enten-
dimiento de nuestro
objeto.
Recordemos,
entonces, que la pro-
duccién de sentidos
no es més que traba-
jar con los signos, y
que signo es cual-
quier objeto que
queramos que fun-
cione como tal,
puesto que todo lo

‘Recordemos,

entonces, que la
produccion de
sentidos no es mds
que trabajar con los
signos, y que signho
es cualquier objeto
que queramos que
funcione como tal,
puesto que todo lo
que nos rodea -de’
una u otra forma-
significa; en otras
palabras, tiene
algiin sentido

también en el
esquema, el foto-
montaje, la info-
grafia.

Para nuestro
analisis, resulta
importante con-
siderar también
que, particular-
mente, desde el
aparecimiento de
la fotografia y del
cine, la produc-
cién, circulacién
y consumo de los
sentidos del cuer-
po han tenido una

que nos rodea —de una u otra
forma- significa; en otras pala-
bras, tiene algin sentido. En
este caso nos interesa el cuerpo;
saber qué sentidos genera;
cé6mo se producen, circulan y
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trascendencia y repercusién
que no sabemos aidn c6mo
podriamos justiapreciarla en la
television, la Internet y la

prensa, amén de otras formas
virtuales.
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ANALISIS DE LA ESTE-
TICA CORPORAL DE LA
REVISTA FAMILIA

Asi, pues, en este contexto,
nos disponemos a analizar los
aspectos mas relevantes de los
textos publicitarios y articulos
alusivos a la estética corporal
(siete, de veinticuatro considera-
dos como representativos),
insertos en la revista Familia,
mediante una metodologia que
pone énfasis en la relacién icéni-
co-verbal, e inferida de autores
como Roland Barthes, Claude
Bremond y Daniel Prieto

Osmoterapia para desconges-
tionar (ps. 4 y 5).

Articulo suscrito por Nelson
Pacheco/Centro de Bienestar;
antetitulo: Actualidad. Ocupa
pagina y media. En la pégina
izquierda, parte superior, Sse
inserta una fotografia en la cual
aparecen dos chicas de unos die-
ciocho afios, en bikini, sentadas
en un bafio a vapor, en posicién
més o menos relajada. Ellas se
constituyen en soporte en rela-
cién de exhibicién, cuyo mévil
de la accién es manifiestamente

[Eextos ffcontextos
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heddonico-seductor;, pero implic

tamente ético-obligador, ya qgue
se supone (ue si se quiere obte-
ner e¢stos beneficios saludables,
es menester realizar tal activi-
dad. En la cuarta parte inferior
de la pagina 5, aparece una foto-
grafia a colores de algunas plan-
tas medicinales, como un sopor-
te natural; cuya relacién con lo
verbal es de complementacién e
inferencia.

Centro Médico Lain (p. 5).

Publicidad relativa a la baja de
peso, en donde el soporte anima-
do relevante es un niflo, fotogra-
fiado en dos supuestas condicio-
nes, con el manido recurso de
antitesis (antes —después), para
simular a un nifio gordo y, luego
del tratamiento, flaco. Este nifio
tiene nombre y apellido. En la
mitad de estas dos imdgenes del
infante (de perfil), aparece, en un
recuadro, el abdomen desnudo
de una mujer joven, quien se
toma con las manos lo que apa-
rentemente seria el tejido adipo-
so sobrante. Cromaticamente,
contrasta y resalta por su calidez
frente a la representacién del
nino que aparece en colores, més
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bien, frios. En los dos casos, la
relacién con el objeto (bajar de
peso) es de presentacién. La
relacién icénico-verbal es de
anclaje, de inferencia y de rele-
vo. El nifio, mds que la mujer,
asume una postura (variante)
pasiva, que se refuerza, quizi,
con el enunciado “Sin inyeccio-
nes. Sin pastillas. Sin cirugia”.
Se infiere por el vocablo “ther-
mogenesis”’ que se adelgazara
con elementos que produzcan
calor.

La temible celulitis (p. 7).
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Es un articulo que tiene como
antetitulo “Estética”. No lo sus-
cribe nadie; pero por la “corte-
sia” fotografica que consta en
letras trasversales, muy peque-
fias, junto a la expresién icénica
corporal de la zona media-lateral
de una mujer desnuda, que ilus-
tra el texto verbal, corresponde-
rfa a la firma publicitaria Rosella
Perri. Ello puede deducirse, tam-
bién, por lo que significa la con-
tinuidad con la publicidad que
consta en la parte inferior dere-
cha, que alude -al igual que el
articulo- a la celulitis I, II, I o
IV. He aqui una muestra de arti-
culo-publicidad, aparentemente
camuflado; recurso cada vez més
frecuente en la sociedad de con-
sumo, y que denuncia falta de
ética y una deslegitimacién a
cualquier intento de cientifici-
dad. Lo dicho resulta adn mas
grave y contradictorio, cuando
en el texto N° 10 de nuestra refe-
rencia (p. 20), Peter Schenkel
(Prociencia) escribe un mini arti-
culo, de bajisima referenciali-
dad, intentando explicarnos,
desde una visién ortodoxa, ciet-
tamente, lo que seria la Ciencia y
la Seudo-ciencia. ;De qué tipo
de revista familiar estamos



hablando? (Es esto lo que se
merecen lectores y lectoras de
semejante revista? En realidad,
sélo la falta de lecturabilidad de
la mayoria de la poblacién ecua-
toriana puede dar cabida y crédi-
to a tanta liviandad medijtica.
((Resisten estos textos mds ana-
lisis?).

Mejore su audicién (p. 10).

Discurso publicitario que busca
persuadir al lector sobre el uso
de un dispositivo (prétesis) digi-
tal que mejora la audicién. Este
texto icénico-verbal incluye una
Infografia que representa el
pabellén auricular que, se infie-
re, recepta la voz humana prove-
niente de la boca de otra persona.
Entre la oreja y la boca (cromati-
ca calida) queda un espacio
celeste en el cual se inscribe el
siguiente mensaje: ‘“adapto”
(arriba, con letras blancas y mas
grandes). Luego, en cuatro line-
as, con letras mas pequenas del
mismo tipo, se lee: “El primer
audifono con detector de voces™.
En la mitad inferior de la publi-
cidad, sobre un fondo blanco, se
escribe un texto referencial-
explicativo-valorativo que da

|lextos Icontextos_ ]
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cuenta de las caracteristicas y
beneficios de esta prétasis. La
relacion icénico-verbal es de
anclaje y de relevo. El mévil de
la accién es pragmatico-conseje-
ro (lo garantiza “Oticén, tecno-
logia danesa”). Como se ve —en
este caso-, se alude al reciclaje
corporal y no a la estética. El
objeto aparece representado mas
abajo; en tonos celestes y algo
borrosa. Lo persuasivo se
encuentra, realmente, en el
soporte infografico que alude a
dos funciones vitales de los seres
humanos: escuchar y hablar.

Su cara se merece un trata-
miento ejecutivo (p. 20).
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Es un discurso publicitario de
Bella, Centro Facial (aparece en
la mitad inferior y a la izquier-
da), con 46 aios de experiencia
internacional y 11 en el pais.
Alude a la corporeidad estética
de reciclaje, centrada en el ros-
tro; en este caso de un vardn,
representado fotogrdficamente
por un modelo, aparentemente,
internacional de unos treinta y
cinco anos. Para ubicar cada una
de las zonas vulnerables del ros-
tro que deben ser recicladas a su
debido tiempo, se acude al recur-
so de lineas horizontales que
sefialan la zona corporal en
forma precisa, y en cuyo extre-
mo exterior a la cara se redunda
y complementa con una corta
personalizacion lingiiistica;
V.gr.. “Disminuya el comienzo
de arrugas a causa del stress”,
“Disminuya la apariencia de los
ojos cansados y con bolsitas”,
etc. Los méviles de la accion de
un moderno ejecutivo occidental
se envisten -segun esta publici-
dad- de lo ético-obligatorio: “Su
cara se merece un tratamiento
ejecutivo’”, por ejemplo, lo dice
todo. Pero también la publicidad
se mueve en el mévil pragmati-
co-desconsejero (“El lavado nor-
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mal del cutis no es un factor sufi-
ciente para prevenir desOrdenes
en ella”); por lo tanto, se impone
lo pragmatico-consejero como
persuasion logica (“Su cutis
puede lucir increiblemente bien
con ayuda profesional de Bella
Centro Facial). El soporte (hom-
bre —primer plano-) establece
con el lector una relacién de
implicacién, mediante un mirar
directo y profundo.

Te Ego-Sbelt (p. 23).

Discurso verbo-icénico que
ocupa toda la pagina. El acento
persuasivo recae, fundamental-
mente, en la redundancia de los
contenidos lingiiisticos.  Sin
embargo, la relacién icénico-
verbal es de relevo y de inferen-
cia. Es decir, aunque la imagen
de una mujer joven ocupa una
proporcién minima de espacio,
se ubica en un lugar estratégico
para la mirada (arriba y a la
izquierda) , junto a una estrella
de cinco picos, cruzada por una
letrografia mayuscula (roja) que
dice 100% NATURAL. Este
cuerpo dice lo que las palabras
no alcanzan a expresar y sugerir.
Ella, ademds, esun soporte ideal

textos contextos
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que mediante las variantes pos-
urales, gestuales v proxémicas
dejan inferir lo que la marca
sugiere etimoldgicamente. Es,
tal vez, la dnica publicidad de
esta revista en donde la palabra
es la dominante, y cuya fuerza
ilocutiva  re-

Centro Médico de estética.
Nuevo Esbelt (p. 29).

Iistas son dos publicidades que
(igual que la 19 y 20 —de nuestra
muestra- que aparecen en esta
misma pdgina), representan una

de las ten-

cac en la pre-
servacién de
la salud pero,
igualmente,
en el mejora-
miento de la
silueta. Esta -
como es habi-
tual en este
tipo de publi-
cidad- salpi-
cada de lexias
de moda (bio-
activo, tono
muscular,
masa muscu-
lar, celulitis,
metabolismo,
aminoacidos,
spirulina,
dieta balance-
ada, hipertensos, etc.). jCudntas
conclusiones podriamos sacar, si
tuviésemos el espacio para
deconstruir este discurso en
campos semanticos!

f 1
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dencias pre-
dominantes
en la revista
Familia;
tanto por su
temédtica
como por su
estructura.
Asi, por su
temdtica, nos
remiten al re-
ciclamiento
estético. No
es la salud la
preocupacién
(la 19 lo re-
afirma clara-
mente: “Lo
dejamos
COmMO nuevo
para el Afo
Nuevo!; jcémo se cosifican las
personas!). Lo que mas llama la
atencién, y que ni siquiera lo
habiamos sospechado en la
hipétesis de trabajo inicial, es el

61



INVESTIGACION

hecho de la pasividad corporal
que subyace en la mayoria de las
publicidades..

Es decir, se quiere conseguir
una figura esbelta, bajar de
peso; pero para ello no es nece-
sario que los hombres y las
mujeres vayan al gimnasio,
basta con usar una faja, un cha-
leco modelador, tomar un té€
adelgazante. No es ni siquiera la
gimnasia pasiva que, por ejem-
plo, la televisiébn promueve
ahora. Aqui los tratamientos
parecen magicos. De esta
forma, Redux Center ha solu-
cionado el problema del exceso
de peso a una jovencita, en
forma “completamente natural,
sin ejercicios, sin pildoras, ni
cirugias” . Se supone que lo
realizan usando yeso; sin
embargo, nada se dice de las
molestias y consecuencias
médicas que ello puede acarrear.
Similar solucién se presume del
chaleco modelador del texto 22.
Hasta una “Nariz bella” se
puede conseguir sin cirugia (con
)) “sin dolores, sin traumas, ni
operaciones y en tan solo 30
segundos, no importa si e€s
ancha, curva, aguileiia” (ver el
texto 20 de la misma pagina).
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ALGUNAS CONCLUSIONES

e De manera general, intentare-
mos derivar algunas ideas
como producto de la funda-
mentacién tedrica; pero.
sobre todo, del analisis global
y particular de la revista
Familia:

e Asumimos, en primer lugar,
que el cuerpo en la mayoria
de las sociedades occidenta-
les contempordneas —particu-
larmente urbanas- se encuen-
tra en crisis, puesto que s
una expresién social y simb6-
lica de estas comunidades.

® Que esa crisis corporal devie-
ne, fundamentalmente, de los
condicionamientos tecnolégi-
cos, ecoldgicos, sociopoliti-
cos, estéucos... en los cuales
interactia el ser humano de
Occidente.

e Que las construcciones dis-
cursivas y el imaginario cor-
poral son, en gran medida, ¢l
resultado de la produccién de
sentidos que se generan, pro-
ducen, circulan y se consu-
men en los mass media, de
manera particular, en la tele-
vision, el cine, la prensa, las
vallas publicitarias.

|textos [contexios]




e Que las performances corpo-

rales tienen escenarios reales
y virtuales privilegiados en
los cuales suelen expresarse,
continuamente: €sCenarios
deportivos, pasarelas, par-
ques, playas, salas de bailes y
de conciertos; las pantallas de
cine, televisién, computado-
res, las paginas de revistas y
periddicos.

Que la publicidad occidental
apela pertinazmente a la sus-
tancia expresiva del cuerpo
para construir sus discursos;
de manera predilecta, a los
cuerpos jévenes de mujeres,
o de otras manifestaciones
etareas pero, siempre, en acti-
tud juvenil.

En el caso de la revista
Familia, los soportes publici-
tarios (como los entiende
Barthes), de mayor recurren-
cia son, en efecto, mujeres
jévenes, pero también se
recurre a los adultos y a los
nifios. Los viejos casi estdn
ausentes. En los pocos casos,
ellos aparecen sonrientes,
inclusive en la publicidad de
la  Sociedad Funeraria
Nacional (p.13). Nétese, ade-
mds, que cuando se recurre a

textoslcdntextos
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un viejo, se trata de neutrali-
zar su corporalidad con la
presencia de jévenes o de
ninos (véase la publicidad
aludida y la N° 23 de nuestra
referencia).

En relacién con lo anteceden-
te, nétese, por ejemplo, en la
publicidad N° 24 de la mues-
tra (p. 30), como la represen-
tacién icénica de un hombre
semicalvo (imaginario de
vejez) nos ofrece una expre-
sién; pero gracias al reciclaje
de su cabello se transforma
en un ser sonriente y jovial
que disfruta de la intimidad
de una mujer hermosa.

En el ejemplar de la revista
analizada, la discriminacién
€tnica es absoluta. La corpo-
reidad hegeménica es la blan-
co-mestiza. Ademds, la
mayoria de los modelos y
soportes publicitarios no res-
ponden o se asimilan a la cor-
poreidad de nuestro pais
(véanse, por ejemplo, las cua-

tro imagenes (APF) que 1lus-

tran el articulo de las paginas

centrales 16 — 17). Esta es

otra forma evidente de discri-

minacién en la cual no siem-

pre se repara. Al parecer, no
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queremos vernos representa-
dos, ni siquiera en nuestras
revistas. ;Qué podriamos
decir, en el cine, en las tele-
novelas, en- el videoclip, la
Internet? La circulaciéon y
consumo masivos de sentidos
corporales estan allf. ;Como,
entonces, podremos ir cons-
truyendo una identidad cultu-
ral fuerte y orgullosa, si esta-
mos escamoteando sustancia
tan importante?

Vale la pena también contras-
tar las representaciones cor-
porales que, aparentemente,
se reconocerian como propias
de nuestro pais: las dos nifias
de la portada, neutralizadas
por la imagen mitolégica y
central de Papa Noel, el nifio
Diego Silva (publicidad N° 2
—analizada aqui-); al parecer,
los dos nifios y la nifia, vesti-
dos de manera formal y semi-
formal, que sirven de soporte
para la publicxdad de la pagi-
na 25; los tres adultos y Miss
Fcuador de la pagina 26; la
nifia y ¢l nifio que aparecen
en una foto muy pequena de
la pagina 28, en la esquina
inferior derecha. Suponemos
que la folografia de pifios y

64

adultos que corresponde al
festival navideiio (p. 28, a la
izquierda) también se asumi-
rfa como représentacion
nacional. Las demds, inclui-
dos las caricaturas y los dnge-

les, resultan ajenos a nuestra
realidad corporal. @

e ———— e,

N

Como se puede inferir,
esta es apenas una de las tan-
‘tas opciones de acercamien-
to y deconstruccion de una
realidad tan cercana a nues-
tra cotidianidad, en un doble
sentido: por lo manifiesta-
mente humano y por Ila
implacable apelacién publi-
citaria. Corporeidad y dis-
cursividad omnipresentes
que invitan al anélisis y des-
mitificacién sostenidos de
programas massmedidticos y
publicaciones que, como la
revista Familia, circulan con
tanto éxito comercial en el
Ecuador; pero cuya produc-
cién de sentidos -como se
ha podido demostrar- sigue
reforzando una cultura alie-
nante y un poder hegemoni-
co inicuo y deshumanizante.

g e
o ——— .
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ANALISIS

I.a politica como
representaciony la

politica como €XPr esion
de los sujetos sociales

¢, Crisis de qué?

a politica que estd en cri-

sis, y de la que la mayo-

ria de personas quisieran
desentenderse por completo, es la
Politica como  Representacién.
Esta politica y sus correspondien-
tes paradigmas de democracia,
igualdad y progreso, en los que
cada vez menos depositan su
esperanza, pasa por un profundo
deterioro de su credibilidad pues
no asegura estabilidad, paz, justi-

|textos [ffcontextos]
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cia y seguridad. Por el contrario
crecen las inequidades e injusti-
cias en un mundo en el que la
burguesia transnacional parece
haber iniciado una loca carrera
hacia delante en medio de la
renuncia a sus propios paradig-
mas histéricos.

A partir del siglo XIX se
plantea la censtitucién otra
forma de politica como instru-
mento expresivo de los sujetos

Or
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sociales a partir de sus propias
visiones e intereses. Esta consti-
tucién de los sujetos sociales en
sujetos politicos expresivos, ha
enfrentado en la historia serios
obstdculos emanados de la pro-
pia naturaleza del capitalismo
que fragmenta y confronta entre
sia los explotados y oprimidos.

La politica como representacién

La concepcién dominante
sobre la politica, la plantea
como aquella actividad o actitud
de individuos o grupos en refe-
rencia al poder. Es
decir a la conquista,

cién hegeliana el Estado es la
forma mds elevada de este siste-
ma y en el Estado es representa-
do el sujeto moderno dotado de
una forma de razén unica.

En la concepcién y practica
de la politica como representa-
cion, el poder se delega para
ejercerlo a través de otros, los
llamados politicos profesionales,
quienes lo hacen generalmente
en funcién de sus intereses espe-
cificos.

Los sujetos son entonces
entidades pasivas, reducidas a
una ciudadania electoral y, la
democracia se redu-
Ce a €es0S pPocos

al ejercicio y a la
actitud frente al
poder. Desde esta

El poder se delega
para ¢jercerlo a

través de otros, los
llamados politicos

minutos que  los
electores  utilizan
para votar. Esta

perspectiva, la poli-
tica ha sido conce-
bida como la repre-
sentacion de
personas, grupos a
través de los movi-
mientos, partidos,
actores, dentro de un sistema
juridico que supuestamente nos
representa a todos y a todas mas
alla de las diversidades y dife-
renciaciones étnicas, de género,
culturales y de clase. En la tradi-
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profesionales,
quienes lo hacen

las | generalmente en
funcioén de sus
intereses especificos.

politica como repre-
sentacién  asegura
que no se alteren las
concepciones jerar-
quicas sobre la
sociedad que divi-
den a las personas
en relacién con su riqueza o con
su poder intelectual, con el lugar
donde nacieron, con su cultura,
edad, género. Esta politica se ha
transformado con frecuencia en
un espectaculo medidtico que

text@ontextos



ofrece también la posibilidad
para que los electores la repu-
dien y se desentiendan éticamen-

ANALISIS

cién y de alternancia. Este tiem-
po introduce la idea de la posibi-
lidad una alternabilidad demo-

te de ella. Es la poli-
tica del control clien-
telar y del asistencia-
lismo. El concepto
de representacién
tiene dos sentidos.
Es la representacion
de unos por parte de
otros, y es a la vez el
espectaculo solemne

El concepto de

representacion tiene

dos sentidos. Es la
representacion de
unos por parte de
otros, y es a la vez el
espectaculo solemne
O circense que estos
otros desarrollan en

critica en la que
todos los sectores si
se someten a las
reglas pueden acce-
der al gobierno y al
poder. Estad regula-
do en relacién con
el tiempo del capi-
tal, de su acumula-
cién y reproduc-

0 circense que estos
otros desarrollan en
los diversos escena-
rios. Volver entonces
a presentar, lo que se supone son
aspiraciones colectivas. Hay
una apropiacién de ideas e
imposicion de simbolos y len-
guajes.

El tempo de ésta politica es
¢l iempo del capital, por tanto es
un tiempo impuesto por de las
clases dominantes y su Estado.
Es el tempo de la inmediatez, de
la urgencia miitil, de la incapaci-
dad de reflexidn, de la ganancia a
cualquier precio, de la obsoles-
cencia de la mercancia. Este
poder establece sus propios
ciclos y regularidades, sus reglas
del juego, sus juegos de oposi-

1} - -
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los diversos
escenarios.

ci16n; no es el tiem-
po de las personas
comunes, de sus
necesidades coti-
dianas, de sus formas de producir
y de vivir, de sus ritos y rituales.

La Constitucion Politica de los
sujetos sociales

Los sujetos sociales se consti-
tuyen como Cuerpos expresivos
y reflexivos. Esta constitucion
problemdtica y siempre en pro-
ceso, transita de unas formas a
otras. Si los sujetos, como sos-
tiene Agoglia, hacen su historia
como praxis social presentiva;
esta praxis, tanto en sus formas
mas cotidianas y particulares
como en sus formas mas con-
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cientes generalizadas y eleva-
das, es una praxis politica .

La constitucién politica de
los sujetos sociales sélo puede
darse asumiendo la politica
como expresién y a la accidén
politica como expresividad. En
primer lugar como expresividad
ontoldgica, es decir desde el ser
de los sujetos sociales, desde lo
que son en su conciencia.

Marx versus Hegel

En la politica como represen-
tacién, la sociedad civil y la
sociedad politica aparecen frac-
turadas. La sociedad politica,
representando a la sociedad civil
termina expropidndola. Es nece-
sario precisar aquello que enten-
demos por sociedad civil y sus
relaciones con la sociedad politi-
ca. Es dtil pensar en la diferen-
cia entre Hegel y Marx.

Para Hegel la sociedad civil
es el reino de los particularis-
mos. Esta sociedad civil se reali-
za y se supera en el Estado como
representante de los intereses
universales. El Estado se levanta
sobre la sociedad civil y le con-
fiere sentido, direccién, objeti-
vos, razon.
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Marx cuestiona como falsa la
universalidad del Estado. Este
no representa a todos sino a la
burguesia. El predominio de esta
falsa representacién es una con-
dicién bésica y fundamental para
el dominio del capital. Para ello
es necesario profundizar la sepa-
racidon y hasta confrontacién
econdmica y politica entre los
explotados y oprimidos. Estos
solo pueden enfrentarse contra
la dominacién politica si asumen
conciencia de que sus intereses
son distintos, si cuestionan esa
falsa universalidad. El problema
estriba en que toda forma de
conciencia no es otra cosa que
una forma de representacién de
la realidad, no constituye una
verdad definitiva; debe por tanto
asumir una doble criticidad: con
las formas de dominacién a las
que se enfrenta, y consigo misma
para confrontarse y autotransfor-
marse. La conciencia de los
sujetos politicos que pasan de
particulares a universales no
puede constituir formas nuevas
de politica como representacion
donde unos sectores representen
al conjunto. Todos los sujetos
deben representarse a si mismos,
es en este ejercicio de autore-
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conocimiento, de confrontacidn,
de predominio de la diversidad,
donde la politica se constituye
como expresién y los distintos
sujetos sociales se constituyen
en sujetos politicos.

El principio de explicacién
de lo politico, como sostiene
Carlos Rojas , no se debe buscar
mds alld de lo social porque lo
social comprende completa-
mente a lo politico. No hay por
tanto una conciencia politica
autonomizada de la conciencia
social, superpuesta a ella. Asf
como esti constitui-
da la sociedad y su
conflictividad, as{
esta constituida la
politica. La perver-
sidad natural de lo
politico como nega-

continuidad de la sociedad civil
en la sociedad politica. La
sociedad civil se expresa como
sociedad politica. Esta expre-
si6n altera a la sociedad civil en
la que aparecen nuevos aspec-
tos, atributos y cualidades.

Rojas afirma que la politica
desde la teorfa de la expresion
queda conformada de la siguien-
te manera:

La sociedad civil que es Ia
que se expresa.

La sociedad politica que es
lo expresado, el producto de Ia

expresién de 1la

Es neceario precisar sociedad civil.
aquello que
entendemos : no
por sociedad civil y sociedad civil se
sus relaciones con la
sociedad politica. Es

La forma o e]
modo como Ia

expresa en la socie-
dad politica; y el

tividad de lo social, Kpbe modo como Ia
presente en formas eruUl p.ensar en la sociedad politica
“novisimas” de pen- | diferencia CNC  retorna  reflexiva-
sar, carece de otro | Hegely Marx. mente sobre Ia

sentido que no sea el
de sostener la existencia de la
politica como representacién en
su triple sentido: delegacion,
expropiacion y espectaculo.

En lugar de esta separacién,
una concepcion de la politica
COmO expresion se asienta en la

| EEeX(Oos !CC" AEXIOS

sociedad civil.

Hay una historicidad en las for-
mas de expresién. De Iz sociedad
civil y de la sociedad politica. E]
retorno de lo politico sobre Io civil
y la expresién de lo civil en lo poli-
tico constituyen fundamentos de
practicas democraticas gue son
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mucho més radicales que las for-

mas democréticas representativas.
La sociedad civil se extiende en la
sociedad politica trasladando a ésta
los problemas que no pude resolver
como sociedad civil. Afirma
Carlos ROJAS que esto se produ-
ce porque la sociedad civil exige la
intervencién de una forma deter-
minada de reflexividad.

Una expresividad de la politi-
ca de la sociedad civil debe plan-
tearse como enfrentamiento de

los intereses, la razén y el tiem-
po del capital. El capital, carece
de un tiempo largo: es un escla-
vo de la competencia, de la acu-
mulacién, de la busqueda del
interés inmediato. El tiempo no
es una medida del interés colec-
tivo sino una medida del valor.
Son en cambio los sujetos socia-
les, sobre todo cuando superan
su condicién de subalternos,
quienes poseen un tiempo de
largo plazo. @
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No se trata solo de rectificar
lo dicho vy lo hecho. sino
de emprender CAMDbIOS

de rumbo

Gutiérrez ¢un nuevo populismo?

| pais ha entrado en una
peligrosa etapa de des-

confianza en la palabra y-

accién del Jefe de Estado, de los
funcionarios del gobierno y de
las instituciones piblicas'. Al
parecer, los sentimientos de inse-
guridad, ansiedad, frustracién y
desilusién de los ecuatorianos,
se profundizan. :
Frente a esta situacién se
presentan dos tendencias: una

|textos MContextos;

Lautaro Ojeda Segovia
DOCENTE DE LA FACULTAD DE COMUNICACION
SOCIAL DE LA UNIVERSIDAD CENTRAL

mayoritaria, que reclama al
Presidente ir mas alld de los
simples y cotidianos cambios
de nombres y de decretos por
cambios de rumbo en la orien-
tacién y conduccién de la eco-
nomia, la politica social y la
practica politica. Esta tenden-
cia se respalda en el sentimien-
to generalizado de la poblacién
por el mantenimiento del orden
democritico.
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La otra tendencia, minorita-
ria, plantea tres posibilidades de
cambio de gobierno: revocatoria
del mandato del Presidente
(diputado Carlos Gonzélez),
mecanismo no previsto en la
Constitucién para el caso del
Presidente de la Republica;
renuncia al cargo (CONAIE, y
en particular su facciéon mas
radical Ecuarunari) y la disolu-
cién inmediata de los tres pode-
res del Estado: Ejecutivo,
Legislativo y Funcién Judicial
(Coordinadora de Movimientos
Sociales-CMS-, FENOCIN,
Feine, FUT).

Este articulo trata tanto de
las posibles razones y motivos -
extraidos basicamente de la opi-
nién publicada por la prensa qui-
tefia>> que fundamentarian las
tendencias sefialadas, asi como
los posibles motivos por los que
se ha comenzado a calificar al
Presidente Gutiérrez como popu-
lista.

Populismo, concepto polisémico
En ciencias sociales, los con-
ceptos son, en buena medida, el

resultado de generalizaciones de
fenémenos, propiedades, carac-
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. to de la institucionali-

teres y conexiones, por lo que
éstos varian conforme al contex-
to histérico e ideolégico de sus
constructores; ello explica el
caracter relativo del uso que se
da en este trabajo.

Uno de los concep-
tos mds generalizados
de populismo alude a
aquellas férmulas
politicas por las cuales
el pueblo, considerado
como conjunto social
homogéneo, es fuente
principal de inspira-
cién y objeto constan-
te de referencia. Se
trata de un fenémeno
cuya legitimidad pre-
tende radicar en el
pueblo; de alli su gran
capacidad de adaptar-
se a situaciones-limite
- de pobreza, inestabili-
. dad politica, descrédi-

dad publica y privada.
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El populismo es probable-
mente uno de los fendmenos
politicos mds estudiados por las
ciencias sociales ecuatorianas,
particularmente el velasquismo’.
De estos estudios se ha extraido
algunas caracteristicas que per-
mitirfan calificar a una persona o
un movimiento politico como
populista; tarea que se intenta
aplicar para el caso del
Presidente Gutiérrez.

Busqueda obsesiva de legiti-
macién politica y social en el
pueblo

La democracia representati-
va volvié nuevamente a legali-
zar y legitimar, a través de elec-
ciones libres y democriticas, a
un personaje sin trayectoria
politica, sin partido (que no sea
un aparato electoral y clientelar
ad hoc), sin ideologfa y sin un
plan de gobierno. La opinién
publicada se ha encargado de
formular un conjunto de posi-
bles explicaciones del triunfo de
un ex Coronel, lider de un golpe
de Estado.

En un contexto de desmovili-
zacion social y politica, en el que
reina la cultura caciquil, cliente-

e x::jéo" FeXtos

lar e inmediatista, donde los par-
tidos politicos pierden legitimi-
dad por su incapacidad de repre-
sentar los intereses de los electo-
res por haberse reducido a inter-
mediarios de recursos y favores
del gobierno y haberse aislado
de sus bases, el triunfo del
Coronel Lucio Gutiérrez adquie-
re sentido®.

‘La acumulacién de proble-
mas no resueltos, especialmente
el aumento de la pobreza y el
desempleo y el deterioro de las
condiciones de vida, contribuyd
a agudizar la desconfianza en la
oferta electoral, a la vez que a
fortalecer el prestigio de los
caminos de hecho como los ni-
cos para enfrentar ios problemas.

En este escenario, el triunfo
del dirigente del golpe de
Estado de 2000, Coronel
Gutiérrez, emerge como una
demostracién del cansancio v
repudio de los electores a los
partidos politicos que, en algu-
nos casos, han sido reemplaza-
dos por organizaciones ¥ movi-
mientos procedentes de la socie-
dad civil, particularmente del
movimiento indigena.

La ausencia de una organiza-
cién politica ideoldgica. de alian-
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zas programdticas con partidos
historicos, el divorcio con los
movimientos sociales y politicos
que respaldaron abiertamente la
candidatura del Coronel (1)
Gutiérrez, entre otros factores,
vuelve imperativa la bisqueda
del respaldo politico, especial-
mente de la clase politica tradi-
cional, —de los grupos de presion
y de los jerarcas de la politica—
en procura de una mayor susten-
tabilidad, y del pueblo. Este tlti-
mo elemento social pareceria el
menos contaminado por injeren-
cias externas vy, al
parecer, el maés dis-
puesto a apoyar
cualquier accidn,
favor o medida que
se relacione con la
atencién a  sus
innumerables nece-
sidades.

En este contex-
to, no importa qué | Pais.
tipo de acciones y
mecanismos se empleen para
lograr el respaldo de “came ¥
hueso” del pueblo: entrega de
palas y picos en el sector rural’,
obras en el sector urbano, la
mayoria de ellas correspondien-
tes a los municipios.
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Es dificil concebir
un gobierno que no
cuente con un
provecto politico.
con un Plande
Gobierno. elementos
fundamentalespara 4
la conduccion de un

Ausencia de un proyecto politi-
co y de un referente de planifi-
cacion

Es dificil concebir un gobier-
no que no cuente con un proyec-
to politico, con un Plan de
Gobierno, elementos fundamen-
tales para la conduccién de un
pais.

Es fundamental disponer de
un Plan Nacional que defina los
problemas y sus soluciones
nacionales, que parta de la diver-
sidad y heterogeneidad econémi-
ca, social y cultural
existente en el paifs,
en miras a trabajar
con todos y para
todos, ricos y
pobres, particular-
mente por éstos ulti-
mos que requieren
apoyo estatal
para lograr mejorar
sus condiciones de
vida y de trabajo; un
Plan que articule y de sentido
unitario a los planes regionales,
provinciales y locales, es esen-
cial. La mexistencia de este ins-
trumento nacional que racionali-
ce y ordene los programas, pro-
yectos y acciones de gobiemno es,
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sin duda, un factor de desorienta-
cién y fraccionamiento de las
demandas, intereses y esperan-
zas de los ecuatorianos.

La ausencia de un Plan de
Gobierno explica, ademss, el
cardcter coyuntural, de corto
plazo, con el que el régimen
enfrenta los problemas, asf como
las frecuentes medidas emergen-
tes, lo que puede convertir al
régimen en un administrador de
la crisis.

En el contexto senalado, no
es posible permanecer impasi-
bles a las disputas domésticas
respecto de quién debe estar a
cargo de la Oficina de
Planificacién Nacional, ODE-
PLAN, o de cémo debe organi-
zarse. Tales disputas, al mismo
tiempo que intrascendentes para
el pafs, han impedido el cumpli-
miento del objetivo central esen-
cial de la planificacién nacional:
“establecer los objetivos nacio-
nales permanentes en materia
econémica y social, fijar metas
de desarrollo a corto, mediano y
largo plazo, que deberén alcan-
zarse en forma descentralizada y
orientar la inversién con carécter
obligatorio para el sector publico
y referencial para el sector priva-

|textos ucontextoﬂ

do” (art. 254 de la Constitucién
Politica). El cumplimiento de
esta norma constitucional tras-
ciende el cambio de nombres y
demanda, ante todo, el cambio
de la concepcién tradicional de
la planificacién.®

Orfandad politica

- La ruptura con los dos parti-
dos que contribuyeron en forma
significativa al triunfo electoral
del  Presidente  Gutiérrez,
Pachakutik y MPD —partidos
que, en buena medida, le daban
una cierta coherencia y consis-
tencia politica e ideoldgica al
Gobierno—- dejé6 al Gobierno
practicamente en una complica-
da orfandad politica, sin piso
social, a merced de los vaivenes
politicos coyunturales, atado a Ia
suma y resta de votos en el
Congreso. ;
Improvisacién y opertunismo
en la atencién de demandas
locales

Aquello de recorrer las pro-
vincias con Ia cheguera en Ia
mano, o de asamir deudas loca-
les sin tener pleno conocimiento
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de la capacidad de pago que
tiene el Gobierno y de las conse-
cuencias que esta deuda tiene
para la Caja Fiscal, recuerda vie-
jas précticas populistas, propias
del “Profeta” Velasco Ibarra. No
es aventurado pensar que la
ausencia de planificacién sea
funcional al comportamiento o
politica coyuntural, que define
las acciones y proyectos *“al

29

andar”.
Ausencia de ideologia

La prescindencia de la ideo-
logia suele ser otra de las carac-
teristicas mas frecuentes en los
movimientos y personajes popu-
listas. El Coronel (r) Gutiérrez.
en varias oportunidades, ha
manifestado no tener ideologia.

por tanto, es un libre pensador o
un politico que busca, a partir de
las necesidades y demandas
actuales, construir un cuerpo
ideolégico y doctrinario ad hoc,
que responda a los retos y reque-
rimientos de los intereses suyos
y de su partido. La ausencia de
ideologia, eventualmente, expli-
caria las frecuentes alusiones de
la prensa respecto a la trasmuta-
cién y flexibilidad politica del
Jefe de Estado.

El principal enemigo del
Presidente: su propia palabra

En ausencia de un referente
planificador o ideolégico, la
palabra del Presidente Gutiérrez
se ha convertido en el principal
recurso de definicién y accién

Dicho pronuncia- : del Gobierno, pero a
miento podria signi- E1 Coronel (1) la vez en su princi-
ficar que no dispone | Guti€rrez. en varias pal enemigo, en
de un cuerpo siste- | oportunidades. ha razén de que su
matico de ideas y | manifestado no tener palabra ha perdido
representaciones ideologia. credibilidad y con-
sobre la realidad fianza. La ciudada-

econdmica, social y politica del
Ecuador, o que no responde a las
teorias y doctrinas tradicionales
(liberal, conservadora, socialde-
mocrata, demdcrata cristiana) v,
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mia se convence cada vez mds
gue las declaraciones del
Presidente hay que aprehender-
las con “pinzas”, como un
“globo de ensayo”, o dicho en

textosfcontextos




ANALISIS

términos populares, hay que
aceptarlas de ‘“chancitas”, por-
que la experiencia muestra que
lo afirmado ahora sera rectifica-
do més tarde o mafana.

“El Presidente —apunta César
Montifar— no necesita de cons-
piracién ni emboscada, porque €l
mismo se enreda, con su propia
palabra, es enemigo de su propia
palabra. Sus propias palabras se
encargan de desmentir lo que en
otra ocasién ofrecid, prometio,
afirmé. Este proble-
ma es quizd —agrega

“El Presidente

do irrestricto a la institucionali-
dad y estabilidad democritica de
quienes pensamos que fue electo
por cuatro anos, pero ello no le
da carta blanca para que no
midamos con la vara que debe
ser medido todo mandatario.””

Discurso interclasista y ambi-
guo

“El objetivo del discurso
politico, apunta Alvarez Junco,
es apelar a la emo-
cién y no al intelec-

Montifar— uno de —-apunta César to de la audiencia,
los problemas mas Montifar- no su objetivo es per-
serios  de  este necesita de suadir antes que
Gobigmo, esto es, el conspiracion ni coq\'engfar"*. La
conflicto permanen- amboscada. porque aplicacién de las

te entre lo que el
Presidente comuni-
ca y lo que hace.
Frente a esta situa-
cién —precisa el edi-
torialista~— es indu-
dable que hasta el momento, el
Presidente ha gozado de un cier-
to grado de indulgencia y hasta
de condescendencia por el hecho
de ser un mandatario joven que
representd un refrescamiento de
la clase politica. Goza y gozari
—continia Montifar— del respal-

textos MCdntextos

€l mismo se enreda.
COn Su propia
palabra, es enemigo
de su propia palabra.

ofertas de campaiia
a la practica del
ejercicio del poder
puede convertirse
€n un castigo en
ejercicio del poder,
puesto que algunas 0 muchas de
tales ofertas son contradictorias
entre los diferentes sectores eco-
nomicos y sociales. Una muestra
de dicha contradicci6n es el pro-
grama econdmico propuesto por
el candidato Coronel ()
Gutiérrez con el programa eco-
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némico ejecutado por el
Presidente Gutiérrez, claramente
incompatible con las expectati-
vas ¢ intereses de los sectores
populares.

Un discurso presidencial de
barrida, todavia estacionado en
la campafna electo-
ral, que plantea las
antipodas de los que
se promete en decla-
raciones formales
ante los medios de
comunicacién.” Es
precisamente esta
contradiccién que
explica, en dltima
instancia, la separa-
cién de los dos parti-
dos que apoyaron la
candidatura, asi como la distan-
cia cada vez mayor que guarda
con los otros partidos v movi-
mientos, especialmente de
izquierda y de centro.

Discurso de campana antilo-
garquico versus practica oli-
garquica en el poder

El triunfo electoral del diri-
gente del golpe de Estado del
2000, Coronel (r) Gutiérrez, fue
interpretado por diversos secto-
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“El objetivo del
discurso politico,
apunta Alvarez
Junco, es apelarala
emocion y no al
intelecto de la
audiencia, su
objetivo es persuadir
antes que
CONVENCET .

res como resultado de la fatiga
de los ciudadanos al manejo de
las €lites, de los partidos politi-
cos, al agravamiento de la pobre-
za, de la crisis econdmica, voto
castigo a la oligarquia. La practi-
ca en el ejercicio del poder per-
mite ver con mayor
claridad la transfor-
macion del discurso
antioligdrquico en
medidas y acciones
de tinte oligarquico.

Precisamente en
este sentido, el edi-
torialista Orlando
Pérez comenta
“¢No se ha puesto a
pensar cudnto fasti-
dia observarlo todos
los dias aclarando, lanzando dar-
dos de viento y perdiendo el
tiempo en gastar neuronas en
problemas pasajeramente intras-
cendentes? Le pido al Presidente
gue se tome unas vacaciones por
lo menos en las fiestas de
diciembre y retorne en enero a
ofrecernos ganas de hacer algo
bueno y saludable.”

Otro editorialista del diario
Hoy. Federico Maria Sanfelid,
muestra su preocupacién por “el
descontento tan generalizado, la
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falta de credibilidad del coronel
presidente y su Gobierno, el de-
saliento de quienes piensan en el
futuro inmediato y a dénde va el
pais. En diez meses —destaca—, el
desgaste del poder es amenazan-
te. Y potenciaimente explosivo.
¢Qué objetivos y prioridades
tiene el Ejecutivo? ;En qué se
parece el discurso de campaiia
con las partidas que ahora se pre-
sentan no sélo en el drea social,
sino en el fomento de la produc-
cién industrial, la atencién prio-
ritaria a la agricultura y a los sec-
tores que en ella viven...”"

Utilizacién del aparato estatal
en funcién de los intereses del
partido de gobierno

En el mds puro estilo cliente-
lar, esto es, de intercambio de
votos por obras, acciones o favo-
res, el hombre fuerte del gobier-
no, cuilado del Presidente,
Coronel (r) de Policia, Napoleén
Villa, en forma burda propuso en
una reunién del partido de
Gobierno —a la que asistié el
Presidente Gutiérrez— captar al
menos el 30% de las alcaldias,
prefecturas, consejerias y conce-
jalias en los préximos COmICIOs,

it P ey
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a cambio del control absoluto de
los proyectos sociales. Villa fue
atin mids explicito al solicitar el
fortalecimiento y recapitaliza-
ciéon del Fondo de Inversién
Social de Emergencia (FISE)*.
Finalmente, pidié al Presidente
que exija a sus ministros que los
planes de ejecucién de obras
para el 2004 se sujeten a la plani-
ficacién del partido. Estos pedi-
dos merecieron algunas aclara-
ciones del Presidente e incluso el
rechazo de la Primera Dama y
Diputada, Ximena Bohérquez de
Gutiérrez, en el sentido que la
planificacién del Gobierno no
puede confundirse con los inte-
reses del Partido Sociedad
Patriética.

Uso privilegiado de lazos fami-
liares, nepotismo

La presencia de la familia no
es un fenémeno novedoso en el
ambito de la politica, resalta Ia
investigadora Flavia Freiden-
berg, sino un sintoma d= una
peculiaridad més general d= Ia
politica que hace que Iz distancia
entre la esfera de la politica (lo
publico) y la vida privada sea
pequefia. Como en toda organi-
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zacién, afirmar el uso de los
lazos familiares es otra manera
de hacer politica®.

Las reiteradas denuncias
recogidas por los medios de
comunicacién sobre la red de
familiares del Presidente de la
Reptiblica, de su cufiado,
Coronel (r) Villa, y de otros altos
dirigentes de PSP, que son a la
vez altos funcionarios de gobier-
no, muestra la existencia de
nepotismo (a pesar de que legal-
mente sea discutible la aplica-
cién de dicha figura juridica,
desde la perspectiva ética, el
nepotismo del gobierno del
Presidente Gutiérrez es incues-
tionable).

Al menos 48 familiares direc-
tos y politicos del Presidente de
la Repiblica y de su entorno de
poder habfan sido ubicados en
diferentes dependencias e insti-
tuciones publicas hasta el 1 de
noviembre del afio anterior. De
ellos 31 eran parientes del man-
datario y 17 eran familiares de
los miembros de su entorno™.

A propésito de las acusacio-
nes de nepotismo, es pertinente
traer a la memoria uno de los
antecedentes més recientes de
uso de los lazos familiares en la
politica: es el caso del gobierno
de Bucaram, en el que participa-
ron directamente 35 parientes
con cargos de representacién
popular y de cargos publicos."

La posible semejanza de las
denuncias de nepotismo durante
el Gobierno de Bucaram con las
denuncias de nepotismo en el
gobiemo de Gutiérrez, permite
recurrir a los argumentos que
Bucaram esgrimid al respecto:

“...una familia donde los
nombres v apellidos no cuen-
tan para ocupar un cargo por-
gue no hay criterio mds absur-
do ni antidemocrdtico que el
criterio nepotista de aislar a
un ser humano por tener el
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nombre y apellido del otro ser
humano. Esto es absurdo cuan-
do todos somos iguales ante
Dios y la ley. Yo no conozco
hombres mds luchadores que
mis hermanos...No hay nada
mds democrdtico que olvidarse
quién es la persona y actuar en
funcion de sus propias luchas y
esfuerzos”'®

Personalismo y autoritarismo

“El  Presidente de Ila
Republica parece estar convenci-
do de que el
Gobierno comienza

tradicién vertical explicaria la
concepcidén de mando jerdrquico
y, en gran medida, obediente y no
deliberante.

Relaciones clientelares

Una de las caracteristicas
sobresalientes del populismo es
el clientelismo, entendido
como la relacidon de intercam-
bio entre actores de poder y
estatus de-sigual®. El cliente,
en este caso los simpatizantes o
seguidores del Partido

Secieda.d
Patridtica, espera

, Por orden
y termina en é17, . que el Presidente
observa Felipe del Presidente Gutié-rrez cumpla
Burbano de Lara. En de la Republica, con lo ofrecido-
toda obra

este sentido, se des-

taca la tendencia | Yaccion publica
incorregible a inun- | debe estar

dar el espacio piibli- | encabezada

cO con permanentes | porsu imagen
declaraciones  de y/0 su nombre.

prensa, que en pocos
minutos horas o dias son rectifi-
cadas o corregidas.

Por orden del Presidente de la
Republica, toda obra y accién
publica debe estar encabezada
por su imagen y/o su nombre. Su
origen castrense y por tanto de

(EXIOS IR CONIEeXIOS

convenido a cam-
bio del voto.

No importa el
tipo de prebendas y
favores —a cambio
de un puesto o cargo
publico, un porcen-
taje de su sueldo para el partido.
regalos: palas picos, camisetas,
viveres, tractores donados por un
gobierno asidtico— com tal de
lograr el intercambio de estos
bienes o favores por &l voto, por
respaldo politico.
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Sabemos que en situaciones
de crisis econémica y mds aun
de pobreza extrema, las deman-
das maés frecuentes tendran que
ver con las necesidades bésicas,
como empleo, educacién vy
salud. La insatisfaccién de esas
necesidades serd utilizada para
movilizar a la clientela en apoyo
o respaldo al populista. Al pare-
cer, esta situacién de precariedad
es utilizada por los lideres de
Sociedad Patridtica, particular-
mente por el inefable cufiado del
Presidente.

Hay que destacar que las
pautas de seleccién de los
Secretarios de Estado, salvo
alguna excepcidn, se hallan atra-
vesadas por criterios clientelares
antes que de calidad y prestigio
profesional.

No estd por demds recordar
que la supervivencia de las rela-
ciones clientelares depende de la
eficacia del lider populista en
cumplir los términos de la rela-
cién de intercambio, caso con-
trario, esto es, si el populista no
es capaz de responder a las
expectativas 0 compromisos
establecidos verbalmente, los
clientes pueden retirarle su
apoyo.
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En el caso de los populismos
de larga data, como los de
Velasco Ibarra y Abdald
Bucaram, los respectivos movi-
mientos lograron constituir redes
clientelares e incluso maquina-
rias politicas que aparentemente
desaparecen, O permanecen
ocultas en ausencia del lider,
pero que se activan en los
momentos de campafia del lider
populista. El origen reciente del
movimiento Sociedad Patridtica
pareceria no asemejarse a los
populismos citados, por lo que la
consistencia y fidelidad de sus
simpatizantes probablemente
sean mas precarias. Ello podria
implicar el retiro e incluso la
oposicidn de los clientes, en caso
de imncumplimiento de los térmi-
nos de intercambio.

Utilizacién de la religion y de
la religiosidad popular

Sin duda la religién es la
dimension ideoldgica mas
complicada y dificil de manejar
en el ambito politico, razén por
la que los politicos, especial-
mente populistas, suelen tratar-
la con “guante blanco” y, en
gpocas de crisis, como un

textos[fjcontextos




mecanismo de identificacién
con el pueblo.

En este sentido, resaltan al
menos dos hechos que sugieren
un intento de utilizacién de la
religién como un mecanismo de
respaldo ideolégico al Presidente

ANALISIS

da, que el Presidente profesa la
religién Catélica.

El segundo hecho se refiere a
la participacion del Presidente en
el peregrinaje que efectian cada
ano los devotos de la Virgen del
Quinche. Este es otro aconteci-

Gutiérrez.

miento que, al pare-

El primer hecho se Sin du.da la I:G,:hglOn cer, va en la misma
refiere a la participa- es 2 c/hmensm/)n direccién que el
ci6én  activa del | ideologica mds anterior, esto es, la
Presidente Gutiérrez | complicadaydificil  utilizacién de Ia reli-
en el espctidculo del | de manejar en el giosidad popular. En
pastor  evangélico | ambito politico, dicha oportunidad,
Yiye Ayala en el razon por la que los el Jefe de Estado
Estadio .Modelo de politicos, dijo “festar dispuesto
Guayaqqlll, farlx.te cua- especialmente a rectlﬁcir los erro-
renta mil fe igreses. populistas, suelen res.’ que ha cometi-
En dicha ocasion, el “ do”, lo que implica-

: ; tratarla con “guante :
Mandatario leyé un L rian la salida de
blanco

versiculo del libro
biblico Crénicas, en el que el Rey
Salomén implora “Dios, dame
sabiduria y ciencia para presentar-
me delante de este pueblo”.
Concluy6 su intervencién dando
vivas a Cristo y llamando a los
penitentes a la reflexién.

En este punto caben dos pre-
cisiones: la primera alude al sig-
nificativo aumento, en los ulti-
mos afos, de feligreses evangéli-
Ccos, asi como su participacién en
politica (FENOCIN), y la segun-

|textoscontextos

algunos funcionarios
del régimen. Expresé, ademds, su
optimismo al asegurar gue “eco-
némicamente el pafs estd muy
bien”, y que “seguird gobemando
con honestidad y fe™.

Es necesario restaurar la
confianza y credibilidad en el
gobierno, en nosotros mismos
y en el pais

La pérdida de comfianza y
credibilidad en la clase politica,
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en el Presidente Gutiérrez, en el
gobierno y en la institucionali-
dad publica, sumada a la pérdida
de valores culturales, morales y
éticos de la poblacién, al menos-
cabo de los derechos fundamen-
tales, a la baja autoestima de la
sociedad civil ecuatoriana, a la
escasa participacion ciudadana
en la vida publica, al incremento
de los niveles de pobreza y al
deterioro del nivel de vida de la
poblacién, son sintomas que
debilitan la democracia, Ila
gobernabilidad vy

las decisiones y medidas que
demuestren enfaticamente la
decisién de cambiar lo negativo
en positivo.

Las frecuentes promesas de
rectificacion y su incumpli-
miento no solo genera descon-
fianza sino hastio, que puede
conducir al rechazo y hasta la
beligerancia.

La ceguera o miopia causada,
en buena medida, por adulado-
res y malos asesores impide que
el Presidente vea la realidad tal
cual es, y profundi-

amenazan el fumro | L2cegueraomiopia ,; 1 crisis de
del pais. causada. en buena gobernabilidad,
La pérdida de | medida, por recientemente reco-

confianza. en cual-
quier ambito del

aduladores y malos
asesores impide

nocida por el
mismo Presidente.

acontecer familiar. que el Presidente Puede, ademas,
econdmico, social 0 | yes 13 realidad tal acentuar un ser.lti-
politico,  acarrea cual es. y profundiza miento paranoico
consecuencias en il en el poder, que
ocasiones irreme s g lleva apver a t?)da
1 - =
: gobemabilidad. i

diables. Por ello, = critica como deses-
desde el 4ambito rec1ente:_nente tabilizadora e inclu-
familiar al politico reconocida por el SO conspirativa.

se aconseja no dejar
que se acumulen los
conflictos, que se profundice la
desconfianza, sino enfrentarlos
en forma directa y oportuna, lo
que significa a la vez adoptar
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mismo Presidente.

La constante y
peligrosa contradic-
cion entre lo dicho, lo hecho y
lo no hecho, exige su sustituciéon
por un discurso y accién cohe-
rente y transparente, particular-
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mente respecto del manejo del
poder, de la politica econémica
y de la politica social.

La opinién publicada, asi
como opiniones sensatas y
democréticas piden en forma rei-
terada que el Presidente de la
Republica vaya mds
alla de la rectifica-
ciébn o endereza-
miento de algunos
de sus actos, ofertas,
compromisos y dis-
cursos, y emprenda
en cambios trascen-
dentales.

Es verdad que las
encuestas de opi-
nién son, sin duda,
instrumentos de
medicién, por cierto
inexactos; pero
muestran tendencias
que deben ser toma-
das en cuenta, no
despreciarlas, lo que no significa
tampoco depender de ellas para
toda decisién. Pero contraponer
a ellas las denominadas encues-
tas de “carne y hueso”, cuya
medicién es extremadamente
subjetiva, es una muestra de
inseguridad, antes que de con-
fianza. No reconocer que algo o

morales
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Es necesario
recuperar la
confianza en nues-
tros congéneres, en
las leyes que nos
rigen, en nuestros
representantes, en
todos los espacios
y niveles
institucionales, en el
servidor publico, a
través de la
recuperacion de los
valores éticos y

ANALISIS

mucho anda mal, que todo es
color de rosa, es engafarse y
enganar al pafs.

Es necesario recuperar la
confianza en nuestros congéne-
res, en las leyes que nos rigen,
en nuestros representantes, en
todos los espacios
y niveles institucio-
nales, en el servi-
dor piblico, a tra-
vés de la recupera-
cién de los valores
éticos y morales,
asi como del ejerci-
cio de mecanismos
establecidos en la
Constitucién- vy
leyes que exigen
transparencia y
rendicién de cuen-
tas no solo a los
funcionarios pibli-
cos, sino a todos
los ciudadanos res-
ponsables de la contratacién y
uso de los fondos piiblicos y
privados.

Es necesario cuidar la pala-
bra del Presidente. Esta no
puede ser fusible. sino la dltima
instancia gue debe preservarse.
Es imprescindible restaurar la fe
publica. |
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Si bien son publicas y noto-
rias las contradicciones cometi-
das por el Presidente, la solucién
no puede ser el desconocimiento
de su legitimidad y de los meca-
nismos contemplados en la
Constitucién para enfrentar
dicha crisis. La desestabilizacion
no conduce a ningun lado y peor
atin el irrespeto a la instituciona-
lidad del Estado.

Los signos y comporta-
mientos —destacados en este
articulo— de indole populista,
en el caso de que fuesen cier-
tos, deben ser corregidos a
riesgo de sufrir el mismo des-

tino de conocidos antecesores
populistas. El pafs no puede
reproducir acontecimientos de .
febrero del 98 y de enero del
2000. Los traumas y heridas
que dejaron tales hechos aun
no terminan de sanarse . En
este contexto, es necesario
recobrar la confianza en el
Presidente, en el orden cons-
titucional, en las instituciones
democraticas, en el sistema
representativo, y actuar con-
forme a las instituciones ¥y
mecanismos establecidos en
la Constitucién y leyes perti-
nentes. @
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Segtin una entrevista realizada por Market al mes de agosto del 2003, quie-
nes merecian la mavor credibilidad en el pais fueron los medios de comuni-
cacion en primer lugar 14.16%: segundo, las Fuerzas Armadas, 13,05%; los
Municipios, 2.2%: la Comision de Control Civico de la Corrupcion,
11,79%: . la Iglesia. n1.36%. En dlamo Jugar estan el Gobierno Nacional, las -
Superintendencias. los partidos, los movimientos y grupos politicos, €l
Congreso Nadional. los sindicatos y las prefecturas que tienen indices
entre 0.42% v 3.37%. Tras las denundias de vinculacion de personas cerca-
nas al Gobierno con kz red de narcotrafico, la credibilidad del Presidente
Gutiérrez que en enero del 2003 regisro un 57% ( transcurridos 11 meses de
gobierno) ha registrado una caida progresiva, segun las encuestas de
Market en apenas ocho dias ha bajado de 19% (1920 noviembre, Market) a
15,07%. Ese descenso obedece. ademds. segun el director de Market,
Blasco Pefiaherrerz Solah, al desgaste de la palabra del mandatario y al
incumplimiento de las ofertas de campana.
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Cuando se habla de opinién publica en la vida diaria. generalmente nos
referimos a las opiniones y pensamientos colectivos generados habitual-
mente por los medios de comunicacion y, dentro de ellos, por los denomi-
nados “lideres de opinion”, quienes desempefian un papel decisivo en la
generacion de esos conceptos. La opinién publica no es generada necesa-
riamente por el publico sino por determinados individuos que hacen
“publico” su criterio personal o institucional. Estas reflexiones permiten
plantear que antes que opinién publica, normalmente nos referimos a la
opinion publicada. Véase al respecto el libro del autor “Bondad v perversi-
dad de la privatizacién -opini6n publica y publicada™. ILDIS. 1992:17-18.
Para el presente articulo he tomado la opinién publicada en los diarios El
Comercio y Hoy de los meses de octubre y noviembre del 2003.

Los temas mas representativos de los debates sobre el velasquismo se
encuentran en la antologia de Felipe Burbano y Carlos de la Torre. as
como en Juan Maiguashca y Lisa North (1991) Carlos de 1a Torre (1992),y
para el caso del populismo bucaramista, Flavia Freindenberg ( 2003).
Sobre este fendmeno, véase el articulo de mi autoria “Los Cholos al poder”,
Rev. Gestion, N.113.enero 2003.

Segun informacion de prensa, mediante una transferencia de partidas, el
Ministerio de Bienestar Social desting USS 3.389.441 del Programa de
Alimentacion Escolar, PAE, para indemnizar a 235 empleados que salieron
por renuncia voluntaria, a la compra de picos y palas. v al Proyecto de
Desarrollo Integral (Prodein), Partidas presupuestarias destinadas a “opti-
mizar” los recursos para ponerlos al servicio de las necesidades coyuntura-
les del gobierno. Se trata, dijo el ex ministro Patricio Ortiz. de una pracd-
ca usual en las dependencias puiblicas (Hoy, 20-12-03. 1A . Al parecer, la uti-
lizacion de los fondos del desayuno escolar en acciones puramente cliente-
lares no genera escripulos de ninguna clase: al contrario. s= considera que
se trata de una optimizacion de tales recursos.

El Presidente, en la pentltima semana de diciembre. ha dispuesto crear la
Secretaria Nacional de Planificacién, como una entidad con estructura
propia, similar a la de un ministerio. De esta forma. el Vicepresidente no
tendria injerencia sobre esta drea. (El Comercio. 22-12-03, A2).

César Montifar, El C-03-12-03, A4.

Citado por Carlos de la Torre, La Seduccién Velasquista, FLACSO,
Sede Ecuador, Ediciones Libri Mundi, Quito. 1993:183
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Juan Fernando Salazar, “Un talante y un hilo”, El Comercio, 21-12-03, A4
Hoy, 30-11-03, A4.

Diario Hoy, 1- 12-03, 9A.

En relacion con el FISE, cabe hacer una breve reflexion respecto de la cos
cepcion que el FISE tiene respecto de su relacion con el “beneficiario”™
Generalmente este Fondo, tanto en la planificacién como en la accios
prescinde de los organismos seccionales, de las organizaciones sociales.
para trabajar directamente con los lideres comunales, los jefes de familia: es
decir, busca una relacion directa con el dirigente comunal, en buena meds
da huérfano del apoyo y respaldo de la organizacion.
Es evidente la relacion desigual entre el funcionario publico, que dispone
de los recursos presupuestarios, v el dirigente comunal o jefe de familia en
situacion de clara desventaja. sin experiencia de negociacion, sin respalde
social ni politico de organizaciones territoriales. En estas condiciones, &
funcionario publico puede imponer condiciones como la de respaldo poli=
tico a esta accion gubernamental (partidaria).
Flavia Friedenberg y Manuel Alcantara, Los dueios del poder. Los part
dos politicos en Ecuador (1978-2000), FLLACSO, Sede Ecuador, Quito.
2001:227 4 229).

El Hoy, 2712-02. 6A

Idem: 227-229.

Idem: 230
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Revista tedrica de k2 Facultad de Comunicacion Social
UNIVERSIDAD CENTRAL DEL ECUADOR

En nuestro siguiente numero:
“Teorias de la Comunicacion Social”.
Visiones diversas, aproximaciones, aplicaciones.

Un aporte tedrico desde nuestra realidad
sobre la comprension cientifica de la Comunicacidn Social.
Circulara en junio del 2004.
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Senor Presidente:
por favor, no hable

111

odo comunica. No es

posible no comunicar-

se”,decia Paul Watzla-
wick, exponente de la Escuela de
Comunicacién de Palo Alto. Si par-
timos de este concepto real, se
puede decir que la

Ugo Stornaiolo
DOCENTE DE LA FACULTAD DE COMUNICACION
SOCIAL DE LA UNIVERSIDAD CENTRAL

humanas se debe a sus piiblicos y a
ella misma.

Por lo tanto, debe tomarse en
cuenta que la ausencia o el exce-
so de comunicacién pueden ser
consideradas como comunica-

ci6n “negativa’.

comunicacién no estd la ausencia o el El momento en
solamente en lo que | exceso de que el gobierno
decimos o escribimos. | comunicacion —como cualquier
Esta en todo lo que el pueden ser organizacion
ser humano hace para | consideradas como humana- calla las
darse a conocer ante los comunicacion cosas. ’dan’a la
otros seres humanos. “negativa’. impresion de que

Cualquier organiza-
cién, lldmese esta empresa, orga-
nismo, féabrica o incluso gobierno,
tienen el deber de comunicar, pues
cualquiera de esas integraciones

text%ontextos

las estaria ocul-
tando. En caso contrario, cuan-
do habla demasiado, pareceria
que pretende tener mn excesivo
protagonismo.

o1
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Los dos casos son malos,
pues dan una idea e inseguridad,
de no tener las cosas claras, de
no poder establecer las priorida-
des comunicacionales.

Los persistentes conflictos
por una exageracion o por omi-
sién en el uso de la palabra cau-
san serias dificultades en el
manejo de la comunicacién. En
el caso reciente de las noticias
que se filtran desde adentro de la
esfera gubernamental, demues-
tran lo poco claro que se tienen
los conceptos. Es obvio que, no
obstante cualquier buena inten-
cién que se tenga, NO se comuni-
ca lo que no se puede o lo que no
se sabe.

El caso particular de las
denuncias del diario “El
Comercio” sobre las presuntas
implicaciones del gobierno con
el narcotrafico, especificamente
con el problema con César
Fernidndez, demuestran lo poco
claras que son las ideas en el
entorno gubernamental. O se
busca atacar al denunciante o sé
busca callar y negar las cosas. O
se busca culpar al vicepresidente
como chivo expiatorio o luego se
lo trata de proteger “porque
puede saber demasiado”.
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Y no es solo ese caso. Los
constantes exabruptos presiden-
ciales. Frases que se dicen y que
luego se rectifican.
Declaraciones con  cabeza
caliente que luego contrastan
con las mesuradas.

Seria conveniente que el
entorno presidencial —que tanto
dafio ha hecho al mandatario-
pida o solicite al mandatario que
evite hablar o que lo haga en la
menor forma posible. No nos
olvidemos que “toda conducta es
comunicacién”.

Cualquier organizacién hu-
mana manifiesta diversos com-
portamientos, ya sea en la rela-
cién con sus publicos internos,
como con los externos. Todos
esos comportamientos son porta-
dores de mensajes, sea de mane-
ra implicita o explicita.

Comunicar estratégicamente

Personalidad, identidad e
imagen corporativa son términos
usados indiscriminada e indistin-
tamente. Muchos asesores de
esta delicada 4rea se especializan
en una sola de ellas, dejando
huérfanas las otras. Quiere decir
que si se trabaja con la identidad,

rextos fcontextos!
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se deja a un lado la personalidad
y la imagen.

Seria como que un ser huma-
no pueda ser identificado, pero
no tenga personalidad ni imagen.
Eso no existe.

En el caso del gobierno del
coronel Gutiérrez, parece ser que
se ha descuidado todas las 4reas,
a tal punto que no existe identi-
dad, personalidad ni imagen cor-
porativa. Es un gobierno que no
planifica, que no
comunica y peor,
del que no se sabe
otra cosa que los
escandalos, des-
mentidos, dimes y
diretes.

Debido a que la
comunicacidn

En el caso del
gobierno del coronel
Gutiérrez, parece ser
que se ha
descuidado todas las
areas, a tal punto
que no existe

sido las falencias y determinar
los problemas a ser enfrentados.
Una vez elaborado esto se ataca
el problema central o medular.
En este caso es el exceso o falta
de voz presidencial en determi-
nados asuntos.

La clave, en este caso, seria
que el mandatario mantenga un
bajo perfil, excepto en temas
cruciales, como el Plan
Colombia, la politica exterior o
el ALCA, temas en
los que la Cancillerfa
no ha atinado qué
hacer.

Hay que depurar
ciertos elementos que
estdn afectando 1la
imagen del mandata-
rio. En primera fila

estratégica es una | identidad, sus parientes y aseso-
actividad que | personalidad ni fes cercanos que no
intenta interrela- | imagen corporativa.  permiten ver con cla-

cionar cada una de
estas areas, para generar un todo
coherente, serfa muy interesante
que alguno de esos asesores que
pululan por el palacio de gobier-
no, dé a conocer que existe la
manera de rehacer la situacion.
Lo primero que se debe inten-
tar hacer es un diagndstico situa-
cional, para saber cudles han

textosgj;ontextos

ridad los problemas.
Muchas veces un presidente
puede sentirse obnubilado, obs-
taculizado, tratando de ver el
bosque. pero siendo tapado por
los arboles.

En segundo término, estable-
cer las politicas comunicacionales
claras: poner de manifiesto en un
plan integral el “qué decir, cémo
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decir, cudndo decir, dénde decir y
a través de qué o quién decirlo”.

En tercer término es impor-
tante determinar una voceria
presidencial bien planteada.
Los regimenes de los paises
desarrollados suelen tener un
“speaker” o portavoz, que es
quien da las informaciones y
absuelve las dudas de la prensa,
obviamente hablando a nombre
del régimen y del mandatario.
Una alternativa interesante si no
se quiere “quemar”’ la imagen
presidencial.

El gobierno debe luego pen-
sar en la implementacién de una
cultura corporativa, que no con-
siste solamente en colocar los
retratos del mandatario en todas
las oficinas publicas, sino crear
una idea o un concepto, para
lograr que toda la

Imprimir personalidad al
mandato

Asi como no existen dos per-
sonas exactamente iguales, las
empresas, las organizaciones, los
gobiernos tampoco lo son. Cada
uno tiene la personalidad que le
es impresa desde los puestos de
liderazgo. Si el lider logra con-
vencer, es posible que sea segui-
do y que se asegure el éxito de
las tareas. Pero si el lider no
logra esa sensacién de convenci-
miento de que lo “que estamos
haciendo estd bien y nos benefi-
ciard, no habra nada qué hacer”.

La Personalidad corporativa
es la que hace que cualquier
empresa funcione. Para comuni-
car lo que una entidad hace es
necesario conocerla bien. El tra-

bajo por hacerse

burocracia se “ponga La perso.nalldad serd buscar la
la camiseta”. Que se | COrporauvacs laque manera de conocer

trabaje no pensando | hace que cualquier
en el bienestar perso- | empresa funcione.

nal ni de un gobiemo,

sino de la comecta adminisira-
cién piblica. A la final los cargos
(més todavia si son de eleccién
popular), duran cortos periodos y
lo que queda son las institucio-
nes. Y cada vez mas desgastadas.
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lo que se hace,
quién lo hace y
para qué. Pero la
sugerencia necesaria es la de
pedirle al presidente que “por
favor, no hable”...o que hable lo
menos posible o cuando sea

estrictamente esencial que lo
haga. @
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El espectaculo
necrofilico, su discurso

al descubierto

a nuestra es una sociedad

de consumo. Responde a

intereses en su mayoria,
econémicos. Responde a cédi-
gos institucionalizados y a len-
guajes estandarizados. Y miés
ain responden a imdgenes que se
vierten por el televisor y la
publicidad.

Este pretende ser un ensayo
reflexivo acerca del ver, de ese
apropiamiento del cédigo visual,
del coédigo del especticulo
necrofilico desde una Optica
semidtica.

text@gon textos|

Lobsang Espinoza
DOCENTE DE LA FACULTAD DE COMUNICACION
SociaL DE LA UNivErSIDAD CENTRAL

Qué pretende la semiética.

La semidtica es una discipli-
na de la comunicacién y una
ciencia de la medicina.

A la medicina le ayuda a dife-
renciar entre los sintomas de la
enfermedad y la salud. Ya identi-
ficado el sintoma moérbido se
procede asi a un adecuado diag-
nostico y posterior tratamiento y
curacién de la enfermedad.

Para la comunicacién Ia
semidtica es una herramienta
efectiva para designar la sociedad.
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Le es qtil también para compren-
der y percatarse de los lados no
vistos de una misma realidad, los
lados simbdlicos de la significa-
cién y la apropiacién de sentidos
como un lenguaje performativo.

La semidtica es una herra-
mienta deconstructora que per-
mite ver las periferias de los len-
guajes estandarizados como la
comunicacién de masas, la tele-
visién y la produccién icénica
imperante en

nuestro medio, para A través de la television escogido
entender sus signifi- | mirada conocemos a través de un con-
cados intrinsecos y mas de la mitad trol remoto.
comprenderlos ¢o- | 4. 15 informacion Esta mirada
mo lenguajes que codificada. nos como Pproceso, no

circulan en socie-
dad.

Compete anali-
zar y observar la
produccién cultural
icénica contempo-
rdnea como un megadiscurso
que lleva implicito mensajes
masificantes y homogenizadores
como es el caso del espectaculo.

"II. La semiética de lo
visual: la mirada.

La mirada, como elemento
primordial de apropiacién de
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apropiamos de la
realidad v le damos
significado a nuestra
construccion mental.

significados, de entretenimiento
y de conocimiento, es un medio
privilegiado para la adquisicién
masiva de informacién, muchas
veces sin discriminar. A través de
la mirada conocemos mas de la
mitad de la informacién codifi-
cada, nos apropiamos de la reali-
dad y le damos significado a
nuestra construccién mental.
Hacemos que la realidad se pro-
yecte sobre lo que queremos ver.

sobre el canal de

nos involucra en la
accién cuando
hablamos del espec-
tdculo, nos hace
simples voayeres; si
veo un reality show
la pantalla me protege y ella es el
filtro entre los golpes que se
propinan los asistentes y yo
como espectador; la pantalla
recibe el dolor del insulto, de la
patada y la critica destructiva
acerca de los amantes ilegales,
las relaciones entre vecinos o0
cualquier cosa que antes era
materia privada y que ahora, gra-
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cias a esa curiosidad y morbo
inherentes al ser humano se han
~vuelto vox populi. Pero ; eso es
lo que en realidad la audiencia
quiere ver ? O es lo que le han
impuesto que vea sin posibilidad
de negociar y escoger inteligen-
temente una propuesta distinta?
La necrofilia y la vulgaridad se
han proyectado y amplificado a
través de los mass media, a expen-
sas de la audiencia, del deseo de

CONCLUSION

ver y no ser vistos. Del deseo de
no involucrarse pero si enterarse
de todo. Morbo mediatico.

Ya Ramonet lo mencionaba
en su “Propaganda Silenciosa™:
necrofilicos, gusto sddico de ver
muerte en las noticias, proceso
de desensibilizacién dado por la
exposicién constante a la sangre
televisada que al fin y al cabo
esta lejos de nuestra realidad en
una guerra, en otro continente y
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no me compete, no me llega.
Que falta de alteridad!

La pantalla aqui funciona
como un factor higiénico, repe-
le a lo contaminado sea esto
auditivo, visual, emotivo; cau-
teriza la conciencia. No me
hace responsable de lo que veo
porque no estd cerca. ,Seré
porque tenemos anquilosada en
la cabeza esa realidad necrofi-
lica? O serd que nos volvimos
posmodernamente
indiferentes?,
Lipovetsky refle-

xiona al respecto y existe otra formade  de comunicarnos, de
comenta que “ el | interpretar esta divertirnos, de diri-
hombre indiferente realidad del girnos, de compro-

no se aferra a nada,
no tiene certezas
absolutas, nada le
sorprende y sus opiniones son
susceptibles de modificaciones
rdpidas: para alcanzar un grado
tal de socializacién los buré-
cratas del saber y del poder tie-
nen que desplegar tesoros de
imaginacién y toneladas de
informaciones™, tienen que
generar una abulia en el pu-
blico para que asimile sin mas
ni més una programacién féti-
da, bombardeada de malas
noticias.
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Para este mal del ver
sin responsabilidad

espectaculo v se
llama alteridad.

I11. Diversion Publica

El espectaculo es una diver-
sién publica que se celebra en un
local donde la gente se congrega
para mirar. Se necesitan dos en
este ejercicio del ver: el especta-
dor y los protagonistas.

Como espectador nuestra
funcién se resume en Ver y no
tocar, en hablar y no opinar, en
ignorar y dejar pasar. Como pro-
tagonista, esos otros
son responsables , a
través de la pantalla,

meternos, de hacei-
nos caer en cuenta
de nuestro derredor
y muchas veces de ser mediado-
res entre lo que quisiéramos ser
y vivir y lo que no podemos
hacer, quizd por miedo escénico.
Quizi por cobardia social.

Para este mal del ver sin res-
ponsabilidad existe otra forma
de interpretar esta realidad del
espectaculo y se llama alteri-
dad. La alteridad es caminar en
los zapatos del otro para enten-
der que se siente, para com-
prender en que consiste la

textoiucontextos
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mirada ajena y no solo la mia
que no busca involucrarse sino
solo ver para evitar
el compromiso.

Una mirada de
alteridad exige res-
ponsabilidad social
porque requiere de
un ejercicio mental
de estar en la piel
ajena. Requiere de
un esfuerzo, un
pequeiio sacrificio
de salir de nuestra concha egolé-
gica® y respirar los aires del otro.

Para esto se necesita saber
ver el espectdculo de manera cri-
tica y anti alienante.

IV. Del ver el espectéculo al
entender el espectaculo.

Una sociedad sin critica
nacia lo que ve es una sociedad
ciega, ignorante. Saber ver con
responsabilidad es adquirir un
grado de conciencia. Un grado
de inteligencia.

Gubern menciona en su
“Eros Electrénico” que en la
cultura medidtica, en la era de
la imagen es mas importante
parecer ser que ser pues el pue-
blo (sujeto politico activo) se

texto%;ontextos

Una sociedad sin
critica hacia lo que
ve es una sociedad
ciega, ignorante.
Saber ver con
responsabilidad es
adquirir un grado de ma de vida e insti-
conciencia. Un grado tucionaliza el gusto

de inteligencia.

convierte en publico (sujeto
medidtico pasivo)* y la televi-
s16n a través de los
lideres de opinién y
la amplificacién de
las ideas se trans-
forma en ente todo-
poderoso que es-
tandariza una for-

por algo, en este
caso, por el espec-
taculo, por el show répido, por
la facilidad necrofilica y los
beneficios inmediatos que esto
reporta.

En la sociedad contempori-
nea la gente no dice lo que pien-
sa smo hace lo que siente, conti-
nia Gubern: revela de esta
manera que la esfera afectiva es
mas determinante en la conducta
que la esfera l6gico-verbal por
eso somos lo que hacemos y no
lo que decimos®

V. Conclusion.

e [areflexidn que nos queda es
aprender a ser criticos. A ver
la realidad que nos impregna
con ojos diferentes, con ojos
de alteridad.
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e La persona responsable de sus
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gre y malas noticias y nunca
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e EIl motivo del ser humano en

sociedad es su propia felici-
dad pero no a costilla de vio-
lencia y espectaculo televisa-
do tipo reality show, sino de
una toma de conciencia clara
y veridica de lo que en reali-
dad esperamos de una sani-
dad mental, la mirada del
otro. Si el otro estd bien,
nuestra sociedad va por buen
camino. @
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El Vigje

Fabién Guerrero Obando

textcmgn lextos]

“El viaje de Fabidn
Guerrero o la belleza
de los abismos”

Jenny Carrasco
ESCRITORA

mesto Sabato dice que: “La

poesia es la noche, se alimen-

ta de monstruos y simbolos, es

el lenguaje de las tinieblas y
los abismos”. Concuerdo con él.

Pues ser poeta es eso: bajar al
infierno y copular con fncubos y apa-
riciones.

Diseccionar la propia vida.
Pasearse por el miedo y la locura. Y
de allf, rescatar la palabra, traerla a la
realidad desde los fragmentos con los
que se ha construido otro mundo.

A veces, el poeta de desagua, teje,
como en la magnifica pelicula china:
La grulla, teje, digo, a partir de sus
propias plumas desangradas, finos y
caros chales. Y otras, es el ciudadano
comiin y vacuo que vive una vida sin
poesia, como un doctor Jeckyl que
mata su propio ser al crear un engen-
dro cuyos actos se le van de las

101




RESENAS

manos. ;Hasta donde vivir la poesia,
ser la poesia en cada acto de todos los
dias: en el desayuno, en el trato, en la
calle, en el café?

Porque vuelvo a Sibato, ? “No se
hace arte, ni se lo siente, con la cabeza
sino con el cuerpo entero, con los senti-
mientos, los pavores, las angustias y
hasta los sudores”. Friederick Nietzche ,
lo cita Sébato, dice que sus objeciones
contra Wagner son fisiolégicas: “ respi-
raba con dificultad, sus pies se rebela-
ban, su estomago protestaba tanto como
su corazon, la circulacién de la sangra y
sus entrafias”.

Imagino a Fabidn Guerrero debatién-
dose entre la poesia y la cotidianidad. El
ser formal “normal”, muchas veces con
los mismos humanos viciosos que los
millones de ser errantes en este valle de
lagrimas, convertido, desde la poesfa en
angel sin méscara , en ave fénix. Todo
esto a partir del hecho de sangre , del
autor de fe.

Entonces, me lo figuro echando la
corbata al inodoro, soltando el aguz =
hilando el poema desde su propio cuer-
po adolorido, devastado. Lo intuyo
parir poesia, desde un fondo oscuro,
tumba, consuncién. Hacerse. como
dicen algunos de los versos de EL
VIAJE : “Sitios en sus propias mazmo-
rras”, “lamer los tubos de sus intesti-
nos”, “chapoteando en picadillos de
came’.

Fabidn Guerrero no tiene empa-
cho en cantarles a unos senos ajados
que cuelgan, a la carne despostada en
una cama de enfermo, no importa si
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es espiritu celeste o cuervo. Y este es
el mérito: lo grotesco deja de serle
cuando la palabra estd de tal mode
urdida, en versos cortos y tajantes.
que una vulva despellejada es obra de
arte, y el roedor en el iris es escultu-
ra surreal. La estética de lo grotes-
co. Igual que Séfocles, Dante o
Sakespeare, para quienes la belleza
no era el fin , sino demostrar la con-
dici6én humana, “la belleza de los
abismos”.

Pero, ;conoce Fabidn Guerrero a2
los demonios que lo habitan? ;A esos
que lo mueven a construir sus poemas?
¢Quiénes caminan por sus noches? Las
preguntas vienen frente a este poema:

“;Quién es ese asesino

que martilla ni corazon

apacible privadamente? “

Tal vez ni €l mismo se entere de
que sus pedazos amanecen entre “ vie-
Jjos girasoles desamparados” , que su
amor es “un rezo més desprendido v
menos constante. Un rezo”. Quizé el
suefio , o el insomnio, le digan que, y
aqui cito otros versos:

“Asi empieza a hacer agua el
hombre,

asi gime a medianoche,

asi se exteniia y se exprime.

Lenta apaciblemente”.

Asi, Fabidn Guerrero se desagua y
camina, escribe y se exorciza. :

Y en el libro, las manchas negras
de Viteri, sobrevuelan, cobran vida.
pinceladas que se hunden en cada
pagina, como péjaros suicidas, como
danzantes junto a un despefiadero. @
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“La estética de
la gordura’

L e
COIRGVIR N >

textos m«)htextos

n el libro “La estética de 1a

gordura™ no hay una histo-

ria para ser leida. Las im4-
genes se superponen, creando un
collage que se puede leer desde
cualquiera de los acontecimientos
que ocurren.

El narrador. Juan Pablo Castro,
S€ presenta como una conciencia
que lucha entre la rabiay la indi-
ferencia, una voz capaz de recrear
un mundo y habitar en él. A esta
voluntad se deben las deformida-
des de sus personajes, quienes,
con un lenguaje violento y lirico a
la vez, se construyen a partir de la
fuerza de la palabra.

Este libro lleva la marca de su
€poca: cadtico, sarcéstico, cruel.
Una novela que explora, desde la
literatura fantdstica, una lectura
de lo escatolégico. @
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“De la sonrisa al
asombro’

[iteraturas marginales v«
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arece un acercamiento sobrio,

equilibrado al tema, con un

respaldo tedrico y bibliogréfico

serio y excelentemente aplica-
do. Tanto el titulo como el subtitulo
del libro son los mds acertados y
anuncian el tono que domina en el
texto, es decir el respeto por las per-
sonas que escriben las llamadas sub-
literarias. Asi, incluso alinéandose en
la “defensa de la critica decosntructi-
va”, el texto no es agresivo ni ofende
a los autores. No es destructivo. Su
discrecién plausible. La lectura es
facil y fluye. El ftem Retrato y auto-

rretrato escrito del paraliterato es muy
sabroso y en general, el sentido del
humor manejado en todo el libro
cumple su funcién irénica sin excesos
ni crueldades. El cardcter epi o peri-
textual de los recuadros y los epi-
grafes se cumple a cabalidad. los
dibujos (“muifiequitos” o “carica-
turas™) y sus textos son muy precisos.
El contenido y desarrollo del texto
permite saber, sin mayores puntua-
lizaciones, la sélida formacién aca-
démica del “escriba”

Miguel Donoso Pareja. @

e MAESTRIAEN

Gerencia y Gestion
de la Comunicacion

- Estudios de postgrado que ofrece
La Facultad de Comunicacién Social

Autorizacion CONESUP:RCP.S18 N.- 464.03

® DIPLOMADO Y ESPECIALIZACION EN

Comunicacion, Campanas Politicas v Gobierno
Autorizacién CONESUP: RCP. S04 N.- 075.04

textoﬂi»ontéxtos




FRERE L PRI e

'y e
Il T SR WS S P

RESENAS

Mas libros
para la FACSO

a Facultad, por gestién del

Decanato, ha adquirido

para la biblioteca de la
Facultad, 69 nuevos libros de
varios temas cOmoO pOSmo-
dernidad, diccionarios de politi-
ca, manuales de edicién de TV,
teorfas de comunicacién y libros
especializados en Relaciones
Publicas.

Estos libros estdn a disposicion
de los estudiantes v docentss d

la Facultad desde inicios de aho.
Los temas que destacan por su
importancia y vigencia som-

e Relaciones Piiblicas: Teora ¥
prictica de las Relaciomes
Publicas de Freser Semiel

e Posmodernidad: Origenes dé=
la posmodernidad de Pemry
Anderson.
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e Intermet: La Galaxia Internet
de Manuel Castells.

e Sociologia de la vida cotidia-
na de Mauro Wolf.

e Edicion de materiales impresos.

e Composicién y estilo.

e D=l Bisonte a la realidad vir-
mal de Roman Gubern.

e Produccion para television.

e Edicion y auto-edicion de tex-
tos.

Agdemas, gracias a la gestion del
Lic. Lobsamg Espinoza, en su
vizje 2 Medellin, adquirié para la
biblioteca S5 libros adicionales,
especializados en Relaciones
Piblicas y Comunicacion
Organizacional.

La biblioteca cuenta con un sis-
t=ma computarizado de blisqueda
répida, segura y actualizada. @

textoﬂcontextos




RECOMENDACIONES

Recomendaciones para las

colaboraciones

Esta revista solicita y agra-
dece las colaboraciones que
se basan en la investigacion,
en el uso adecuado del idio-
ma y que se constituyan en un
aporte al desarrollo de la
comunicacién y sus teorias.

Agradecemos el envio de
resefias de tesis y/o libros
sobre nuestro campo comun
de reflexién y actualidades
tecnoldgicas.

Para facilitar su aprobacién
por el Consejo Editorial, les
agradecemos enviar:
® Trabajos originales.

e Sugerir un titulo y los
demas recursos de compo-
sicién como resaltados o
entresacados.

e Sujetarse a las normas
convencionales de llama-
dos: pies de péagina y
notas bibliogréficas.

e Acompanar en lo posible
con fotografias, gréficos,
cuadros, infos o mads
recursos de apoyo gréafico.

e No excederse mds de
diez paginas en los traba-
jos especializados y no
mas de tres en los casos
de reseflas o trabajos
menores.

e El texto deberd enviarse
impreso en papel y dis-
quette en Word, formato
A4, doble espacio, en
Times New Roman de 12
puntos.

e En archivo aparte debe
acompanarse la informa-
c16n completa, incluido el
correo electrénico (para
agilitar la comunicacién
con los editores) y un
resumen de hoja de vida
académica.
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UNIVERSIDADES

RECTORES DE LAS MACROUNIVERSIDADES PUBLICAS
CONDENAN ACTOS DE BARBARIE EN ESPANA

Los Rectores de 1a Red de Macrouniversidades Piblices d= Aménics [ atina y el Caribe,

reunidos en la ciudad de Santo Domingo, ¥ profendsmesss comsternados ante los tragicos
acontecimientos sucedidos el dia 11 de marzo == Madnd Exefia scoerdan-

1. Expresar la m4s enérgica condena 2 todo acto de =rorsmo.

2. Hacer llegar un mensaje de solidaridad ¥ 2poyo 2 los Samsliares &= las victimas, al pue-
blo espafiol y a las comunidades universitarias d= Espafie

3. Reafirmar el compromiso de las universidades piblicas = ks comstwccidn de una socie-
dad més humana, solidaria y pacifica.

4. Hacer un llamado a los lideres del mundo ¥. == g=me=sl = ks commmadad imternacional, a
unir esfuerzos para desterrar la culturz d= I= violkeacss » & mmolemsncis & modo que todos
los habitantes del planeta gocen del derecho Sumune = & sepundad = mespeto y la paz.

Presidente

=
Juan Ramén de la Fuente Smsegse Summem: Pce
Rector de la Universidad Nacional Auténoma de México S @ & Tarvemter Tl & Venezuela
Alberto Ricardo Dibbern lass Lo Wmerress
Rector Universidad Nacional de La Plata, Argentinz e Tt S Caes e Goztemala
Domingo Bracho Diaz Fomoss Tamman Pass
Rector Universidad de] Zulia, Venezuela S e Seromad Sasteres de Nicanagua
Gabriel Macaya Trejos Furire s Ferasda
Rector Universidad de Costa Rica T e Ssmmers & Seoeo Domingo
Gladys Escalona de Motta i G
Rectora Universidad de Puerto Rico, Recinto Rio Piedras T TvemsSad @ = Repidica. Unuguay
José Trinidad Padilla Lopez Semz W Vs
Rector Universidad de Guadalajara, México S Wimmemsiind® Sacwead & Costz Rica
Juan Vela Valdés W £ Ghalls Psato
Rector Universidad de La Habana, Cuba B Tmvessias Com 31 Scuador
Ernesto Gonzélez Enders s Simoed Liver Rico
Vicerrector Universidad Central de Venezuela e Tmwesind Nacose! de Colombia
Axel Didriksson TCondie R
Coordinador General Red de Macrouniversidades Dheeur S Semacnsdl geca &2 Edacacidn Superior
=S b v = e - UNESCO
Sovee Beowesmgs,. Regritiics Dominicana
I2 £ marzo de 2004
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