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Cristina Kahlo, isabel Campos y Frida (1919)
Fotografia de Guillermo Kahlo

Frida Kahlo

Hace cincuenta anos, un 13 de julio, nos dejaste. Ahora, luminosa
de entre el follaje emerges Frida, llena de revolucién, de tequila, de
arte, con el humo del cigarrillo cimbreando tu rostro inasible y el
amor gigante, del mundo. “Para qué quiero pies si tengo alas para
volar" dijiste cuando la enfermedad te devoraba, y a ese tu espiri-
tu inmenso por vivir acudimos ahora. En tus pinturas nos encontra-
mos con la sangre, el dolor, el desvario, pero también sucumbimos
ante el asombro, la refulgencia. Para que se mantenga en la memo-
ria de los pueblos, para que tu voz, tu mirada, tus dedos sean siem-
pre nuestros. Te convocamos ahora y te abrazamos.

Para “Textos y Contextos”, arte y comunicacion se funden, se ami-
gan. De esta unién amatoria nace Frida. Por ello, sus cuadros y
los registros de su vida se desplazan por estas pdginas.
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Editorial

La importancia de las
Teorias de la Comunicacion

§
Teorias de la Comuni-

cacion? ;Para qué sirven?

;Tienen relaciéon con el
reporterismo, los géneros perio-
disticos o la Comunicacion
Organizacional? Serdn la base
para entender las deméas materias
sociales desde la Optica de la
Comunicacion? Son, como se
dice, la base cientifica de los
estudios de periodismo y comu-
nicacion?

En las Facultades de Comuni-
cacion Social se contesta de
varias maneras a estas preguntas
y estas respuestas se ven refleja-
das en el contenido de los pénsu-
mes y en el énfasis que se da a
las materias relacionadas a la
teoria y a la cultura.

Seguramente quienes se forma-
ron en el duro ejercicio de la
profesion consideran intrascen-
dente que los futuros comuni-
cadores o periodistas deban
estudiar a los tedricos o a las
diferentes corrientes tedricas de
la comunicacion, por aquello de
que el periodismo (o la comuni-
cacion) se aprende con la vida,
en la calle. No es que ignoren la
importancia de los conceptos,
las categorias o las leyes socia-
les, sin0 que no creen que un

fenémeno tan complejo como el

de la comunicacion haya alcan-

zado el estatuto epistemologico

propio de las “ciencias duras”.

La incertidumbre alcanza a los
académicos de algunas institucio-
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nes universitarias que muchas
veces decoran sus pénsumes con
remiendos teoréticos que abru-
man, confunden, adornan y con-
ducen a la desconfianza en el
rigor de las ciencias sociales.

Pero hoy méas que nunca se hace
necesario que una sélida base teo-
rica ayude no solamente a com-
prender los entresijos de un con-
junto de actividades humanas
acompafiadas de rituales y tecno-
logias, sino que ademés de descu-
brirle una racionalidad, busque
cimentar desde lo social Jo que
deberia ser en el futuro una activi-
dad estratégica que ayude a cons-
truir una sociedad sin unos medios
Yy unas précticas que degraden a la
comunicacién exclusivamente al
mundo del mercado.

Estos propésitos determinan
cuan tedricas deben ser las
Facultades de Comunicacién y
también cuéles teorias deben
estudiarse y para qué. Porque
como las demas disciplinas,
conocimientos y destrezas, se
deben a una filosofia de la vida y
a un explicarse los roleg y los
tomportamientos de lasg perso-
nas, los grupos ¥ las clases socja-

| textosﬂcontextos
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les, ya que después de todo no
es lo mismo trabajar en un canal
de television que poseerlo en
propiedad o que mirar los pro-
gramas que pasan por é€l.

El aparecimiento de los grandes
medios como formas industriales
de los bienes culturales, es decir
el momento que s¢ despega la
artesania para convertirse en
mercancia en el marco de la con-
solidacién del sistema industrial
capitalista, determina el apareci-
miento de la comunicacién como
objeto de estudio.

Antes de las ediciones millona-
rias de los periddicos, de la
transformacion  del gacetillero
en proletario del periodismo, o
del aparecimiento de la publici-
dad. Antes del uso de los medjos
impresos en las campafias politi-
cas, o del aparecimiento del cine
y de la radio, no tenia sentido
cientifico hablar de la comunica-
cién como objeto de estudio.

El tiraje de millones de ejempla-
res, las audiencias de millones de
oyentes o televidentes, las reple-
tas salas de cine, y el manejo
manipulador del periodismo o de
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Ja comunicacidn en las campafias
electorales norteamericanas y en
forma de anuncios publicitarios,
fueron los inicios de las primeras
preocupaciones de los socidlogos
por los emisores, los perceptores,
los mensajes, las audiencias.

Estos fenémenos asi como otros
socialmente muy importantes
como el estudio de las compleji-
dades de la economia industrial,
el auge del proletariado, los roles
de la mujer, los nifios y la fami-
lia, los nuevos papeles del
Estado, la creacion de las socie-
dades de masas, el aparecimiento
y desarrollo de la radio, y el sig-
nificado de los simbolos insertos
en los cada vez mas grandes
medios de comunicacion, desper-
taron la curiosidad cientifica de
los matematicos, y de los nuevos
socidlogos, antropdlogos, y de
los sicologos que, ademas, estre-
naban sus profesiones.

Las primeras formulaciones ted-
ricas sobre la informacion vie-
nen de los matematicos
(Shannon y Weaver) quienes tra-
bajaban para la empresa Bell de
telecomunicaciones, los mismos
que buscaban dar una explica-
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cion tedrica social y grafica del
proceso de transmision de los
sonidos y de los signos.
Histéricamente  encontramos
después a Berelson, Lasswell,
Hovland y Lazarsfeld, Mead,
destacados sicologos sociales, y
socidlogos (Cooley, Weber,
Parsons, Merton) que con los
sicologos conductistas (Pavlov,
Skinner) intentaban entender a la
emision de los mensajes desde la
corriente funcionalista, de moda
en las ciencia sociales del primer
cuarto del siglo veinte.

La base del funcionalismo esta
en estudiar a la comunicacién
cOMO proceso, es decir de mane-
ra lineal, estimulo-respuesta
(emisor-mensaje-perceptor). La
base del mecanismo esta en el
trabajo de las tecnologias que
permite difundir mensajes a gran-
des masas para modificar sus
conductas.. Entonces se inician
los estudios centrados en las
audiencias y en los efectos. Nace
la Public Opinion Research o
verdadera matriz de los posterio-
res estudios de sintonia, lectura-
bilidad, mercado, imagen, que
caracterizaré a la investigacion de
la comunicacion de las décadas
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posteriores, orientadas a los estu-
dios de las audiencias, al estudio
de los efectos, a la persuasion
(para las campafias electorales y
para la publicidad).

El famoso paradigma funciona-
lista de quién dice qué, a quién,
a través de qué medio, con qué
efectos de Harold Lsswell busca-
ra explicar la informacién noti-
ciosa (después los criticos dirdn
que no sirve para explicar la
comunicacion), y promover la
organizacion de procesos infor-
mativos dirigidos a las socieda-
des de masas y los cambios
sociales a través de la difusion

de innovaciones.

Desde entonces especialmente en
América Latina estas serian las
dnicas lecturas sobre co6mo enten-
der desde las teorias a la comuni-
caciéon social. Tanto asi que
UNESCO a través de CIESPAL
divulgaria como casi oficial este
conjunto de visiones funcionalis-
tas escritas en innimeras publica-

)
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ciones que circulaban en las
nacientes escuelas de periodismo.

Quiza como respuesta al pragma-
tismo funcional sociolégico nor-
teamericano en auge especial-
mente después de la Segunda
Guerra Mundial, desde Europa
llega como una verdadera tremba
intelectual la corriente Estruc-
turalista (término introducido en
1929 en las “Theses” presentadas
por los miembros del Circulo
Lingiiistico de Praga influencia-
dos por Seaussure y Courtenay).
Se afianzé fuertemente en las
Escuelas de Comunicaciéon de
América Latina a punto de consi-
derarse la disciplina mas cercana
a la rigurosidad cientifica de
cuantas se ensefiaban.

La profesora Mariluz Restrepo
de Guzman 'sefiala; “Adn cuan-
do se corrio el riesgo que el
estructuralismo se convirtiera en
una moda mas, los trabajos del
lingilista Seaussure y del antro-
pologo Lévi Strauss dejaron

1 “Bases para la comprension cientifica de la comunicacion®, Mariluz Restrepor de Guzman, Ex
Directora del Departamento de Comunicacion de la Facultad de Comunicacién de la
Pontificia Universidad Javeriana de Bogota Colombia, en la Revista Signo y Pensamiento, sif.
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bases suficientemente rigurosas
para ver que las teorias y méto-
dos de la lingiiistica estructural
son directa o indirectamente
aplicables al analisis de rodos los
aspectos de la cultura humana,
en cuanto que todos ellos, como
la lengua, pueden interpretarse
como sistemas de signos”.

Desde entonces se considerara a
la comunicacion como eje cen-
tral del estructuralismo tanto en
su perspectiva lingiiistica como
antropoldgica. Se la entiende
como interpretacion de la signifi-
cacion, la produccidn de sentido,
la razén de ser del hombre en su
interrelacion con su mundo exte-
rior y ayude a explicar las estruc-
turas que llevan a formas de
comunicacion social. Las “dico-
tomias seausserianas’: substan-
cia y forma, sintagma y paradig-
ma, lengua y habla, sincronia y
diacronia, signo, y los modelos
estructurales, seran las bases que
apuntalan el estudio de esta
corriente en la que se destacan
los tedricos Barthes, Greimas,
Eco, Ehiseo Verdn, entre otros.

El otro campo inmenso de apli-
cacion del estructuralismo sera
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la cultura donde cualquier enti-
dad se convierte en fenémeno
semidtico y las leyes de la
comunicacién son las leyes de
la cultura.

Desde otros sectores intelectua-
les de Europa y América Latina,
siempre como contrapartida a
las corrientes funcionalistas
norteamericana aparece /a teoria
critica que se radica fundamen-
talmente en las universidades de
América Latina y se levanta fun-
damentalmente en el pensamien-
to marxista y en las corrientes de
la Escuela Critica de Frankfurt.

Es una época en que las cien-
cias sociales experimentaran un
gran impulso en América Latina
a partir de la divulgacion del
marxismo, la influencia de la
revolucion cubana, los movi-
mientos de liberacidon nacional
en Asia y Africa, y el levanta-
miento de los universitarios en
Francia en mayo del 68. Es la
época del redescubrimiento de
las teorias de la llamada escuela
Critica de Frankfurt con
Teodoro Adorno, Hockeimer,
Henry Marcuse, Walter
Benjamin, que a mds de criticar
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a los medios inician la muy rica
época de anailisis de Ja cultura
de masas y las industrias cultu-
rales. Una extension de gran
trascendencia de su pensamien-
to lo condujo Marshall Mac
Luhan, quien alcanzd a predecir
el impacto de los medios masi-
vos electronicos en el contexto
de la sociedad globalizada.

Eran otras formas, muy distintas,
de entender a la comunicacion,
caracterizadas por los énfasis
denuncistas sobre el caracter
alienante y hegemonico de los
medios y sobre las estructuras de
poder de los medios (régimen de
propiedad).

Estas teorias enfocan el tema
politico del poder e inician una
larga y no terminada saga de
combate a los medios industria-
les de informacién. Emprenden
la desacralizacién y deconstruc-
cion de la omnipotencia de los
medios, elevadas a tales jerar-
quias por la doctrina liberal
representada por los gremios
internacionales de propietarios
de medios masivos.

textosmcontextos

El pensamiento de Sigmund
Freud coadyuvaria a su consoli-
dacién pero durante mucho tiem-
po seran el materialismo histori-
co, el materialismo dialéctico, la
doctrina hegeliana las bases
sobre las cuales se levantara esta
corriente que en el plano politico
y econdémico utilizara las catego-
rias de la lucha de clases, la exis-
tencia de una clase hegemonica,
y la economia politica con la
propuesta socialista/marxista y
la negacion del capitalismo, para
buscar entender y desmontar el
reinado de los medios, converti-
dos en el marco del desarrollo
del imperialismo y posterior-
mente de las sociedades globali-
zadas en los arbitros y jueces
visibles de la vida cotidiana de
miles de millones de personas.

La corriente critica encuentra a
la ideologia como objeto de
estudio.

Con estas perspectivas introduc-
torias ofrecemos a ustedes algu-
nas aproximaciones al estudio
cientifico de las Teorias de la
Comunicacién. @
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I.a moldura en el.espejo:

encrucijadas epistemologicas de
las Ciencias de la Comunicacion*

res sociales en

Latinoamérica estd cru-

zada por la cuestién valo-
rativa, dado que las flagrantes
dificultades econdémicas y de
exclusién que se viven lleva a
que una toma de partido en el
conflicto se haga mucho mas
urgente e inevitable de lo que
sucederia en los paises del capi-
talismo avanzado; no e€s que en
estos ultimos tal dimension esté
ausente, pero sin dudas resulta
menos flagrante. Sin embargo,
se hace inevitable una reflexién
sobre cémo lo valorativo se rela-
ciona con lo propiamente cogni-
tivo dentro de las ciencias socia-

*  Exclusivo para esta publicacion

Roberto A. Follari**

les, de modo de establecer para-
metros de un equilibrio necesa-
rio entre ambas dimensiones.

La pretensi6n objetivista que
abriera el positivismo en las cien-
cias sociales es sin dudas insoste-
nible; una cierta dimensién nor-
mativa siempre subtiende todo
discurso, y mas abiertamente
aquél que refiere a lo social (1).
No hay manera de sustraerse a
esta condicién impuesta a cual-
quier referencia a lo social, dado
que aun la simple preferencia de
una constatacion a otra es electi-
va, es decir, no esta exigida por
razones “objetivas”, sino surge

**  Filosofo, socidlogo y educador. Es docente titular de la Universidad de Cuyo, Argentina. Son
muy conocidos sus estudios y libros sobre epistemologia de la comunicacién.
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razones “objetivas”, sino surge
desde la mirada del investigador.
En ciencias sociales esto se com-
plejiza ademds por la necesidad
de eleccién de una teorfa entre
otras puestas a disposicién en el
mismo momento ante la inexis-
tencia de consensos paradigméti-
cos (2), con lo cual no sélo el
campo empirico resulta una
seleccién determinada, sino la
forma de recortarlo y describirlo
de acuerdo con un especifico len-
guaje teérico (3).

Lejos estamos entonces de [0
que algunos han llamado “induc-
tivismo ingenuo” (4), es decir, de
la idea de que la ciencia surja de
una serie de observaciones en
condiciones relativamente ho-
mogéneas de una cierta cantidad
de casos, y que lo haga sin nin-
guna premisa conceptual previa.
Ain la decisién temidtica es ya
una forma de restar neutralidad
al enfoque. De tal modo, la cien-
cia esta siempre orientada desde
la teoria, y €sta a su vez se rela-
ciona (de una manera no-univo-
ca, no punto-a-punto) con las
tomas de posicién axiolbgicas,
que en un sentido mis preciso
son ideologicas.

textos contextos]

La ciencia es ideoldgica,
entonces, y alberga inevitable-
mente valoracién. Sin embargo,
esto no puede entenderse como
una especie de coartada para la
flojedad epistemolégica, la pér-
dida del rigor metodolégico o la
apelacién a una especie de
ausencia de restricciones y exi-
gencias. Que la conquista de la
objetividad sea siempre parcial y
se haga desde un punto de vista
teérico determinado, no podria
en ninglin caso confundirse con
una especie de apertura a la sim-
ple descripcién, o de rendicién a
la libre opinién y la carencia de
mediaciones conceptuales y
empiricas precisas.

Dicho de otro modo, que los
valores atraviesen Jla ciencia
social, estd lejos de significar que
ésta se limite a ser mera trans-
cripcién de valores previamente
establecidos, o exclusivamente
produccién de otros nuevos. Las
precisiones acerca de’qué puede
entenderse por teoria vigente,
qué por material empirico rele-
vante y vdlido, qué por relacién
de coherencia entre lo teérico y
lo empirico deben sostenerse con
fuerza, a riesgo de que si no se {0
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hace, se convierta las ciencias
sociales en un espacio més cerca-
no a la especulacién de la filoso-
fia tradicional, que a uno propia-
mente cientifico.,

Senialamos todo esto, porque
en nombre de la superacién del
positivismo, asistimos a menudo
a una exposicién de motivos
para la anarquia epistemolégica
y el desorden cognitivo que
resultan alarmantes donde pre-
viamente no se han instalado tra-
diciones de investigacién sufi-
cientemente consolidadas. Sin
dudas que lo deconstructivo y la
novedad epistémica resultan
fecundas cuando abrevan del
suelo de lo previamente estable-
cido, para superarlo o resignifi-
carlo. Pero cuando —en cambio-
se pretende superar aquello
donde nunca se estuvo, o aban-
donar lo que nunca se compren-
did, nos hallamos ante situacio-
nes alarmantes. De modo que
debiéramos ponernos mds alla de
la facil oposicién polar entre lo
tradicional y lo novedoso en que
suele a menudo ubicarse el pen-
samiento; lo novedoso puede ser
vélido s6lo si se pone sobre los
hombros de lo anterior, lo
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asume, supera O reacondiciona.
Pero en cambio, las falsas supe-
raciones hechas desde el desco-
nocimiento de los métodos lla-
mados “tradicionales”, conlleva
la falacia del facilismo y la igno-
rancia que se desconocen a si
mismos como tales.

Decimos lo anterior porque
cierto cualitativismo un tanto
chirle, la apelacién casi mégica a
la idea de interdisciplina, el
abandono de las relaciones lega-
liformes por  considerarse
“duras” y otras posturas suma-
mente discutibles, estidn ensefio-
reandose en las ciencias sociales
estos dltimos afos, y lo hacen
con especial énfasis en el caso de
las Ciencias de la Comu-nica-
cién. Un campo cientifico en
construccion y que responde a la.
complejidad de estar en la encru-
cijada de saberes diversos y de
pricticas profesionales de rdpida
llegada masiva, se hace especial-
mente propicio para servir de
punto nodai de cruce de perpleji-
dades epistémicas v ubicaciones
supuestamente “‘post” en rela-
cién a cuestiones no siempre
suficientemente asumidas y pre-
viamente elaboradas.
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1.Los signos de los los tiempos

Vivimos en tiempos de un
capitalismo hegemonizado por
lo financiero y su capacidad de
flujo por fuera de las barreras
nacionales y territoriales; la pro-
duccién ha dejado de aparecer
como el espacio mds decisivo de
constitucién de capital, basando-
se este en el valor agregado que
ofrecen los saberes técnicos. De
modo que la ciencia, cada vez
mas reducida desde la aplicacién
tecnolégica (5), se ha convertido
en una fuerza productiva central,
a la vez que ha dado lugar al uni-
verso virtual que en el campo
electrénico, lleva a que las ope-
raciones financieras se concreten
sin movimiento material de dine-
ro, y puedan realizarse simulta-
neamente a escala planetaria
entrando a la red mundial desde
cualquier lugar del globo.

Por supuesto que Seguimos
asistiendo al modo de produccién
capitalista, y que la globalizaci6n
que ha erosionado las barreras
fronterizas dc las economias
nacionales no significa el paso a
un post-capitalismo, como la
publicidad oficial suele plantear.

] textomcontexto_sj

Pero si nos encontramos con un
nuevo modo de operacién en el
capitalismo, el cual estd fuerte-
mente afectado por las posibilida-
des de las comunicaciones y de la
computacién, y que por ello se
maneja en buena medida a traveés
de operaciones virtuales.

Podrfamos, por ello, hablar de
algo asi como una saturacion sig-
nica, una especie de sobreoferta
semioldgica de estos tiempos. A la
operacidn de esta dimension en lo
econémico, se suma la omnipre-
sencia de la imagen mediética por
via de la TV satelital y de cable,
que nos permite conectarnos per-
manentemente con emisiones pro-
venientes de los mds remotos
sitios, en una posibilidad absoluta-
mente inmanejable de opciones.
Tai sobreoferta supera toda posibi-
lidad de control por parte del suje-
to receptor, y ese desborde de la
conciencia por las opciones para
estimularla  permanentemente,
conlleva la construccion de una
subjetividad especiaimente labil y
pasible de confusién (6).

Tenemos, pues, la doble
determinacién sobre los sujetos
de una base econémica que ha
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modificado su modus operandi,
Yy que es ella misma virtual y
simbdlica; a la que se suma (o
mas bien, con la que se mezcla)
la sobreestimulacion medi4tica
permanente. En esta confluencia
€s que podemos pensar la moda-
lidad de constitucién de la con-
ciencia de los sujetos del capita-
lismo financiero global de la
actualidad: dispersién de la aten-
cién, flotacién de la voluntad,
levedad de la inmersion afectiva,
en fin, los rasgos del sujeto pos-
moderno, que muchos han tipifi-
cado ya sea para hacer su apolo-
gia o su denostacion (7).

Lo cierto es que estos nuevos
fen6menos a que asistimos -y
cuya conceptualizacién estd atn
en estado de proceso- implican
la modificacién de los procesos
objetivos analizados por las
ciencias sociales. Ya la sociedad
es sumamente diferente de aque-
lla que tuviéramos hace, por ej.,
cincuenta afios. Y ello no porque
nos encontremos en una ruptura
absoluta —tipica versién ideold-
gica de las derechas y su consa-
bido “final de las ideologias-,
pero sf porque se hace decisivo
sefialar como la continuidad del
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capitalismo se recompone con
modalidades novedosas y singu-
lares. La transformacién es verti-
ginosa en cuanto a los modos de
establecimiento del lazo social,
tanto como en cuanto a su legiti-
macién y los modos de existen-
cia del poder (p.ej., se ha aban-
donado en gran medida la lucha
ideoldgica en términos de incul-
cacién de contenidos determina-
dos, para hacerlo en términos de
ablandamiento de la personali-
dad, es decir, de volver inocuos
en la préctica cualesquiera con-
tenidos de conciencia).

Pero a la vez que se modifica
lo social, es decir, el objeto de las
ciencias sociales, se modifica
correlativa y simultdneamente la
subjetividad de quienes lo estu-
dian. Es decir, los intelectuales e
investigadores universitarios son
ellos mismos parte del movimien-
to que analizan, y por ello subrep-
ticiamente su mirada estd atrapa-
da en el movimiento mismo de lo
analizado. Como el lente se desh-
za junto al objeto, se hace casi
indiscriminable qué es lo que per-
tenece al uno o al otro, ambos se
modifican a la misma vez y en un
condicionamiento mutuo cuya
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oscilacién hace imposible la
determinacién exacta de qué se
debe a cada uno de los dos polos
de la transformacién.

Una mirada sistémica resulta
Gtil para pensar entonces a [os
investigadores como parte de los
procesos que analizan y como
portadores simbélicos automati-
cos de algunas de las transforma-

ciones que ellos conlievan, y que
operan a menudo calladamente

su influencia sobre la mirada y
las mentes de quienes hacen pes-
quisas sociales.

Estamos en un tiempo en que
la privatizacién de la existencia a
partir de la primacia generaliza-
da del capital ha llevado, como
sefiala Jameson (8), 2 mercantili-
zar la vida en su conjunto, atn en
sus aspectos mds intimos. Es
este el tiempo en que ya no hay
autonomia existencial en rela-
cién al universo del capital: las
estrategias de marketing atravie-
san todos los momentos de la
existencia cotidiana, la apuesta
por ¢l consumo se propone per-
manentemente como limite sim-
bélico de la felicidad posible
(ain en nuestros paises, donde
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tan dificil es consumir con sufi-
ciencia o abundancia), la pelea
por el “rating” televisivo metafo-
riza la struggle for life en su
manera mds grafica y cruda, la
velocidad de la imagen mediati-
ca se establece como pauta para
los movimientos y los flujos de
conciencia de la subjetividad.

Este capitalismo sin exceden-
cia, que “totaliza” la vida de los
sujetos al interior de su relacién
con la mercancia y con el capital,
ha desplazado a aquel otro por el
que en nuestros paises existia
peso decisivo de lo piiblico-esta-
tal (9), en el cual se mantenian
tiempos sustraidos a la légica
mercantil, y campos de lo social
donde encontrar, por ej., bellezas
naturales atin no subsumidas por
el negocio turistico, conversa-
ciones interpersonales con tiem-
po para la pausa y el silencio,
zonas geograficas poco concer-
nidas por la economia capitalis-
ta, momentos dei ocio y del
deporte que no referian a consu-
mos comerciales. Todo esto no
ha desaparecido, pero ha queda-
do extremadamente reducido por
la sumisién de la existencia a las
exigencias de la actual economia
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de libre mercado con apoyatura

(mas que sola legitimaci6n)
mediética.

Se ba transformado fuerte-
mente, por tanto, el paisaje coti-
diano de la existencia a nivel
mundial y muy especialmente en
Latinoamérica, donde el Estado
era en cierto sentido el garante
de la existencia de la Nacién
(10). El actual Estado desertor
que ha dejado su lugar al libre
mercado mds crudo, mas el
avance medidtico hacia la satura-
ci6én de la subjetividad, nos ofre-
cen un umverso mucho més esti-
mulado, veloz, pragmdtico y
comercializado, donde el tiempo
de la subjetividad —que requiere,
como sefiala el psicoandlisis, la
elaboracién- ha quedado subver-
tido y caotizado.

Es este un fenémeno que
podemos intentar describir y
explicar objetivamente, siguien-
do sus momentos y modalidades.
Pero lo que no podemos —en
cambio- controlar, es la modifi-
cacién que inadvertidamente se
da en nuestros “patterns” de ana-
lisis, en las bases cogniiivas
desde las cuales pensamos estas
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transformaciones, que  por
supuesto estd ya afectandonos en
el momento en que nos aproxi-
mamos a ellas para analizarlas.

Tales transformaciones afec-
tan por supuesto a cualquier
investigador de lo social. En el
caso de aquellos que 1o hacen sin
referencia especifica al estudio
de lo mediético o lo cultural, se
corre el riesgo de desconocer por
completo estas determinaciones,
y por lo tanto de ser presa de
ellas sin conciencia alguna: sin
dudas que ello ocurre en deter-
minados desarrollos hechos hoy
desde lo sociolSgico, o desde la
ciencia politica. Sin embargo,
tampoco es obvio que el estar
conociendo mas de cerca el
fendmeno, como ocurre en las
Ciencias de la Comunicacién,
ofrczca una toma de distancia
suficientemente efectiva como
para no quedar cautivo de aque-
llo que se quiere analizar.

La familiaridad con el objeto
puede llevar a tomarlo por obvio
o, en algunos casos, a ubicarse
frente a él de manera acritica. Esto
ha venido sucediendo en no poca
medida en las Ciencias de la
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Comunicacién latinoamericanas,
en las cuales se ha constituido una
auténtica vulgata de la aceptacién
de los medios masivos y el apés-
trofe con el cébmodo mote de
“apocalipticos™ a quienes no acep-
ten su influencia, supuestamente
iguahitarizante y democrética (11).
De tal modo que el encandila-
miento por cercania supone tam-
bién problemas de objetivacion
nada f4ciles para quienes estan
sometidos a su influjo.

La idea bourdieana de “cbje-
tivar el sujeto objetivante” pro-
pone un exceso 1luminista —acor-
de a los clasicos de la filosofia
moderna- por el cual la libertad
surgiria siempre de la conciencia
de la necesidad. De tal modo,
este autor supone que Si NOSOIros
conociframos  estrictamente
nuestros  condicionamientos
sociales y cognitivos, estariamos
ent condiciones de ponerlos bajo
control v de no quedar afectados
fuertemente por elios. Perc esto
denota confianza excesiva en los
poderes de la inteligencia: cuan-
do ponemos bajo la lupa nues-
tros propios condicionamientos,
gstamos-ya condicionados por
ellos; dicho de otro modo,
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vamos a advertir tales condicio-
namientos sélo dentro de los
limites que ellos mismos nos han
establecido. De modo que la
medicina bourdieana contra el
condicionamiento social especi-
fico del investigador, no resulta
demasiado efectiva. En todo
caso, ofrece apenas un efecto
atenuante sobre un fenémeno
que —en tanto constitutivo de la
conciencia- ésta no puede poner
“ante los ojos”, segin la feliz
expresion de Heidegger.

S1 asumimos lo afirmado en
el parrafo anterior, no resulta
dificil entender por qué no es
nada facil para quienes estudian
los fenémenos medidticos, obje-
tivar 1a influencia que estos dlti-
mos hacen sobre los mismos
analistas. Mads ain cuando
muchos de los que tienen que
hacer tales estudios dependen en
su prestigio profesional y acadé-
mico del prestigio adscripto a
sus objetos de andlisis, con lo
cual quedan implicitamente liga-
dos a una valorizacion positiva
de lo que estdn estudiando.

Todo lo antenor converge
hacia nuestra tesis de que
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muchos de los comportamientos
del mundo mercantil, del espacio
del consumo, de las estrategias
publicitarias, de las modalidades
de competencia, etc., que les son
propios, estan inficionando
callada y gradualmente a las
Ciencias de la comunicacion.

Hay alli la “moldura en espe-
jo” a que referimos en nuestro
titulo: los analistas se parecen
cada vez mas a lo que analizan,
estan secretamente identificados
con ello a partir del pacto téacito
establecido en el comidn movi-
miento de ambos polos por las
nuevas modalidades de ejercicio
del capitalismo de libre mercado
total y conformaciéon medidtica
de la subjetividad.

Si estructurando a los sujetos
portadores de capital simbélico
existen “campos”’ en el sentido
de Bourdieu, y si en ellos la
lucha se da por trinnfar dentro de
las reglas a la vez que se disputa
por la definicién de estas, diria-
mos que las estrategias en este
tiempo en que lo simbélico se ha
hipertrofiado a la vez que modi-
ficado en su comportamiento, s€
habran modificado en consonan-
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cia. Dicho de otro modo: para
nada ha cambiado la decisién de
luchar al intertor del espacio de
los campos cientificos, pero sin
duda que las modalidades de la

Iucha son ahora otras. Y entre
quienes mejor conocen las modi-

ficaciones eficaces a realizar
estan aquellos que estudian la
Comunicacién, siendo quienes
detentan el capital simbélico
especifico de conocer c6mo fun-
ciona hoy el capital simbdlico en
el conjunto de la sociedad.

Por ello, para nada es raro
advertir que se ha comenzado a
proponer en el campo de lo cien-
tifico estrategias propias de lo
mercantil y lo medidtico. Una
situacién cada vez mas fuerte, y
gue nosotroS qUEremos resistir
en términos que se han sostenido
desde el apego a la investigacion
social (12): los campos cientifi-
cos y académicos sostienen cri-
terios peculiares de legitimidad
que, en la medida en que sean
reemplazados por otros prove-
nientes del marketing o del
rating son violentados en su
base, abandonandose por ello la
especificidad de lo propiamente
cientifico, y entregandolo a 16gi-
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cas que nada tienen que ver con
ello, como son la del negocio o
la de lograr mucho piiblico con-
sumidor.

2.Sobre la peculiaridad de las
Ciencias de la Comunicacién

;Cudles son los sintomas a
que nos referimos? Estos se
advierten mas claramente en las
areas ligadas al espacio empresa-
rial, como es la Comunicacién
institucional. En ese caso, la ape-
lacién al lenguaje eficientista y
tecnocrdtico suele ser relativa-
mente abierta, y la pérdida de
cientificidad en aras de la apolo-
gia de la empresa a menudo se
hace bastante obvia. Lo mismo
ocurre a menudo en dreas temati-
cas como Publicidad y propagan-
da, donde la identificacién con el
contratante o con el producto a
promocionar, a menudo se hace
masiva y sin medjaciones.

En el dmbito de la teoria la
cuestién también se manifiesta,
aunque de un modo menos direc-
to. Lo hemos expuesto en otra
parte, scbre todo en relacién a la
produccién de estudios cultura-
les (13): abandono del andlisis
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del discurso y del rigor concep-
tual de lo semiolégico, difumi-
nacion de especificidad de lo
comunicacional en relacién con
lo cultural, ablandamiento ideo-
l6gico, tendencia a la celebra-
cion del consumo y del mundo
del comercio y de lo medijtico,
populismo aceptador de la cultu-
ra de masas, pérdida de la vigi-
lancia epistémica, apelaciones
faciles al talisman multi-usos de
la interdisciplina, etc.

El auge de los estudios cultu-
rales en las pesquisas sobre
comunicacién en Latinoamérica
es todo un sintoma, en cuanto
alli se retoma una tradicién tedri-
ca pasada por la academia esta-
dounidense; ésa para la cual Jas
diferencias entre Humanidades y
Ciencias sociales no estin mar-
cadas, subsumiendo las segun-
das en el estilo ensayistico de las
primeras, y donde tampoco exis-
te la distincion entre cultura
popular y cultura de masas, con
lo cual esta iltima es tomada in
toto como si fuera equivalente a
la anterior. Los reiterados y
demagégicos ataques contra la
Escucla de Frankfurt resultan
ejemplares en cuanto a esta rei-
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vindicacién acritica del sentido
comin solidificado desde la
ideologia hegeménica.

A esto contribuye un aspecto
decisivo de la especificidad epis-
temologica de las Cs. de la
Comunicacién: su haberse esta-
blecido desde el campo de lo pro-
fesional hacia el de lo cientifico,
y no a la inversa. La Fisica o la
Sociologfa son disciplinas priori-
tariamente académicas, que se
constituyeron desde la investiga-
cién tedrica y empirica; y que
desde su ensefianza sistematica
en las universidades dieron luego
lugar a profesiones correlativas,
cuya peculiaridad como tales ha
sido después necesariamente
problemética. Un soci6logo -y
mds adn un fisico- trabajan prin-
cipalmente cn el espacio univer-
sitario, en investigacién y/o
docencia, 0 en centros de pesqui-
sa. No es ficil determinar qué es
lo que cabe que hagan un fisico o
un saciélogo en su profesion
fuera de dichos ambitos.

Las Cs. de la Comunicacion
—en cambio— surgen desde nece-
sidades operativas provenientes
del auge medidtico, y por ello
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hacen un camino inverso, desde
la definicién de la profesién y su
rol social, hacia la constitucion
posterior y correlativa de un dis-
curso académico sistematico en
las universidades. Esto no es un
dato menor en cuanto a los pro-
blemas de conformacién teérica
en la disciplina, dado que en rea-
lidad el interés prioritario nunca
ha sido el propiamente cientifi-
co, a la vez que el recorte mismo
del objeto de andlisis surge no
desde lo que seria un “objeto
teérico”, sino a partir del “objeto

real” (14).

Lo anterior tiene como conse-
cuencia problemas para privile-
giar lo conceptual por sobre lo
descriptivo de un objeto que apa-
rece con todas las apariencias de
lo natural y lo obvio, de o no-
mediado por la teorfa. A la vez,
lleva a que tal “objeto real” solo
resulte analizable desde “objetos
tedricos” diferenciados; esto €s,
que no tenemos estrictamente
Comunicologia, sino en su lugar
“ciencias” de la comunicacion,
lo cual debiera traducirse como
ciencias (previamente existen-
tes) aplicadas al objeto real
“hechos de Comunicacion”.
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Continda trabajando en el cuadro Mi Familia (inconcluso) durante su estancia en el hospital en
1950. La observa "Vidalitos”, uno de sus sirvientes a quien ella atribuia poderes de vidente.
{Foto: Juan Guzman).

Lo anterior plantea la conju-
gacién de disciplinas diferentes
en torno al fenémeno estudiado,
y la cuestién de su primacia rela-
tiva y sus (conflictivas) interrela-
ciones, cuestion que a menudo se
resuelve “de facto” y no a partir
de criterios reflexionados: sim-
plemente se impone una visién
disciplinar sobre las demds, tal
cual sucedi6 en Latinoamérica
con la semiologia en los tiempos

de auge del estructuralismo, o
luego con los cultural studies en
versién criolla, como ocurre
hasta nuestros dias.

En todo caso, problemas
como los sefialados plantean
inconvenientes para la produc-
cién de la necesaria “ruptura
epistemoldgica’” con las aparen-
tes evidencias del sentido
comin impuesto en torno al
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objeto analizado (15). Esta difi-
cultad es tomada por algunos -
en analisis  superficiales-
haciendo de la necesidad, vir-
tud: se trataria de practicar ana-
lisis comprensibles por todos,
ligados al entendimiento efecti-
vo de la poblacién, no “elitista-
mente” alejados de los estilos
cognitivos mayoritarios.

Tal posicidn no resiste la
menor diseccion. Es cierto que
hay quienes han propuesto una
“doble ruptura epistemolégica”
por la cual las ciencias sociales
devolverian al sentido comun el
horizonte critico y la mirada
analitica que esas ciencias posi-
bilitan (16). Pero para que haya
una segunda ruptura, debe
haber habido una primera: es
decir, se devolverd algo diferen-
te a la mirada ingenua cotidia-
na, s6lo si alguna vez se ha pro-
ducido un claro distanciamiento
de esta. Lo contrario, seria la
lisa y 1lana renuncia a la especi-
ficidad de 1a ciencia en aras de
un populista sentido comun
segin el cual la ciencia social
no harfa otra cosa que repetir
los patterns previamente exis-
tentes en la poblacién.
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Cierto cualitativismo hoy en
auge, dentro de la acomodada
mirada posmoderna, parece Ir en
la direccién que criticamos. Las
posibilidades de la investigacion
cualitativa son muchas y fecun-
das en cuanto a captar el sentido
de la accién social, pero no
puede imaginarse que lo que la
ciencia pueda promover sea
idéntico a la autoconcepcién que
sobre su rol guardan los actores
sociales: €l dia que asi sea, la
ciencia se mostraria por comple-
to innecesaria.

Fen6menos todos estos donde
se conjugan, en nada feliz sobre-
determinacion, las pecultaridades
epistemoldgicas e histéricas de
las Ciencias de la comunicacion,
con los efectos del capitalismo
libremercadista, financiero vy
medidtico en auge. Ante esta
madeja de condicionamientos,
s6lo nos queda el sostén de la
mirada atenta y ia conciencia cri-
tica; la decisién insobornable —en
lo ideolégico tanto como en lo
epistémico- de no rendirnos ante
los nuevos constrefiimientos
sociales, y de resistir a toda posi-
bilidad de convertirnos en pasivos
depositarios de su repertorio. @
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Central de Venezuela, Caracas, 1996




textoﬂontextos

29

Enfoque dialéctico
de la comunicacion™

a comunicacién humana

surge CoOMmo una necesi-

dad de supervivencia de
la especie. Tiene que ver con los
procesos de hominizacién del ser
humano que estan estrechamente
vinculados con las actividades de
reproduccién de su vida matenial,
por tanto del trabajo y la genera-
cién de instrumentos de produc-
cién, es decir, las primeras tecno-
logfas. La necesidad de actuar
colectivamente para las activida-
des de la caza, recoleccidn, pesca
y otras genero, a su vez, la nece-
sidad de comunicarse.

*  Exclusivo para esta revista

Leonardo Ogaz A.*™*

Si tratiramos de reproducir
imaginativamente un esquema
del proceso de la comunicacion,
tendriamos que, posiblemente,
primero surgieron los gestos,
luego los sonidos; éstos se arti-
cularon y formaron palabras,
estas se organizaron y constitu-
yeron los enunciados y asi habré
surgido el habla en el sentido
oral ya como un sistema. De
este sistema se paso a la escritu-
ra, que fue adquiriendo niveles
de complejidad siempre cre-
cientes. Estas palabras primeras,
seguramente muy onomatop€yi-

**  Socidlogo y educomunicador. Director de la Escuela de Comunicacion Social de la

Universidad Politécnica Salesiana, en Quito.
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Retiran el ataud. con el cuerpo de Frida, del Palacio de Bellas Artes Diego Rivera, Andrés

Iduarte, Oscar Frias, David Alfaro Siqueiros y Guillermo Zamora. Atras Emma Hurtado; Luis

Suérez y Guillermo Monroy.

cas al comienzo, se fueron com-
binando con el acuerdo, la con-
vencién. Concordamos con
Shaff en que en el origen se
mezclaron ambos elementos.
Ademds, siempre estuvieron
combinadas con gestos y actitu-
des: es decir, una imbricacion de
lo verbal con lo no verbal, es
decir la palabra siempre estuvo
acompaiada de otros elementos

comunicativos que la comple-
mentaron o la sustituyeron en
algunos casos, como ocurre
ahora también.

De lo expuesto anteriormente,
podemos inferir que la comunica-
cion, si la observamos en relacion
con su opuesto la incomunica-
ci6n, implica una lucha constante
por establecer contactos por bus-
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car formas de entendimiento, por
romper el cerco de la incomuni-
cacidn que estd siempre acechan-
do. La incomunicacién tiene
diversos grados y formas. La
especie humana no hubiera podi-
do subsistir, como tal, si no
hubiera roto las barreras de la
incomunicacién. Esta implica
entropfa, imposibilidades de
entenderse, desorden, caos.

La dialéctica de la comunica-
cion

El lenguaje en su funcién
comunicativa una vez creado se
convierte en un proceso dindmi-
co constantemente modificado
por el habla, por la praxis y el
uso del mismo, y resulta indis-
pensable para los procesos de
socializacién en todos los nive-
les. Las relaciones humanas
serian inconcebibles sin los len-
guajes. La prictica y uso del
lenguaje lo somete periddica-
mente a una serie de cambios de
léxico, de formas sinticticas; por
ejemplo, unos idiomas se basan
en otros que, a su vez los modi-
fican; algunas palabras entran en
desuso, otras van adquiriendo
nuevos sentidos, aparecen nue-
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vas palabras, etc. Por el contrario
la estructura del lenguaje huma-
no es m4s permanente y los cam-
bios son mucho menos dindmi-
cos; lo importante es tener pre-
sente que el uso soctal del len-
guaje vivo posibilita |a actividad
humana e interviene en la gene-
racién de nuevas realidades.

Sobre esa necesidad humana
de relacionarse mediante lengua-
jes, la comunicacion desarrolld su
propia dindmica a partir de las
propias contradicciones que su
nacimiento generd; estas tienen
que ver con su imcompletud; es
dectr, la expresidn siempre resuita
set no completa. Si nos atenemos
al esquema Pierce entre un objeto,
su representamen y su interpretan-
te, tenemos que el objeto constitu-
ye la realidad, el representamen el
significante y el interpretante el
significado, a partir del cuval se
desarrolla una semiosis infinita,
ya que el interpretante puede con-
vertirse en un nuevo objeto que, a
SU vez, va a requerir un nuevo
representamen y este, a su vez, un
nuevo interpretante.

Este esquema pierciano es
importante porque parte de la
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realidad, el objeto como referen-
te del significante y el significa-
do; es en este proceso que pode-
mos identificar las contradiccio-
nes que mueven a la comurica-
cién. Ubiguemos por lo menos
dos: el representamen no €s sino
una representacién del objeto;
esto quiere decir que esta repre-
sentacién puede acercarse mas o
menos al objeto, representarla
adecuada o inadecuadamente;
por tanto siernpre va a existir una
tensién entre estos dos elemen-
tos: lo mismo ocurriré en la rela-
ci6n entre el representamen y el
interpretante. Se da con frecuen-
cia el caso de que un mismo sig-
nificante puede tener varios sig-
nificados y asi sucesivamente.
La realidad y su representacion
casi siempre resultara ser para-
dojal, contradictoria lo mismo
que la representacion y su signi-
ficacion.

Ahora en la relacién objeto-
representacion, que en el caso
del lenguaje oral se da a través
de las palabras, es decir, las pala-
bras designan objetos —en un

toxtos contextos]

‘sentido amplio no solamente

fisico—. No es una transposicién
simple sino gue, a su vez, esta
mediada por el proceso intrapsi-
quico de los signos que, a su vez,
refleja las relaciones sociales.
Todorov lo explica de esta
forma: “Los signos humanos, es
decir, las palabras de la lengua,
no son simples asociaciones, 0
relacionan directamente un soni-
do con una cosa, sino que pasan
Por intermedio del sentido, que
es una realidad intersubjetiva.” '

Por tanto las contradicciones
entre el mundo objetual, la reali-
dad (todo aquello que existe
fuera de los seres individuales y
muchas de las cosas que existen
incluso en el interior de la con-
ciencia misma como los suefios);
todo aquello que se quiera repre-
sentar y sus significantes-repre-
sentamenes, y las contradiccio-
nes entre los significantes y sus
significados y su relacién van a
explicar el problema de la signi-
ficacién y, por ende, gran parte
del problema de la comunica-
cién.

1 Todorov, Tzvetan, La conquista de América, Sigio XXI editores, México, segunda edicion

1989. pag. 34
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Cristian Baylon y Xavier
Mignot dan cuenta por otra parte
de otro elemento de contradic-

- cién que explica 1a dialéctica de

la comunicaciéon:

La comunicacién es,
pues, paraddjca. Hecha
para ¢l sentido, que es lo
inico que importa, no
sabe transmitirlo, opera
por sustitucion. La trans-
misién trata de las senales,
elementos materiales o,
mis exactamente, percep-
tibles, pero la comunica-
cién es lograda en la
medida en que la misma
equivalencia es estableci-
da por los comunicantes
entre senales percibidas y
significaciones atribuidas.
Pero es raro que la equiva-
lencia sea exactamente la
Mmisma y, casi siempre, nos
contentamos con una
equivalencia aproximada.
El éxito de la comunica-
cién es siempre relativo, y
csto es algo de suma
importancia. Asi se expli-
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ca que un mismo mensaje
pueda recibir sentidos
bastante diferentes. No
obstante, es posible, en
ciertos tipos de comunica-
ciébn, como la Iiteratura,
ver en esta diversidad una
riqueza y no una imper-
feccion.?

El concepto de comunicacién

En consecuencia, considera-
mos que la comunicacién huma-
na es el proceso social e interper-
sonal de intercambios significa-
tivos, es la interconexién signifi-
cativa que emplea diversas posi-
bilidades y medios para realizar-
se sin lograrlo casi nunca plena-
mente; aqui es mas importante la
relacion en si. Comunicacién es
retroalimentacién, considerada
como el centro del proceso y no
como un eclemento adicional.
Los seres humanos nos comuni-
camos cuando nos entendemos,
cuando establecemos contactos
de compresion y/o significacién
a través de los mas diversos len-
guajes: verbal y no verbal.

~ 2 Cristian Baylon, Xavier Mignot, L3 comunicacidn, Caledra, Madrid-Espaiia, 1996. pag.. 23
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Es decir, debemos entender
la comunicacién como aquel
procesc histérico, humano,
social que trata de superar la
incomunicacién; de alli surge
una de las paradojas principales
de la comunicacién, salvo qui-
z4s situaciones de intercambio
subjetivo excepcional, estados
de fusién momentdneos, empa-
tias comprensivas temporales
marcadas por una alta intersub-
jetividad, esta nunca es total. La
expresién siempre esta mediada
por diversas circunstancias y
por la propia capacidad expresi-
va, las competencias comunica-
tivas, los dominios de lenguajes;
por eso hay quienes comunican
mejor que Otros.

El expresarse siempre se rea-
liza a través de un medio, en
sentido amplio cédigos, lengua-
jes; esto mismo ya produce cier-
tos condicionamientos, limita-
ciones y posibilidades; pero no
se trata sélo de la auto expre-
sién, se trata también de quién
capta la expresion y Su respues-
ta, es decir ¢l intercambio, el
punto de contacto, la intercone-
xién significativa mayor O
menor, el didlogo y el multi-
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intercambio de idas y venidas
de textos, discursos 0 mensajes;
la polifonia de voces que inter-
cambian significados entre si, es
lo que podriamos entender por
comunicacién.

Siempre existe primero una
necesidad de expresar o enten-
der algo por alguna razon, ese
algo dice, indica, seftala o sim-
boliza cosas para quién lo nece-
site. El entendimiento de esos
signos o sistemas de signos o
estructuras significativas y la
manera como a su veZ expresa-
mos esos entendimientos Yy
como son comprendidos tam-
bién es otro aspecto de lo que
llamamos comunicacién. Pero
como puede apreciarse, este
proceso nunca es finito, acabado
y total, porque nunca comunica-
mos O se nos comunica todo ya
sea por falta de comprensién o
por falta de expresion u otras
limitantes; esto forma parte de
una espiral dialéctica inacabada
de semiosis infinita que tiene
como motor precisamente la
contradiccion entre lo que se
quiere comunicar 0 comprender
y lo que realmente s€ comunica
o se comprende.
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Hospital Herry Ford. Oleo sobre metal 30 X 38 om.

Esta semiosis es infinita tam-
bién por tres razones adicionales:
la pnmera dice relacién con la
extension e “intencion”, amplitud
y profundidad, hasta ahora sin
limites del umiverso; la segunda
tiene que ver con la complejdad
de lo real; v la tercera con los
cambios constantes y la diversi-
dad mulufacénca de las relacio-
nes de los ambitos que constitu-
yen la realidad, que siempre es el

referente de la comunicacion, ese
es precisamente el acierto del
esquema de Pierce.

Cuando en el proceso histoéri-
co natural ¢l ser humano se cons-
tituyd en sociedad, la cultura
generada a partir de esto, adicio-
né un nuevo mundo en gran
parte simbolico a la realidad
natural existente y con ello [a
creacion sin limites de nuevos
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lenguajes y realidades que tratan
a través de la comunicacién de
dar cuenta de estos.

Los estados de comunicacién
serdn por tanto siempre relati-
vos, pero pueden alcanzar nive-
les de aceptacién objetiva cuan-
do los interlocutores (la comum-
dad en la mayoria de los casos)
aceptan en términos generales
que se han entendido.

En el caso de lenguajes emi-
nentemente denotativos, como
las matemdticas, indican que
ciertos niveles de interconexion
significativa relativamente com-
pleta pueden alcanzarse; pero
para aspectos parciales de la rea-
lidad los que se dejan captar por
un lenguaje altamente abstracto,
pero para corunicar otras reali-
dades méds complejas como las
sociales, estéticas, emocionales,
ctc., se requiere de otros lengua-
jes que son mucho menos deno-
tativos y que muchos de ellos
consideran como virtud frente su
cardcter polisémico, ambiguo,
connotativo, donde las lecturas
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univocas mas bien constituyen
una limitante, la literatura, el
arte, la antropologia cuando se
ocupa de la cultura, incluso la
economia y la sociologia. La
ambigiiedad, cierta ambivalencia
o multivalencia en algunos casos
tiene la propiedad de ser propi-
ciatoria de nuevas busquedas.

Estas cuestiones nos llevan a
constatar cémo las relaciones
entre pensamiento, comunica-
cibn y conocimiento son mas
estrechas de lo que podriamos
pensar a simple vista.

John Fiske sefiala una defi-
nicién donde enfatiza lo social
diciendo que la Comunicacion
es: ‘“interaccién social por
medio de mensajes”.’ Es evi-
dente que el acto comunicativo
es un acto social, y el mensaje
es lo comunicativo, el medio
que permite ese acto. Pero si
invertimos los términos y deci-
mos que la comunicacion: “‘son
los mensajes que permiten la
interaccidn social” priorizamos
lo comunicativo. Mds alld del

3 Fiske John, Introduccién al estudio de la comunicacion, Norma, Colombia,1984. pag.20
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Juego de palabras, plantear la
cuestién de las dos maneras
ayuda a una mejor compren-
si6n; la una porque permite
identificarla como fenémeno
social, y la otra porque permite
resaltar lo comunicativo.

El asunto radica en compren-
der que por mensaje se entiende
una unidad significativa que enla-
za y permite la interlocucién, el
intercambio y la interconexion de
significados que, a su vez, permi-
ten que las cosas cobren sentido,
y a través de estos se llegue a la
comprensién y el entendimiento
entre los sujetos que participan en
el intercambio.

Cuando Alberto Pereira pro-
pone una concepcién de comuni-
cacién social, trata de aproxi-
marse a la compresion de este
fenémeno complejo de la
siguiente manera:

... hay que considerar la
comunicacién como un
hecho social omnipresente
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y permanente, producto del
trabajo y produccién huma-
nos y, también, como el
medio que permite el inter-
cambio de experiencias,
conocimientos, emociones,
pensamientos; de modo
que quienes participan de
ella se encuentren en com-
petencia de evocar sentidos
o conceptos similares; vale
decir, que la comunicacién
hay que asumirla como una
praxis colectiva que se ins-
tituye y manifiesta a través
de formas simbdlicas,
tales como el lenguaje ver-
bal, el arte, los mitos, for-
mulas, etc., 0 mediante sis-
temas de signos como la
concepcion del tiempo y
del espacio, la gestualidad,
la vestimenta, las ceremo-
nias, los objetos, los colo-
res, €ic.; cuya importancia
radica en la producciodn,
intercambio y percepcidn
de realidades cotidianas,
estéticas, cientificas, mito-
I6gicas, y otras.®

4 Pereira, Alberio, {compilador) Linguistica para comunicaderes, U.PS., Quito-Ecuador,

1999. Introduccion., pag. 20.




38

Finalmente

La comunicacién como dicen
Xavier Mignot y Christian
Baylon puede ser concebida:

...como lugar de
encuentro y expresion de
subjetividades. Este con-
cepto tiene en cuenta a los
sujetos hablantes ordina-
rios. Se sitia en el frente
mal definido ¢n el que la
lengua se convierte en
<<palabra>>; escruta los
procedimientos de paso a
la enunciacién: se consi-
dera el acto, las situacio-
nes en donde se realiza,
los instrumentos de la
empresa.’

Jurgen Habermas e€en su
Teoria de la accién comunicativa
seiala:

Sélo el concepto de la
accién comunicativa presu-
pone el lenguaje como un
medio de entendimiento sin

5 Mignot-Baylon, Op.cit. pag. 326.
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mds abreviaturas, en que
hablantes y oyentes se
refieren, desde el horizonte
preinterpretado que su
mundo de la vida represen-
ta, simultineamente a algo
en el mundo objetivo, en el
mundo social y en el
mundo subjetivo, para
negociar definiciones de la
situacion que puedan ser
compartidas por todos. Este
concepto interpretativo de
lenguaje es el que subyace
a las distintas tentativas de
pragmatica formal.’

Finalmente, Armand Mattelart
propone, precisamente basado
en las tres dimensiones de la cul-
tura planteadas por Habermas:
lenguaje, trabajo y poder, que el
concepto de comunicacion sélo
es posible comprenderlo ade-
cuadamente desde el signo de la
cultura. Entendiendo por ésta,
esa memoria colectiva que hace
posible la comunicacion entre
los miembros de una colectivi-
dad histéricamente ubicada, que

6 Habermas, Jurgen, Teoria de la accion comunicativa, Tomo |, Taurus, 1987. pags. 137,138.
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o N, A e e A el

1932  Mi nacimiento. Oleo sobre metal 30 X 35 ¢m.

Coleccion Edgar J. Kaufmann Jr. New York, N.Y.

crea entre ellos una comunidad
de sentido que se identifica con
la funcién expresiva de Ia
comunicacion, lo cual les per-
mite adaptarse a un entorno
natural que sefiala como la fun-
cion econémica, y, por iltimo

les da la capacidad de argumen-
tar racionalmente los valores
implicitos en la forma prevale-
ciente de las relaciones sociales
que €l aprecia como la funcion
retorica, de legitimacion/desle-
gitimacién’ @

7 Matelart, Ammand, La comunicacidn mundo. Historia de las ideas y de las estrategias, S XXI

editores, México, 1996. pag.338
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Escenarios para
pensar/investigar
hacer la comunicacion'

a investigacién en comu-

nicacién es totalmente

hibrida en contenidos,
formas, disefios y estrategias de
construccion del dato. Por tanto,
la investigaci6n de la comunica-
cién requiere un equipamiento
teérico y metodolégico total-
mente ecléctico. Los objetos de
investigacién serian los sujetos y
los colectivos pero también los
mensajes medidticos v las 16gi-
cas de produccidn; las busquedas
teéricas tendrdn que tomar en

Omar Rincon™

cuenta los diversos hallazgos
que sobre la subjetividad, las
estéticas y las politicas se hagan
como los postulados de las cien-
cias con tradicién que han ali-
mentado a la comunicacién
como la antropologia, la historia,
la sociologia y la filosofia; se
debe practicar la metodologia
cuantitativa basada en datos pero
las puestas en escenas y los rela-
tos y los dibujos pero los testi-
monios y las etnografias para
contextualizar y explicar el dato.

1 Publicamos la || parte de! articulo titulado La comunicacion esté de moda.
* Docente e investigador universitario colombiano. Es columnista de Et Tiempo de Bogota.
Dicta conferencias en varias universidades de América y Espaiia.
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El asunto de la investigacion
en Comunicacién se convierte,
entonces, en una tarea creativa
conceptualmente —frente a cada
objeto, practica o actor comuni-
cativo hay que armar el disposi-
tivo de comprensién/explica-
cién-, metodolégicamente
—frente a cada caso habrd que
rearmar el aparato de recolec-
cién del dato y la matriz de inter-
pretacién—, y de tematicas —cada
vez hay mas comunicacién difu-
sa y moévil en mds précticas
sociales y culturales—. El asunto
es poder comprender 2 la
Comunicacién como una pre-
gunta central por lo simbélico, lo
cultural, las identidades pero
dentro de un escenario tecnocul-
tural, donde las culturas se reco-
nectan tecnolégicamente con el
mundo y se inscribe la diferencia
“desde la experiencia diaria.

La produccién de la
Comunicacién en el momento
actual se mueve entre la tension de
una cultura-mundo de la que parti-
cipamos y una cultura local en la
que nos inscribimos; entre la plu-

| textt:)/gntonteifﬁﬂ

ralidad de verdades y una homo-
geneizacion de la diferencia; entre
estéticas de produccién irreguia-

‘res y tradiciones narrativas afinca-

das en lo obvio; entre las efemnéri-
des de lo individual v la ausencia
de colectivo. Dentro de la comple-
jidad que implica pensar, investi-
gar y hacer la Comunicacién es
arriesgado atreverse a plantear
una agenda de escenarios, practi-
cas, temdticas, actores, problema-
ticas que le incumben a este
Campo de Saber. Sin sentido de
Iimite, Martin-Barbero y Rey*
plantean la siguiente agenda de
investigacion:

e Comunicacion, cultura urba-
na y nuevas identidades
(modos de juntarse y tejer
sociedad).

e Cultura tecnolégica, mundo
audiovisual y sensibilidades
jévenes (expresion, tecnolo-
gia, moral, nuevas modalida-
des de encuentro).

e [.0s medios en cuanto escena-
rio de conflictos sociales
(cémo se conforma el sentido
y el conflicto).

2  MARTIN-BARBERO, J. y REY, G. La formacién del Campo de estudios de la Comunicacion
en Colombia Revista de Estudios Sociales #4, Universidad de Los Andes, Bogota, pags.

607-68.
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e Cambios en los modos de
representacion politica (lo
publico y los escenarios de
representacion). :

e (Comunicacién y nuevos acto-
res sociales (movimientos
sociales y sensibilidades en
flujo).

@ Retos de la comunicacién a la
educacién (la comunicacion
en la produccién y circula-
cidén de los saberes).

Asumiendo la defensa de la
existencia de un Campo de la
Comunicacién, con saber, tradi-
cién, escenarios y comprensiones
propias; retomando los escena-
rios planteados por los maesiros
Martin-Barbero y Rey, e imagi-
nando otros, me atrevo a plantear
que la comunicacién tiene los
siguienles escenarios para pen-
sarfinvestigar/hacer/actuar/sentir:

1. La ciudadania-mundo: Todo
ciudadano asiste y actia en
medio de una ecenomia y tecno-
logia globalizada y una cultura y
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politica mundializada®. Somos
ciudadanos del mundo, compar-
timos gustos, tendencias, modas,
estéticas, busquedas sociales,
sentidos de justicia, nuevas for-
mas de pensar y sentir que tienen
en comun que son homogéneas,
permiten igualdad entre los dife-
rentes, asignan el mismo valor
mas alld de los territorios y son
escenarios seguros para signifi-
car. Habrd que preguntarse las
estrategias para construir cultu-
ras-mundo, las ciudadanias que
pasan por esos espacios globali-
zados, qué significa y cOmo se €8
o mejor si es posible ser cultura-
mundo, y como se practica la
ciudadania cultural-mundo en lo

tecnoldgico, lo politico, lo
audiovisual.
BAUDRILLARD,

JEAN (ensayista franceés
penetrante en Sus argu-
mentos y constructor de
grandes ideas para enten-
der este mundo de fin de
milenio): Todos los acon-

3 Renato Ortiz, Otros territorios. Bogota: SECAB, 1998. German Rey, Balsas y medusas.
Bogota: Fescol-Cerec, 1939. Néstor Garcia Canclini, Consumidores y ciudadanos” México:

Grijalbo, 1995.

4 BAUDRILLARD, Jean, The ecstasy of Communication. NY: Ed. Lotringer, 1988, pags. 30-35.
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1937

Coleccidn Dolores Olmedo. México D.F.

tecimientos, todos los
espacios, todas las memo-
rias son abolidas en la
dimensién de la informa-
cién (...) No hay nada que
ver porque no hay nada
oculto y nada que ocultar
(...) No hay trascendencia
porque todo es sdlo super-
ficie.

2. Lo nacional ya no es el lugar
de identidad. El criterio de lo
nacional cada vez convoca
menos; nuestros mitos fundadores
como nacién se derrumban; cultu-
ral y politicamente estamos cada
dia més lejos de sentirnos parte de
una nacién, un pueblo, una identi-
dad. Desde la Comunicacion
tenemos que preguntarnos por los
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mitos fundadores de lo nacional,
las posibilidades de encontrar
nuevas formas de juntarnos como
nacién, el sentido de la represen-
tacién en un mundo cada vez m4s
globalizado, el papel de las
mediaciones comunicativas den-
tro de los conceptos de colombia-
nidad e identidad.

CARLOS FUENTES®
(Escritor mexicano, ensa-
yista de gran inteligencia y
cultura): ;Sabemos quié-
nes somos? ;Sabemos
dénde estamos? Vivimos
en un mundo globalizado.
No es un mundo justo.
Pero puede ser un mundo
mejor. No aceptamos una
globalizacién que sélo
mundialice la misena. (...)
No hay globalidad que
valga sin localidad que

sirva.

3. Las identidades estan en lo
local. L.a diferencia se afirma en
lo local, en la tradicion de lo cer-
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cano, de la estética propia y los
suenos compartidos en una
misma lengua, territorio, raza,
género, devenir. Si lo local se
convierte en el lugar-memoria de
negociacién con el globo-anon:-
midad, c¢6mo desde |la
Comunicacién es que se puede
entrar al didlogo con lo univer-
sal; c6mo ganar autoestima para
nombrarse, reconocerse y hablar
con los otros culturales; qué
hacer con las estéticas y mitos
propios para mandarlos a la cul-
tura-mundo sin perder la especi-
ficidad y densidad local. Aqui el
asunto es de comenzar a explorar
la comunicacién intercultural y
su potencial de conexién y dife-
rencia en contextos globaliza-
dos. No puede haber mensajes
puros, hoy todo lo que contermnos
deberd tener inscripcion local
pero con comprension universal,
debemos buscar la experimenta-
cién cercana pero con tecnologia
del mundo.

MARILYN MASON®
(cantante de rock trash

5 FUENTES, Carios. Una giobalizacion humana. México: La Reforma, Octubre 8, 1998.
6 MASON, Marilyn. El Encanio de la paradoja. El Espectador. Enero 17, 199.
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metal que alucina por su
look hibrido y sus tesis de
reaccién contra todo): Si
la gente no encuentra un
medio de expresién como
puede ser la musica o la
escritura, entonces recu-
rren a la violencia (...) M
mensaje a la juventud es
que sean ellos mismos.
Mucha gente cree que esto
es una perversion, porque
en cuanto alguien se con-
vierte en individuo deja de
ser consumidor, y tanto la
sociedad como el cristia-
nismo s6lo estan interesa-
dos en encontrar consumi-

dores(...)

4.- Las tecnologias como cone-
xién y desconexién en simulta-
neo. Hoy estamos, en simulta-
neo, en comunidad-red y soie-
dad-yo. Las tecnologias nos per-
miten imaginar y practicar nuc-
vas formas de percibir, represen-
tar, expresar y conocer. Si las
tecnologfas transforman las
identidades, las sensibilidades,

7 CASTELLS, Manuel. La era de la Informacié
8 HABICH, Gabriela. MediAmorfosis. Revista

pag. .69.
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los tiempos, los espacios, los
conceptos de lo verdadero y lo
real, las formas de percibir y
representar... las investigaciones
tendran que dirigirse hacia las
nuevas socialidades, las nuevas
habilidades cognitivas, las nue-
vas formas del sujeto, las nuevas
practicas comunicativas, [as nue-
vas narrativas y estéticas que se
proponen y rehacen en las tecno-
logias. Si como explica
Castells’, la tecnologfa da forma
a través de la comunicacion a ias
culturas e identidades... habra
gue preguntarse por ¢Omo son
las tecnoculturas, las tecnoiden-
tidades, las tecnosubjejtividades,
las tecnocolectividades. A la
final, el asunto es qué comuni-
car, qué visibilizar, qué represen-
tar en los nuevos dispositivos
tecnoldgicos y con queé estrate-
gias narrativas y estéticas.

HABICH(experta en
nuevos medios y una de
lJas mentes mdas Hicidas
para imaginar desde las
tecnologias de la imagen):

n. Vol I. Madrid: Siglo XX, 1899. pags. 41-42
Gaceta 44/45. Bogota: Ministerio de Cuitura:
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“La imagen sintética
supone una experiencia
perceptiva consciente
radicalmente nueva, que
antes se daba sélo en el
ambito de los suefios: la
posibilidad de vivir de
modo directo los resulta-
dos de una experiencia
gue no esta ligada a la
accién en escenarios del
mundo natural. El teatro
del mundo comienza a
devenir angélico, la comu-
nicacién, divina”.

5.- La comunicacion se acerca a
lo bésico, lo simple, lo elemental,
lo humano: Como un movimien-
to de resistencia frente a lo globa-
lizado y lo tecnolégico y como
una necesidad humana se esta vol-
viendo a lo madas bdsico de la
comunicacién: poner en comin,
conectar, hacer y producir sentido.
Y es ahi donde la estrategia es vol-
ver a contar historias, ser narrati-
vos y practicar ¢l sentir, El asunto
cada dia més va a ser de contar,
comunicar ideas, crear sentido...
Cada vez mds, la accién simbélica
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estd por los lados de la sensibili-
dad y la narracién porque para
comprendernos debemos contar
historias, ya que la experiencia de
lo subjetivo no cabe en conceptos
sino en relatos. Habrd que volver a
la investigacién sobre los modos
de contar de las culturas, los
modos de narrar de los diversos
dispositivos comunicativos, los
modos de encantar al mundo con-
temporaneo.

ALJURE’ (creyente
de las historias audiovi-
suales, director de la peli-
cula La Gente de la
Universal, constructor de
suenos 1rreverentes como
Rebeldes con cauce) “‘Se
rumora con fuerza que
este pais esta enfermo y
que por andar dandole de
comer al cuerpo se le
quedé el alma con hambre
y ahora necesita formas de
expresion que le expli-
quen quién es, cOMoO €s,
por qué y para qué existe.
Es que si nadie nos dice
quiénes somos Yy para

8 ALJURE, Felipe. Cinembargo hay cine. Revista Gaceta 44/45. Bogota: Ministerio de

Cultura: pag. 21
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dénde vamos, nadie nos
puede decir tampoco para
qué quedarnos juntos o
porqué y para qué dejar
de matamos”.

6. Las expresiones estan en el
cuerpo. El cuerpo se ha conver-
tido en el lugar de la sensibili-
dad, la expresién y la conexion
con el mundo. Este es el lugar
privilegiado del sentido. La ética
se expresa en el cuerpo como
lugar del individuo y dispositivo
de comunicacién con los otros.
No se puede ser més honesto que
en el propio cuerpo aun en su
apariencia porque detrds de la
silicona y el body-building exis-
ten los sentimientos y una teoria
sobre ¢l mundc de la vida.
Desde la Comunicacién se debe
comenzar a abordar el problema
expresivo y de sentido del cuer-
po comunicado, del cuerpo
como dispositivo de la muisica,
del deporte, de la ética y el arte
contemporaneos. Se hace nece-
sario volver al estudio serio y
rigurose de la Comunicacién
Interpersonal. Hay que hacer

[textos [ffcontextos|

evidente la necesidad de com-
prender al individuo para poder
imaginar el colectivo.

BONO" (cantante del
grupo de rock U2, uno de
los mejores y mas famo-
sos del mundo): Hoy el
rock es nostalgia y karao-
ke. Hoy es mas fécil
encontrar gente radical de
60 afios que de 16. El rock
ya no es una cultura juve-
nil: la sabiduria esta difu-
minada en una corriente
de ideas. Para mi la rebe-
116n del mundo -y también
la mas dificil- es ser w
mismo.

7. La comunicacién es conexién
para la ciudadania. El diagn0s-
tico de la comunicacién contem-
pordnea nos da como resultado
que los sujetos/ciudadanos cada
vez somos tenido en cuenta
como individuos/habitantes/cifra
que construyen audiencia, consu-
midores, datos para vender a un
anunciante, a una estrategia, a
una politica. Cada vez es mas

10 GALINDO, Bruno. £ rock ya no es una cultura juvenil , EI Espectador, marzo 2, 1997.
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evidente que se habla socialmen-
te, que se comunica para los indi-
viduos/cifra. La gran pregunta es
{Cémo conectarmos, ¢c6mo ser
conjunto, cémo hacernos colecti-
vo, ¢Omo ser mejores como
tribu? ;COémo ser ciudadanos si
s6lo somos habitantes? Esta
transformacién del ambito priva-
do-individual al ptblico-colecti-
vo, de la soledad-yo a la soledad-
red implica comenzar pof inves-
tigar los procesos exitosos de ser
colectivo en sus nuevas modali-
dades como lo son el
fitbol/barra, la miisica/concierto,
los nuevos movimientos soclales
alrededor de asuntos sociales
cercanos, las nuevas formas de
juntura juventl airededor de lo
expresivo. Desde la comunica-
cién como conexién social y
accién politica habrd que buscar
las nuevas formas de e¢jercer la
ciudadanfa, la participacién
social, [a accion politica, el asun-
to del reconocerse y hacerse visi-
ble desde lo gue se es.

JORGE VALDANO"
(futbolista argentino, cam-

11 VALDANQO, Jorge. £l Tiempo, marzo 22, 1998
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peén mundial con su se-
leccion, técnico campedn
con el Real Madrid):
“Antes para ser de un
lugar habia que hablar una
lengua, nacer en un terri-
torio, habifa una serie de
grandes razones. Ahora
también existen las razo-
nes menores: la necesidad
de aferrarnos a un equipo
de futbol y, si uno tiene 17
6 18 afios, incluso a un
conjunto de rock and roll.

8.- Los casos de estudio tendran
que ver mas con las formas que
toma la comunicacion. La
comunicacion se ha convertido
en la estrategia fundamental para
la socializaci6n de estilos de vida
y el diseio del paisaje estético.
La autenticidad promovida por la
comunicacion es inestable, narra-
tiva y de flujo, la moda es un
asunto moral, el estilo es la ver-
dad del momento. En este con-
texto en los mensajes, formas,
pricticas y productos comunicati-
vos hay mds sociedad metida de
la que la apariencia light de los
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mismos devela. Habrd que volver
la mirada hacia lo comunicativo
propiamente dicho como son las
telenovelas y los diversos géne-
ros de television; la musica, sus
interpretes, sus ritmos y liricas;
el cine y sus estéticas y temdticas:
el deporte y sus nuevas comuna-
lidades de mercado e identidad;
la moda y sus potencialidades de
expresion. Habrd que tomar en
serio a tos héroes medidticos, al
especticulo generalizado, los
nuevos rituales, las religiones ¥
su nuevo poder de invocatoria,
los idolos y su potencial de
accién social. Habrd que volver
la mirada otra vez hacia los pro-
cesos de produccion de los
medios y sus légicas industriales
y narrativas sin perder la densi-
dad comunicativa ganada en los
estudios de audicencia. El asunto
es que la Comunicacién debe
asumir mds en serio sus propio
productos, investigarlos y com-
prenderlos para explicar mds la
sociedad y la cultura que los pro-
duce y para poder producirios de
mejor manera.

excs
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AGNES HELLER"
(filosofa y analista politi-
ca hdngara, quien vive
desde los aiios 50 en
Nueva York y ensena en
New School for Social
Research): La cultura
joven da forma a los esti-
los de vida adulto. Los
medios masivos de comu-
nicacién son un catilogo
para gustos, pricticas,
diversiones, necesidades.

9.- La educacion debe ser revi-
sitada desde la Comunicacion.
Hay que devolver el espejo,
mirar a la educacion desde la
comunicacion. La Comunica-
cién ya tiene lugar de relacion y
perspectiva de explicacion. En
este contexto ¢l asunto no con-
siste s6lo en educar para la
comunicacion, Sino en imaginar
cédmo hacer de la comunicacion
un dispositivo dinamizador y
enriquecedor de los procesos y
ecosistemas educativos. La ¢du-
cacion debe ser revisitada desde
la Comunicacion en diversas

12 HELLER, Agnes. ‘Los movimientos cuiturales como vehiculo de cambio”. En: Colombia
en el despertar de la modernidad. Bogola: Foro por Celombia, 1991, pags. 123-196:
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perspectivas: Como integrar el
consumo cultural de los estu-
diantes a las dinamicas escola-
res, cudles son las representacio-
nes sociales generalizadas sobre
lo educativo en los diversos
medios de comunicacidn, como
educar a padres y maestros hacia
la comunicacién y su uso, cud-
les son las apropiaciones educa-
tivas que los sujetos hacen de
los mensajes comunicativos,
como disenar medios de comu-
nicacion par el goce y el afecto
con pretensiones de utilidad
educativa.

MARTIN-BARBERO"
(el académico e investi-
gador de la comunica-
cion mds importante de
Ameérica Latipa): “Si la
educacién no se hace
cargo de los cambios cui-
turales que pasan hoy
decisivamente por los pro-
cesos de comunicacién e
informacién no es posible
formar ciudadanos, y sin
ciudadanos, no tendremos
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ni sociedad competitiva
en la produccion ni socie-
dad democritica en lo
politico (...) lo que ¢l ciu-
dadano de hoy le pide al
sistema educativo €5 que
lo capacite para poder
tener acceso a la multipli-
cidad de escrituras, de len-
guajes y discursos en los
que se producen las deci-
stones que lo afectan”

Termino aqui este texto sobre
como la Comunicacién si tiene
una tradicién, especificidad
explicativa, propuesta de socie-
dad y agenda de mirada hac;a el
futuro. Termino aqui diciendo
que gracias a dios existe la
Comunicacién, porque si no
existiera no sabria qué hacer de
mi vida. Me encanta hacer parte
de su devenir, adaptabilidad,
flujo, afecto. goce, razdn, senti-
do. Gracias a dios existe la
comunicacion sino ;qué hubiera
hecho yo en mi vida ademas de
amar?  Fin  del alegato.
Comienzo de la aventura, @

13 MARTIN-BARBEROD, Jestis. Refos culiurales de 1a Comunicacion a al Educacion. Revista
Gacela #44/45. Boyota: Ministerio de cultura,Enero, 1999 pags. 9y 1.
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Entre la epistemologia
y la comunicacion™

as ciencias constituyen, en

primer lugar, un conjunto

de hechos institucionales.
Desde este punto de vista, ser
investigador (o profesor investi-
gador, como se dice en el medio
universitario), es una profesién
como otras, pero una profesién no
liberal: se hace ciencia en el inte-
rior de un proyecto institucional
de caracter colectivo. Un largo
proceso de formacién conduce al
individuo que ha escogido esta
profesién a obtener una legitimi-
dad profesional precisa, pero a
diferencia de los abogados, de los
médicos vy de los arquitectos, su
actividad deberd ejercerse en ¢l

*  Transcripcion fibre

Eliseo Veron™

seno de una comunidad, junto a
otros investigadores. En Francia,
a diferencia de otros paises indus-
trializados, el status de] investiga-
dor cientifico estd adscrito al
Estado; el investigador o el profe-
sor investigador es muy a menudo
un funcionario. Pero indepen-
dientemente del hecho de que su
status venga definido en el marco
del espacio publico o en el de una
l6gica de lo privado, las institu-
ciones cientificas dan lugar a
fenGmenos organizativos compa-
rables a los de una empresa: nor-
mas colectivas que definen los
objetivos de la organizacién, pro-
bleméticas de reclutamiento y de

**  Semidlogo argentino. Uno de los més proiificos e influyentes tedricos de la comunicacion en

el mundo.
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recursos humanos, infraestructura
tecnolégica de los laboratorios.
jerarquia de poder, logica presu-
puestaria, gestion administrativa,
control permanente de la calidad
del trabajo efectuado.

Este paralelismo con la empre-
sa industral parece tanto mas per-
tinente cuanto que la dimensién
productiva parece inseparable de
la nocién de ciencia. En un bonito
articulo, Emile Benveniste estu-
diaba el origen del adjetivo cienti-
fico (Benveniste 1974, p. 247-
253), subrayando el hecho de que
los adjetivos derivados en
-fico nunca son “‘adjetivos de rela-
cién simple”. Si el sustantivo
“ciencia” hubiera producido un
adjetivo de relacion simple, &ste
hubiera sido “ciencial” o “cientifi-
co”. Los adjetivos en -fico
comportan, sefiala Benvenista, una
funcidn “factitiva” que es esencial
en ellos. Asi calorifico, frigorifico,
soporifero (que produce calor, frio
o suefio) o bien “honorifico™ (que
proporciona honor). Lo “cientifi-
co” es lo que produce saber.

Desde este punto de vista las
institucioncs cientificas serian
entramados organizativos comple-

textos
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jos con su eje en el proceso de pro-
duccién de un producto: el conoci-
miento. Ademds, normalmente los
productos de una empresa indus-
trial estan destinados ya sea a otras
empresas que los transforman 0
que los incorporan a otros produc-
tos. o directamente a la sociedad,
es decir, al mercado de consumo.
;Quiénes son los “‘consumidores”
de esos productos particulares a
los que llamamos “‘conocimientos
cientificos™? Esta es una de las
cuestiones esenciales que nos nte-
resan agui.

Un destinatario evidente de
los productos denominados
conocimiento cientifico son pre-
cisamente las industrias: a partir
de dichos conocimientos, los
industriales van a fabricar micro-
procesadores, por ejemplo, que
constituirdn parte, a final de
cuentas, de los ordenadores que
podrin adquirirse en el mercado.
Es la transformacién del conoci-
miento cientifico en innovacio-
nes tecnologicas.

Pero una particularidad de las
instituciones cientificas que las
diferencia quizds de las empresas
industriales es que los primeros




C. 1938 Autoretrato con marco integrado y dos pajaros (Frame). Oleo sobre aluminio con cristal

sobrepuesto 29 X 22 cm. Comprado por el Museo Jeu de Paume en 1938. Actualmente
en la coleccion del Centro Nacional de Arte Georges Pompidou. Paris, Erancia
Fotografia: Musée national dart moderne, Centre Georges Pompidou, Paris.
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destinatarios de los conocimien-
tos cientificos parecen ser los pro-
pios cientificos: se dirfa que hay
un mecanismo endégeno particu-
lar por el cual esas fabricas de
produccién de conocimientos que
son las instituciones cientificas se
alimentan sobre todo de si mis-
mas. Dicho de otro modo, no
puede producirse nuevos conoci-
mientos si no es a partir de los
conocimientos producidos inme-
diatamente. Podriamos llegar a
decir que ¢l destinatario preferen-
te de los conocimientos cientifi-
cos producidos por un investiga-
dor son sus propios colegas, los
otros investigadores que trabajan
en el mismo sector que €l

Habria pues una caracteristica
propia de las instituciones cienti-
ficas: esta extrafia autarquia por la
cual lo que éstas producen consti-
tuye su principal alimento. Es un
poco como si, por ejemplo, el des-
tinatario preferente de las infor-
maciones producidas por um
periodista fueran los otros perio-
distas, v no el piblico que consu-
me los medios de informacidn.

Para verlo mds claro, intente-
mos precisar que producto es éste

que [lamamos conocimiento cien-
tifico. Justamente ademds hay
otro paralelismo en €l que resulta
asombrosamente pertinente; una
institucion cientifica se parece a
fin de cuentas a un medio, mas
especificamente a una institucion
meditica de informacién, por
ejemplo, a una cadena de televi-
sién en su funcién informativa.
(Cual es el imput, en un caso y €n
otro, que pone en marcha el pro-
ceso de produccién? La informa-
ci6n, en forma de discurso. ;Cuil
es el output, tras la utilizaci6én de
maquinas mas 0 menos sofistica-
das? La informacién en forma de
discurso. En un caso como en ¢l
otro, los discursos a la entraday a
la salida no son 1dénticos; ha
habido, entre 1a entrada y la sali-
da, transformaciones. Y tanto la
institucion cientifica como la ins-
titucién medidatica informativa
dicen hablarnos de una realidad,
a la que llamamos “el mundo”.

Podemos pensar que este
paralelismo no es enteramente
satisfactorio, a partir de la intui-
cién de que el discurso de los
medios de informacién y el dis-
curso cientifico no tienen el
mismo estatuto. Puede aducirse,
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por ejemplo, que el discurso cali-
ficado de “cientifico” como
hemos visto a propdsito de la
génesis lingiiistica de ese adjeti-
vo, es ¢l discurso en el que se
produce saber, mientras que el
discurso informativo en la televi-
siébn o en la prensa se limita a
transmitir informacién, sin pro-
ducir realmente nuevos conoci-
mientos o saberes. Y sin embar-
go esto es discutible. Yo escribi
un libro, hace algunos afios, en el
que intentaba mostrar que los
medios informativos no reprodu-
cen ni reflejan entonces, en
ambos casos, una dimensién
productiva importante.

;Hace falta decir, para pro-
longar ese paralelismo, que la
actividad cientifica, como la acti-
vidad mediatica de la informa-
cién, produce la realidad sobre la
que trabaja, en oposicién a la
idea segun la cual la ciencia se
limita a descubrir las leyes de
una realidad que estd ahi, inde-
pendientemente del discurso que
sobre ella se mantenga? Esta ulti-
ma idea, que es Ia del “realismo”
(mis o menos infantil segin el
punto de vista) se opone a la
hipétesis constructivista de la

S7

produccién de la realidad por el
conocimiento; la naturaleza que
conocemos a través del saber
cientifico no seria la naturaleza
en si, sino la naturaleza tal como
nuestras categorias y mecanis-
mos cognitivos nos permiten
constituirla, Sobre esta polémi-
ca, propiamente epistemologica,
no nos vamos a entretencr.
Sobrepasa desde luego la dimen-
sién de este articulo.

Eludiendo la polémica entre
realistas y constructivistas en lo
que a conocimiento cientifico se
refiere, contentémonos con sefia-
lar que la mayor parte de los
especialistas en epistemologia de
la ciencia estarian de acuerdo en
decir encontramos los arboles o
las piedras. Los objetos de la
ciencia se construyen (sea cual
sea la dimensién exacta que
demos a la palabra) a través de
entramados extremadamente com-
plejos de conceptos, de teorias,
de dispositivos técnicos de
observacién y de medida, sin los
cuales no tendriamos, propia-
mente dicho, objeto alguno que
estudiar. Hasta aqui nuestro
paralelismo parece seguir valien-
do: sin los dispositivos comple-
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jos que constituyen esta institu-
ci6bn que llamamos una cadena
de television, no habria eso que
llamamos hoy “la actualidad”.

Si cruzamos ahora los dos
paralelismos que hemos sugeri-
do (el de la institucién cientifica
y el medio de informacién, por
la otra parte) podemos quizis
avanzar un paso mdas. En cuanto
al segundo paralelismo esta
claro que existe una diferencia
importante entre las dos institu-
ciones. Es obvio que la cuestion
de si la informacién hoy en dia
es 0 no propiamente un produc-
to, una mercancia, no es una pre-
gunta baladi. Volveremos sobre
ella. Pero es claro en todo caso
que si queremos aplicar esa
nocién de mercancia, se trata de
una mercancia masiva, como
suele decirse: la institucion
medidtica hace circular y difun-
de esa mercancia (la informa-
cién “de la actualidad” del
mundo) directamente al merca-
do, destindndola a cada uno de
nosotros como ciudadanos, igual
que cualquier otro producto de
consumo masivo. A pesar de las
multiples mediaciones el desti-
natario final de la actividad
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industrial de nuestras sociedades

es el mercado de consumo.

Mientras que el producto “cono-

cimiento cientifico” no parece,

justamente, tener a priorl ese

destino: volvemos, bajo otro

angulo, a la cuestion del caracter

endégeno de ese conocimiento,

el cual parece ir destinado, por
lo menos en principio, a la
misma comunidad restringida de
la que parte. Este aspecto de
clausura de la produccién de los
conocimientos cientificos nos
permitird probablemente discer-
nir una diferencia especifica de
la actividad cientifica hoy en
dia. Estano se presenta desde la
perspectiva de la produccién,
sino mas bien desde el punto de
vista de la recepcién. Desde el
punto de vista de la produccién,
toda actividad especializada
supone, desde luego, la adquisi-
cién de un saber hacer especiali-
zado en si mismo. La formacién
para convertirse en arquitecto es
larga y especifica; también lo es
la formacion para ser especialis-
ta en fisica de particulas. Por
otro lado, una tendencia a la
clausura, o mas bien a la autono-
mizacion progresiva, es caracte-
ristica del funcionamiento y



]E}xtosgﬂontextos]

evolucidn histérica de todas las
corporaciones  profesionales.
Pero el abogado que lleva mis
asuntos, el arquitecio que cons-
truye mi casa, el médico que me
trata en el hospital, se insertan
en un momento u otro dentro detl
interfaz tipico de una prestacion
de servicios profesional/ciuda-
dano (éste taltimo con ¢l estatufo
de cliente) caracteristico de las
profesiones llamadas liberales.
Mientras que el simple ciudada-
no no tiene servicio alguno que
esperar del especialista en fisica
de particulas; ni siquiera sabria
formularle una pregunta cual-
quiera a ese respecto. Y §ia pro-
p6sito del fisico de particulas,
plantearamos la cuestién de
saber para quién trabaja, nos
veriamos tentados a responder:
par si mismo y para sus colegas
que trabajan también en fisicaa
de particulas. El beneficiario
social de su actividad, ademads
de €l mismo y sus semejantes,
no viene dado ni es identificable
de entrada en el contexto social.
Podemos por tanto sospechar,
conio hipdtesis de trabajo, que
existe algo en la profesion de
investigador cientifico que lo
diferencia de otras profesiones.
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El arquitecto,. el abogado, el
notario no son percibidos como
investigadores por su sociedad:
incluso aungue su actividad
repose en unos saberes practico
que presupongan conocimien-
tos, sabemos que €stos aplican
conocimientos y técnicas que no
han producido ellos. En medici-
na la distincién entre un médico
(un practicante, como se dice) y
un Investigador (productor de
conocimientos en biologia
humana) es muy clara.

Esta clausura de las institucio-
nes cientificas no puede ser una
clausura como las deméas. Para ir
més lejos, vamos a intentar dis-
cernir la especificidad de la acti-
vidad cientifica en tanto produc-
cion de conocimientos desde el
punto de vista de los procesos de
comunicacidn que estin en ella
mnplicados. A este respecto, lo
esencial es tener en cuenta lo que
llamaremos el lazo comunicativo.
Todo acto de comunicacién, en
efecto, ya sea interpersonal o a
través de medios de masa, produ-
ce necesariamente un vinculo.
Ese vinculo puede preexistir a un
acto de comunicacién determina-
do, porque se comstruye en el
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1939  Las dos Fridas. Oleo sobre tefa 173 X 173 cm. Coleccian Museo de Arte Moderno.
México D.F. Comprado por Fernando Gamboa para el Instituto Nacional de Bellas Artes
en $ 4,000.00, segiin diario de Frida hoja marzo-abril 1947)

tiempo (por ejemplo, en la comu- va de una forma especifica. La
nicacién entre los micmbros de produccidn-activacién de ese vin-
una misma familia o bien en la culo nos interesa particularmente
lectura regular de un periddico), aqui, porque se trata de una
pero cada acto actualiza de una dimensién estructural y funda-

manera u otra el vinculo, lo acti- mental de la comunicacién.
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Un emisor cualquiera (perso-
nal o institucional) no puede
comunicar sin situarse él mismo,
y al mismo tiempo situando al
receptor al que se dirige, con
relacién a lo que dice. Por elio
hablaremos de emplazamientos,
que denominaremos enunciador
(el lugar del emisor) y destinata-
rio (el lugar del receptor). Un
acto de comunicacidn es la pues-
ta en relacién de ambos empla-
zamientos. Un mismo emisor
podrd construir emplazamientos
diferentes en sus diferentes actos
de comunicacién, de ahi la
importancia de distinguir bien
entre emisor y enunciador, y
receptor y destinatario. El estu-
dio de esos lugares y de sus rela-
ciones es un aspecto de lo que
hoy se conoce, en las ciencias de
la comunicacién, como el anili-
sis de Ja enunciacién (Fisher y
Frankel 1983; Fisher y Veron
1986; Culioli 1990).

Estas distinciones nos permi-
tirdn ahora ordenar un poco el
dominio de la comunicacién aso-
ciada a 1os conocimientos cienti-
ficos. Simplificando mucho,
vamos a caracterizar cuatro
simaciones de comunicacién en

G1

las que el discurso que circula
trata de los conocimientos cienti-
ficos. La naturaleza de esas
situaciones viene determinada
por el estatuto de los enunciado-
res y sus destinatarios,

En los dos primeros, existe
una hipdtesis fuerte de simetria
entre enunciador y destinatario:
son a ciertos respectos funda-
mentales comparable, iguales,
incluso aunque esa hipétesis no
opere de la misma forma en
ambos casos. Esas dos sitnacio-
nes son enddgenas a institucio-
nes cientificas, se producen en el
interior de éstas.

Comunicacién enddgena intra-
disciplinar

En el primer caso el enuncia-
dor y el destinatario estin ubica-
dos en la situacién a titulo de
cientificos que trabajan en un
mismo sector de la misma disci-
plina. Por ejemplo, un fisico que
trabaja en el campo de las altas
energias, que presenta nuevos
resultados de experimentos de
los que es responsible, a otros
especialistas en altas energias, en
¢l marco de un congreso (o en
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forma de articulo en una revista
especializada). Es el caso extre-
mo de homogeneidad y de clau-
sura del circuito comunicativo.

e El enunciador y el destinata-
rio se autodefinen como pro-
ductores de conocimientos en
un mismo dominio cientifico.
La situacidn estd pues estruc-
turada por una hipétesis fuer-
te de simetria entre las-dos
posiciones. Esta simetria
tiene una implicacién bien
precisa: es una de las princi-
pales razones que justifica el
acto de comunicacion y legi-
tima su puesta en marcha.
Dicho de otro modo: una de
las principales razones por las
que el enunciador se ve moti-
vado a comunicar con el des-
tinatario es el status de pro-
ductor de conocimientos de
este idltimo en el mismo
dominio.  El enunciador
puede comunicar, sin temer la
menor ruptura institucional,
porque él mismo es reconoci-
do por el destinatario como
productor de conocimientos
en el dominio en cuestién.

e Este dltimo rasgo muestra que
otra implicacion de la simetria
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es una hip6tesis sobre la com-
paratividad de competencias de
enunciador y destinatario. En
las situaciones de este talante,
el destinatario se verd conduci-
do a actualizar esta comparati-
vidad ejerciendo la autoridad
que ésta comporta: planteard
preguntas, levantard eventual-
mente las objeciones, hara dife-
rentes tipos de observaciones.

En el seno de las instituciones
cientificas, situaciones de este
tipo tienen lugar permanentemen-
te. En realidad se trata de una
familia de situaciones de comuni-
cacioén, que comportan multiples
variantes. No entraremos en deta-
lles, pues este tipo de comunica-
cién no es, como tal, objeto de
este articulo. Demos un solo
ejemplo: un astrofisico podrd
asistir con toda naturalidad a la
exposicién de nuestro especialista
en fisica de altas energias. Pero la
relacién entre su competencia
como destinatario y la del enun-
ciador no es ni mucho menos de
la misma naturaleza que la rela-
cién entre la competencia del
enunciador y la de los colegas
“inmediatos”, que trabajan con
los mismos aparatos que €l.
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Comunicacién enddégena inter-
disciplinar

Este segundo tipo de situacion
es caracteristico de las investiga-
ciones que ponen en contacto a
diferentes campos disciplinares en
el interior de las instituciones cien-
tificas. La situacién es pues endé-
gena como en el caso anterior,
pero el acto de comunicacion
implica el paso de fronteras entre
disciplinas. Es el caso de un fisico
de particulas que se comunica con
un bioguimico, o el de un paleon-
télogo que lo hace con un historia-
dor. Los presupuestos que estruc-
turan este tipo de situacién pueden
presentarse del siguiente modo:

e Se postula siempre una equiva-
lencia entre enunciador y desti-
natario en tanto productores de
conocimientos cientificos.

e [ista equivalencia opera como
justificacién y legitimacion
del acto de comunicacion.

e Por el contrario, no existe ya
hipétesis de simetria en cuan-
to a las competencias respec-
tivas. Asf ello afectara a cier-
tas modalidades de procesos
comunicativos y los diferen-
ciara del caso anterior.
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Los dos otros tipos de situa-
ciones son los que nos mteresan
directamente en este articulo:
son los que nos hacen salir de las
instituciones cientificas. Su
caracteristica comtin es la hip6-
tesis contraria a la de la simetria
que estructura, en dos formas
diversas, las dos situaciones pre-
cedentes que hemos descrito.
Aqui hay una hipétesis de asime-
tria, de diferencia entre el enun-
ciador y el destinatario. Son las
situaciones de comunicacién
fundadas sobre la complementa-
riedad y no sobre la simetrfa
(Bateson 1973). La diferencia
entre los dos tipos que veremos
ahora es que cada uno de ellos
es enddgeno como los preceden-
tes, y otro es exdgeno.

Comunicacién enddégena trans-
cientifica

Con este tipo de situacién,
entramos ya en lo que se suele lla-
mar la “divulgacién cientifica”.
Sus principales caracteristicas
pueden describirse como sigue:

e FEl enunciador se autodefine
como cientifico, como pro-
ductor de conocimientos.
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e El acto de comunicacién
tiene pues su punto de origen
en el interior de las institucio-
nes cientificas, de ahi la cali-
ficaci6én de endbégeno que
hemos usado para €l.

e E] destinatario, como ya hemos
indicado, se define por la dife-
rencia: es precisamente porque
no es un cientifico por lo que el
enunciador se dirige a €l.

e Es esta diferencia la que funda
la justificacién y la legitimi-
dad del acto del enunciador, es
porque él tiene una cierta
competencia en el dominio
cientifico, y porque el destina-
tario no la tiene, por lo que el
primero toma la palabra.

Muchas obras de investiga-
dores prestigiosos escritas, como
solemos decir, para el gran
pablico, son un buen ejemp'ln de
este tipo de situacion. La inter-
vencién de un cientifico en un
programa de televisién es un

egjemplo mas.

Comunicacion exégena sobre
la ciencia

Este tipo de situacién de
divulgacién es la més frecuente
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en los medios hoy en dfa. Tiene
su origen fuera de las institucio-
nes cientificas. Un ejemplo seria
el del periodista de television que
explica €1 mismo un fenémeno
cientifico dirigiéndose directa-
mente a los telespectadores:

e Ni el enunciador ni el desti-
natario vienen definidos
como productores de conoci-
mientos.

e La situacién comporta sin
embargo, como la preceden-
te, una hipétesis de comple-
mentaridad: es la diferencia
entre el enunciador y el desti-
natario la que alimenta la jus-
tificacion y legitimacién del
acto.

e Podemos preguntarnos qué
origina la diferencia citada,
dado que aqui no esta en
juego una competencia legiti-
mada por las iastituciones
cientificas mismas.

e En todo caso, el enunciador
se construye mas o menos
explicitamente como posesor
de mas conocimientos que el
destinatario al que se dirige.

Acabamos de caracterizar
cuatro tipos de situaciones de
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comunicacién que conciernen,
desde el punto més cercano (tipo
1) al més lejano (tipo 4), a los
conocimientos cientificos.

Tomemos a este respecto algu-
nas precauciones,

En primer lugar, €stas no son
ciertamente las tGinicas situaciones
posibles. Los tipos 1 Y2, yalo
hemos dicho, tienen multiples
variantes. El tipo 3 también,
sobre todo por razén de la especi-
ficidad de los diferentes soportes
mediaticos: escribir un libro y ser
invitado a una emisién de televi-
s16n son, para un cientifico, dos
situaciones gue suponen obliga-
ciones extremadamente diversas.
Una multiplicidad de configura-
ciones comunicativas pueden
asociarse al tipo niimero 4.

En segundo lugar, recorde-
mos la importancia de distinguir
entre emisor y enunciador, por
un lado, y entre destinatario y
receptor por otro. Mgc_hos t?ies-
pectadores de una emisién divul-
gativa del tipo 4 pue@en ser pro-
ductores de conocimientos: des-
pués de todo nada impide a un
fisico, a un quimico o a un neu-
robidlogo ver la television.
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Nada impide que la emisién en
cuestion no los interpele a titulo
de tales. Son, en tanto que

receptores, productores de cono-
cimientos, pero en tanto destina-

tarios de la emisién (si deciden
verla) no lo son.

En tercer lugar, hay actos de
comunicacién que pueden com-
portar la construccién de varios
destinatarios diferentes, o que
convierte a estos actos en hibri.
dos, al hacerlos pertenecer a dog
de los tipos citados 3 ], vez. Una
hibridacién caracteristica es la de
los tipos 2 y 3, Las obras de
Gerald Edelman, ilustre neuro-

bidlogo, acerca del funciona-

miento del cerebro, me parecen
muy buen destinatarig Cultivado,

PEro que no es ciertamente inter-
pelado en tanto también 3 Jog pro-
ductores de conocimientog cienti-
ficos en disciplinag diferentes 3 la
neurobiologia (psicdlogos, inves-
tigadores en ciencias Cognitivas,
filésofos) que puedan Interesarse
en funcién de su propia disciplipg

y dando por Supuesto que se djj-
ge a ellos como no eg

Pecializadog
€n neurobiologfa. Egte tipo de
destinatario reenvia mas biep ,

nuestro tipo 2,
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Incluso aunque tales hibridos
puedan darse, es necesario dis-
tinguir claramente todos estos
diferentes discursos acerca de la
ciencia y no confundir la activi-
dad discursiva de produccién de
saber -destinada a los otros
miembros de una comunidad
cientifica, con los discursos
sobre las condiciones de esta
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produccién y sus resultados
—que van dirigidos a otros secto-
res de la sociedad—. Soélo de
esta manera podremos com-
prender su lugar en el conjunto
de los discursos sociales, el sen-
tido que pueden adquirir para un
actor u otro y su papel en un
funcionamiento democratico de
la sociedad. @
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"l'eorias criticas de los
Medios de Comunicacion™

a teoria de la sociedad de

masas, destaca la interde-

pendencia entre las insti-
tuciones que detentan el poder y
sostiene que, los medios de
comunicacién se integran a las
fuentes de poder y autoridad
sociales. En esta linea, es proba-
ble considerar que el contenido
de los mensajes se encuentre el
servicio de quienes poseen el
poder politico y econémico. De
esta forma, la version del mundo
que los medios exhiban, serd a
fin de colaborar en la subordina-
cién de las audiencias al poder.
Es posible ver en los mensajes
medidticos, una interpretacion
irreal del mundo, de manera tal
que, actuando como instrumento
de manipulacién, ayuda a las
masas a sobrevivir en condicio-
nes dificiles.

Mis all4 de la teoria pesimista
de la sociedad de masas, se
encuentran las teorias de origen
estrictamente marxista, que se dife-
rencian de las anteriores 0 poseen
un perfil ideoldgico més definido.

En la ideologia Alemana
Marx afirma que “las ideas de la
clase dominante son en todas las
épocas, las ideas dominantes”.
Este postulado, si bien hay que
aplicarlo actualmente a institu-
ciones que, en tiempos de Marx,
tenfan una existencia limitada,
seria el punto de partida para un
cuerpo tedrico predictivo a res-
pecto a los medios cuyo supues-
to fundamental es la unidad de la
“élite” de la sociedad, asi como
una subordinacién de los demds
sectores sociales a los intereses
de la clase dominante.

*  Transcripcién libre de: http:/icomunicacion.idoneos.com/index. php/338244
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Los medios de comunicacién
social, son una institucién carac-
teristica de la sociedad de clases,
de acuerdo a estos enfoques, la
visién del mundo que estos trans-
mitiran, serd acorde a los intere-
ses y a la ideologia de la clase
dominante. De esta forma, la ten-
dencia ideolégica serd 1a de evitar
que otras fuerzas puedan crecer y
ganar legitimidad al tiempo que
las audiencias recibirdn aquello
que deseen dentro de los Iimites
marcados por lo que no pueda
considerarse peligroso para que
continte el predominio de la clase
dominante. Este particular punto
de vista, transforma al estudio de
la comunicacién de masas en un
trabajo cuyo objeto central es des-
cubrir los complicados mecanis-
mos subyacentes a través de los
cuales la sociedad capitalista con-
trola la produccion, la distribu-
cién, el consumo y la ideologia
sin la necesidad de recurrir al
poder coactivo del estado.

Entre los enfoques marxistas
tradicionales, se destacan:

e La teoria politico-econémi-
ca de los medios de comuni-
cacion

[textosfcontextos]

® Lateoria de la hegemonia de
los medios de comunicacion
® La escuela de Frankfurt

Teoria politico-econémica de
los medios de comunicacion

“... las voces que sobreviven
perteneceran en buena medida a
quienes es menos probable que
critiquen la distribucién prevale-
ciente de la riqueza y del poder.
Y al revés, quienes es mis pro-
bable que pongan en duda estas
reparticiones no pueden hacer
publico su desacuerdo u oposi-
cién porque no disponen de los
rECUrsos necesarios para comu-
nicarse eficazmente con una
gran audiencia” Murdock vy
Golding (1977)

Desde esta perspectiva, se
enfatiza la estructura econémica
por sobre el contenido ideoldgi-
co de los mensajes. La institu-
cién de los medios de comunica-
cién, es considerada una parte
del sistema econdOmico aungue
estrechamente vinculada al siste-
ma politico.

Los medios, bajo la presion
de expandir sus mercados ¢




1940  Autorrelrato con coliar de espinas y calibri. Oieo sobre tela 62 X 47 cm.
Coleccion Nickolas Muray. Humarilies Research Center. Universidad de Texas. Austin, Tex
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impulsados por los iIntercses
econ6micos de fondo de los
propietarios, generan la necesi-
dad de obtener beneficios a tra-
vés de los medios de comunica-
cién propiciando tendencias
monopdlicas de integracién ver-
tical y horizontal. En conse-
cuencia, se reducen las fuentes
independientes y se marginan
sectores minoritarios y de bajo
nivel adquisitivo.

Teoria de la hegemonia

“Aquel concepto de predomi-
nio que significaba la imposicién
directa de un sistema, por la fuer-
za abierta o por la compulsidn
ideolégica, a la clase subordina-
da, no estaba lo bastante elabora-
do para afrontar las dificultades
del caso. También habia que con-
siderar que el predominio se rea-
lizaba en el plano inconsciente
tanto como en el consciente:
verlo como una propiedad del sis-
tema de relaciones incluso en la
misma actividad normativa y
selectiva que opera a través del
lenguaje y del discurso, ms bien
que como distorsiones manifies-

tas e intencionadas de los indivi-
duos.” Hall (1 082)
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Gramsci utilizard el término
“hegemonia” para referirse a la
cuitura dominante, de esta
forma, a muy grandes rasgos,
puede describirse una segunda
linea tedrica dentro del marxis-
mo, la cual no se centra ya en
los determinantes econdémicos
como en la ideologia misma,
sus formas de expresidén, sus
sistemas de significacion y los
mecanismos a través de los
cuales la clase oprimida, sobre-
vive en aparente conformidad,
puesto que su conciencia se
halla invadida y apta para la
manipulacién.

La escuela de Frankfurt
Adorno, Horkheime, Marcuse.

Los teéricos de la escuela de
Frankfurt trabajaron durante la
Alemania de Weimar y fueron
dispersados luego del ascenco
del Nacional Socialismo al
poder. Muchos de ellos conti-
nuaron su trabajo en los EEUU.
La problemdtica central de sus
trabajos es el aparente fracaso de
las predicciones revolucionarias
de Marx y para explicar el fraca-
so, consideraron la capacidad de
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la superestructura especialmente
a través de los medios de comu-
nicacién masivos para manipular
el proceso histérico de cambio
econémico. En otras palabras, la
ideologia de la clase dominante,
habria llegado a condicionar la
base econdémica a través de un
proceso de asimilacién de la
masa obrera.

La cultura de masas es el
principal medio gracias al cual el
capital habria alcanzado su
mayor éxito. Entonces, todo el
sistema de produccién en masa
de bienes, servicios e ideas
habria hecho aceptar, en térmi-
nos generales, el modelo pro-
puesto por el sistema capitalista,
de la mano del tecnologismo, el
consumismo y la satisfaccién a
corto plazo. El principal instru-
mento ideolégico de este proce-
so son las mercancias en la que
hasta el principal instrumento
ideolégico de este proceso son
Jas mercancfas en la que hasta el
arte (incluso la cultura critica)
puede comercializarse. La misma
oposicién puede ingresar en el
sistema buscando beneficios,
aun pagando el precio de perder
su fuerza critica.
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La escuela de Frankfurt afir-
ma que la gente (y la clase) se
subordina a la determinacién de
las imdgenes y a los planteos
habituales del sistema dominan-
te. En sintonia con la teoria de la
sociedad de masas, Marcurse
dird que la sociedad es unidi-
mensional y que su creacién se
debe a la industria cultural. Los
medios de comunicacién son
pues, un poderoso mecanismo
que pretende contener el cambio
que se vincula al modelo hege-
monico.

El enfoque sociocultural
(Escuela de Birmingham)

Este enfoque est4 relacionado
con los aportes de la Escuela de
Frankfurt, asi también como con
otras escuelas de tradicién
humanista y de critica literaria.

Resulta una vision realista de
los productos de la cultura de
masa en tanto que pretende com-
prender el significado y el lugar
que ocupa la cultura popular
dentro de las vivencias de los
diferentes grupos sociales, la
juventud, las minorfas étnicas, la
clase obrera, las clases margina-
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les, etc. De esta forma, se aspira
a explicar el rol de la cultura de
masas al integrar y someter a
sectores sociales potencialmente
inconformistas.

'Es representante de la
Escuela de Birminghan, Stuart
Hall, quien s¢ opone al papel
residual y meramente ‘reflejo”
asignado a lo cultural.
Concebira entonces a la cultura
como formas normales del com-
portamiento humano ‘mientras
que evita formular relaciones
entre fueras espirituales y mate-
riales segin el modelo base-
superestructura, especialmente
cuando la base es determinada
por lo econémico en sentido
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simplista. Definird a la “cultura’
como recursos y valores que sur-
gen en los grupos sociales a par-
tir de relaciones concretas asi
como las condiciones histéricas
mediante las cuales se ‘mane-
jan’y reaccionan las condiciones

de existencia.

Si bien seria un error conside-
rar marxistas a los autores que se
ubican dentro de esta linea, es
prudente observar que todos
ellos coinciden en que las estruc-
turas globales de la sociedad y
las concretas circunstancias his-
téricas tienen una importancia
esencial para comprender el fun-
cionamiento de los medios de
comunicacién. @
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Incluimos este trabajo por su importancia tedrica.
No tiene paginacién por cuanto llegd
cuando la revista estaba casi armada.

Nueva teoria cientifica
de la comunicacion

Una teoria de la comunicacion desde las ciencias naturales

a comunicaciéon ha sido

- estudiada principalmente
desde las ciencias socia-

les. La teoria que presento ahora
se diferencia sustancialmente de
la mayoria de las precedentes
por su enfoque desde las ciencias
naturales. Su punto de partida es
la Teoria Matemdtica de la
Comunicacion (A Mathematical
Theory of Communications), de

Alfonso Monsalve Ramirez

Claude Shannon. Su referente es,
pues, un concepto de las ciencias
naturales, de la fisica y la termo-
dindmica, el concepto de entro-
pia, y una férmula matemética.
Esta férmula es la hallada por
Shannon para medir la cantidad
de informacién existente en una
fuente de informacién y que
resulta equivalente a la hallada
por Ludwig Boltzmann en el




siglo XIX para medir la entropia
de un conjunto molecular en
estado de equilibrio.

Claude Shannon fue un inge-
niero de las comunicaciones y
notable matemadtico norteameri-
cano que publicé su trabajo en
1948'. Esta obra es muy poco
conocida en su versién original
por el hecho de que estd escrita
en lenguaje estrictamente mate-
matico. Su difusién se debe en
medida fundamental al prélogo
que para la primera edicion escri-
bié otro matematico norteameri-
cano, Warren Weaver, para expli-
carla y hacerla accesible al
amplio publico y que luego se
publicé bajo el titulo de “La
matemdtica de la comunicacién”.

Estas circunstancias deben
tenerse en cuenta, pues contribu-
yeron a las interpretaciones con
frecuencia desafortunadas que
proliferaron en los afios siguien-
tes a la publicacién de la teorfa.
La més conocida de estas con-
cepciones es la que reduce la
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teoria de Shannon al esquema
grifico mediante el cual el autor
representa el proceso de transmi-

s16n de la informacién y a los

términos que €l utilizé y que hoy
son de uso comin: fuente de
informacién, emisor y receptor,
cGdigo, codificacién y decodifi-
cacidn, sefal transmitida, men-
saje, ruido, interferencia, redun-
dancia. Términos complementa-
dos con el de retroalimentacién
(feedback), introducido por
Norbert Wiener, creador de la
moderna ciencia de la
Cibernética.

Otra interpretacién reduccio-
nista es la que limita el aporte de
Shannon a la cuantificacién de la
informacién a través de las uni-
dades de medida, hoy también
ampliamente populares, de los
bits y los bytes, tan itiles para la
tecnologia de la comunicacién
pero que no tienen sentido en la
comunicacién humana.

La teorfa de Shannon es
mucho mas que aquel esquema

1 En el Belf System Technical Journal de Bell Telephone Laboratories, donde Shannon tra-

bajaba jynto con Norbert Wiener.
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grifico y mds profunda que la
revolucidn tecnoldgica de la digi-
talizacién del mundo en que vivi-
mos. En mi apreciacidn, su punto
verdaderamente revolucionario
es la relacién que establece entre
el concepto de informacién y el
de entropia. Este nexo ya habia
sido sugerido por el propio
Boltzmann y recogido por otros
tedricos, pero fue Shannon quien
le dio forma cuando encontré la
formula aludida.

El concepto de entropia, sin
profundizar en él, equivale al de
impredecibilidad, desorden o
caos, que caracterizan a un gas
en estado de equibrio. En ese

estado las posiciones ocupadas
en cada instante por las molécu-
las de dicho gas son totalmente
impredecibles, su situacién més
probable es el desorden absolu-
to, el caos. La medida de ese
desorden o impredecibilidad es
la entropia’.

Shannon encuentra  y
demuestra que los simbolos ele-
mentales contenidos en una
fuente de informacién estdn en
desorden e impredecibilidad
equivalentes a la entropia. Y
como el problema en ¢l que esta-
ba trabajando era el de solucio-
nar las dificultades para transmi-
tir determinada cantidad de

2 La visualizacion més fécil de entropia es la que se ha hecho con el ejemplo de una baraja
de naipes. Las cartas totaimente desordenadas (“barajadas’), estan en estado de entro-
pla absoluta: es imposible predecir qué posician ocupa cada una de ellas dentro del
mazo. Su situacion més probable es el desorden. Por el contrario, cuando se las organiza
por palos y los palos por orden del as a la K {0 Rey), no existe ninguna entropla, cual-
quier persana puede predecir en qué posicitn esta cualquier carta. E1 juego consiste en
que cada jugador reciba determinado nimero de cartas desordenadas y forme con ellas
ciertas figuras que podemos equiparar a la estructuracién de mensajes. A mayor desor-
den de las carias, mayor posibilidad de que el jugador pueda formar una figura que nece-
sita, mientras que si las carlas no estén *barajadas’, todos los jugadores saben qué car-
tas les correspanden a cada uno y se elimina la libertad para formar "mensajes’ diferen-
tes. Como todo ejemplo, este ayuda a comprender el toncepto pero deben tenerse en
cuenta sus limitaciones, ta principal de las cuales es que las cartas, a diferencias de las
moleculas del gas, no se mueven por s mismas sino que tiene que intervenir alguien, el
jugador (una energla exterior), para cambiarles de posicion.



informacién a través de un canal
con capacidad limitada de trans-
misién, lo que €l hizo fue llegar
a una fOrmula que permitiera
medir la impredecibilidad rei-
nante en la fuente de informa-
cién, a fin de encontrar la forma
de adecuarla a las limitaciones
del canal. Esa forma es el cddi-
20, que es en sintesis la manera
de estructurar la informacidn

adecuéindola al canal.

‘Hallada esa fé6rmula,
Shannon llega a la conclusion de
que el cédigo 1deal para superar
las limitaciones de un canal con
ruido es el cédigo binario. Lo
que hoy todos conocemos como
digitalizacién. Este hallazgo ha
transformado radicalmente nues-
tro mundo, como todos sabemos.
Pero las incidencias de esa revo-
lucién en la comunicacién social
son materia de debate.

La investigacidn que realicé
en “La teoria de la informacién y
la comunicacién social™® estuvo
orientada a responder a la pre-

gunta que estd planteada implici-
tamente en estas discusiones:
“;Es posible aplicar la Teoria
de la Informacion, que es una
teoria matemdtica, a la comuni-
cacion social, que es una ciencia
humana?”.

El estudijo que llevé a cabo en
profundidad me condujo a detec-
tar incoherencias y distorsiones
que no eran solamente debidas a
las interpretaciones erradas, Sino
que existian ya en afirmaciones
del propio Shannon. No voy a
repetir aqui, desde luego, el ana-
lisis detallado de estas ideas sino
que debo limitarme a recomen-
dar su lectura a quienes deseen
profundizarlo. Quiero centrarme
en la importancia de relacionar
informacidn con entropia.

Relacion entre entropia e
informacion

La formulacién de Botzmann
del principio de entropia fue
acompaiiada por la de dos leyes
fundamentales de la termodina-

3 Affonso Monsaive Ramirez, La tecria de la informacion y la comunicacion social, Editor fal
Abya Yala, Quito, 2004 (distribuido por Litreria Cientifica)..
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mica. La primera de esas leyes
nos dice que la energfa nunca
desaparece, sino que se transfor-
ma. La segunda afirma que la
entropia crece constantemente
en el universo.

Ambas leyes han jugado un
papel muy importante en el des-
arrollo de la fisica y de la termo-
dindmica, pero la segunda ha
trascendido en diversas formas
el espacio propio de esas cien-
cias, pues una ley que sugiere
que el universo marcha hacia el
desorden y el caos total, plantea
en seguida interrogantes de tras-
cendencia cientifica, filosofica y
ontol6gica: ;Si todo tiende hacia
el desorden y el caos, de dénde
provienen el orden, la estructura
Y, en tlfima instancia, la vida?

Es posible afirmar que todos
los autores que han tratado el
tema de la entropia y de la
segunda ley de la termodindmi-
ca, han llegado al aparente calle-
j6én sin salida que pilantea la
segunda pregunta.

Posteriormente la formula-
cion de Ja entropia ha sido revi-
sada, y del conjunto de revisio-
nes, el concepto ha llegado a la
afirmacién mas moderada que
nos ofrece la mas reciente
Enciclopedia Milenium, de difu-
sion popular: “La entropia de un
sistema aislado no puede dismi-
nuir en ningln proceso™,

Lo que subrayan las citas
anteriores es el hecho de que el
concepto de entropia conduce
por si mismo y en forma ineludi-
ble a planteamientos que rebasan
el campo estricto de la fisica y la
termodinamica. Ante eso, ;cémo
no asombrarse de que dicho con-
cepto aparezca cuando se habla
de la comunicacién humana?
Como lo dice el propio Warren
Weaver, “algo sucede” cuando se
ha llegado a afirmar que infor-
macion es entropia.

Fueron este tipo de cuestiona-
mientos los que me llevaron a
emprender estas investigaciones y
ofrecer mis conclusiones en los

4  Milenium, enciclopedia temética Circulo, Tomo 1, Principios de termodinamica, Circulo de

lectores, impreso en Espada, 2002, pag. 187)



dos trabajos que he completado,
el ya citado, y el segundo que pre-
sento ahora “Comunicacién: en el
principio fue el azar — Una teoria
cientifica de la comunicacién™.

Lo esencial de esas conclu-
siones puedo resumirlo en los
siguientes puntos:

1) La teoria matemdtica de la
comunicacién, de Claude
Shannon y Warren Weaver,
nos proporciona un referente
basico mds confiabie que los
ofrecidos por los estudios de
la comunicacién desde las
ciencias sociales. Ese refe-
rente es una férmula matema-
tica equivalente al de la
entropia definida por la fisica
y la termodindmica, que son
clencias naturales.

2) Larectificacion de fondo que
se requiere introducir en la
teoria de Shannon es romper
el signo de igualdad entre
entropia e informacién. Por
el contrario, mi afirmacién
fundamental es que, lejos de
ser 1o mismo, informacién es
todo lo contrario de entropfa:
informacién es la negacion
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de la entropia. Algunos te6-
ricos que se han aproximado
a esta conclusién, acunaron
el término neguentropia,
pero lo reducen al concepto
de una entropia de signo
negativo. Es decir, que exis-
tirfa la entropia positiva y la
entropfa negativa, un poco a
la manera como hablamos
de electricidad positiva y
electricidad negativa. La
proposiciéon de fondo que
desarrollé me ha llevado
mucho més alld: a formular
el principio de informacién,
como un principio basico
estructural de la realidad
material universal, opuesto y
dialécticamente complemen-
tario del de entropia. Ambos
principios tienen aplicacién
tanto en el universo material
como en la realidad cultural,
que es el universo especifi-
camente humano, creado por
el hombre.

3) Desde luego, una visién de la

comunicacion construida
desde esta posicion cientifica
(desde las ciencias naturales),
transforma radicalmente nues-
tras ideas y conceptos de lo
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4)

que es comunicacién e infor-
macién. Como toda idea cien-
tifica nueva, parece en princi-
pio de dificil aceptacién, al
mismo tiempo que, en su
expresion, es una verdad que
nos sorprende por su elemen-
talidad y sencillez. Como ha
dicho Suzanne Langer: “La
mayoria de los descubrimien-
tos suelen ser cosas que se ven
de pronto cuando siempre

335

estuvieron ahi delante’,

La universalidad de esta
nueva interpretacién de infor-
macién y de comunicacidn
como principios basicos
estructurales del universo,

modifica también muchos
otros conceptos tanto de las
ciencias naturales como de las
ciencias sociales. En sintesis,
la teoria cientifica de la comu-
nicacién desarrollada a partir
de la revisién de la teoria
matemaética de Shannon, se
aproxima sorprendentemente
a la nocién de paradigma
cientifico, en el sentido que da
a este concepto Thomas
Kuhn®. Es decir, una teoria
que encuentra las mds varia-
das posibilidades de aplica-
cién en vastos campos del
conocimiento y de la ciencia,
tanto del universo material
como del cultural y social.

Citaqa por Rager D. Wimmer y Joseph R Dominik, en La investigacion cientifica de los
medios de comunicacion, pg. 5, Bosch Casa Editorial, S.A., Barcelona, 1996. ‘
Thomas Kuhn, La estructura de Ias revoluciones cientificas. Fondo de Cuftura Econdmica

1%, Ed. en espafiol 1971, México, 1980.
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Nuestra
préoxima edicion:

Con ocasién del sesquicentenario del
nacimiento de José Peralta destacado
periodista, politico, internacionalista y
educador, el Consejo Editorial de
“Textos y Contextos” ha resuelto
dedicar la préxima edicién a relievar el
nombre y las ejecutorias de este ilustre

ecuatoriano.
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En el centenario del nacimiento del escritor José de la Cuadra este arti-
culo constituye un homenaje a su voz maravillosa y deslumbrante

I as dos tigras

nando Apollinare sefialaba

que el encantamiento de la

materia era una cualidad
estética que le avecinaba a
Melies, establecia una proXimi-
dad sugestiva entre el cine y la
literatura. Proponia un vinculo de
dos estructuras significantes que
en apariencia resultan distantes.
Alin cuando las dos son artes po€-
ticas, cada una se inscribe en un
proceso de construccién diferen-
te. La palabra, y la imagen poéti-

Juan Pablo Castro Rodas* .

ca que de ella resulta, es solamen-
te un aspecto posible en el discur-
so cinematografico, mientras que
en el literario resulta el soporte
fundamental del hecho narrativo.
De ahi que para Purificacién
Ferndndez' el camino de la adap-
tacién resulta un fenémeno tra-
ductolégico. Hay que buscar que
el sentido de la obra literaria, o
como dice Mitry? su espiritu, sea
el que pueda percibirse en la obra
cinematografica.

*  Ariculista y escritor. Es un experto en critica cinematogréfica. Es docente de la Facultad
de Comunicacion Social de fa Universidad Central del Ecuador y de otras universidades.

1 Femandez, Purificacion, ‘Tipologlas de las adaptaciones cinematograficas de obras de lite-
ratura inglesa® en La literatura en la lengua inglesa y el cine, Instituto de Ciencias de la

Educacion, Universidad de Valladolid, 1993

2 Mitry, Jean, Estética y Psicologia del Cine, Volomen Ii. Las Formas, Siglo Veinte Editores,

México, 1978
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Larga es la tradiciéon en la
historia de la cinematografia
mundial de obras literarias que
han sido trasladadas al cine. Y
aunque las diferencias que han
surgido entre percepciones dife-
rentes sobre algo llamado puris-
mo en el arte llegaron a extremos
de declarar la imposibilidad de
establecer campos COMUNES
entre estructuras significantes
diferentes, hoy gracias a los tra-
bajos de transtextualidad de
Gerad Genette esa preocupacion
parece disiparse’.

Lo que interesa precisamente
es determinar cémo discursos
estéticos analogos en lo poético,
disimiles en la puesta en escena,
articulados sobre la base de
estructuras semidticas pueden
superponerse en el ejercicio de la
adaptacién. ;Qué se debe adap-
tar?, resulta la pregunta obvia.
Adoum sefiala que el suceso
anecddtico, la atmdsfera creadas
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por las palabras, y olvidarse de la
obra literaria.* El mismo Mitry
se cuestiona sobre la posibilidad
de trasladar el espiritu de la obra
literaria a la cinematografica, si
esta condicién intangible se
expresa en el conjunto de las
palabras, de tal suerte que la sus-
tancia de la obra literaria esta
pegada a las palabras. Con la
adaptacién esa superposicion
indisoluble de las palabras tiene
necesariamente que destruirse,
dejando vacio el sentido mismio
de la obra literaria. Si aceptamos
esta condicién el proceso de tra-
duccién queda ya predetermina-
do al fracaso. Es imposible
lograr resultados similares con
materias y sustancias diferentes.
Sin embargo desde lo que podria
denominarse el efecto andlogo,
como sefiala Pere Gimferrer, €S
posible un encuentro mas grato
entre lo literario y lo cinemato-
grafico’. Para Gimferrer la clave
estd en lograr que la adaptacion

3 L]
gggfzinte. en el otro extrerno,' resulta |a teoria del Précinema que durante los afios cin-
uscaba establecer proximidades casi increibles entre escritores del S. XIl'y €l Xvill

y e discurso cinematografico.

4 A i -
doum, Jorge Enrique, Notas sobre la Literatura y e Cine, en revista Cuadro a Cuadro,

No. 7, ASOCINE.

5 Gimferrer, Pere, Filming Literatura, Universidad de Valladolid, 1993.
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permita al cine, a través de la
imagen como su medio funda-
mental, conseguir un efecto ana-
logo al que mediante e] material
verbal ha obtenido la obra litera-
ria en el espectador.

No es que un método garanti-
ce el éxito de una proceso de
adaptacion, pero si permite des-
arrollar un trabajo sobre la base
de procedimientos mis O menos
comprobados. De ahi que la capa-
cidad creativa del guionista para
organizar su historia tiene una
base mdas estable, menos sujeta a
la improvisacién o al azar.

Sobre la adaptacion de La tigra

Para establecer los niveles de
correspondencia entre los dos
discursos —La tigra de José de la
Cuadra y La tigra de Camilo
Luzuriaga— se recurrié a confi-
gurar un modelo estructural
sobre la base de niveles de cons-
titucién de las dos obras, es
decir: la estructura narrativa, la
accion, la historia, el tiempo, el

5

espacio, los personajes, los soni-
dos, los objetos importantes, el
sentido® La lectura consistié en
determinar los niveles de cerca-

- nia, superposicion, o alejamiento

que la obra cinematogréfica
tenia con respecto a la literaria.

Los personajes

Uno de los puntos mas
importantes para mirar las
correspondencias y las diferen-
cias en la adaptacién de una obra
literaria al cine, tiene que ver con
los personajes. En el estudio que
hemos realizado donde, tanto en-
el cuento como en el film, el
interés gira alrededor de un per-
sonaje: la Tigra.

La Tigra, en el cuento, mas
de lo que representa como
mujer, constituye una metafora
del monte, de la montaiia, de la
selva. Porque en ella coexisten
la bravura, la fuerza, el miste-
rio; pero también la sensuali-
dad, la vitalidad, la exhuberan-
cia de la naturaleza. Puede ser

6 Por razones de espacio en este ensayo se incluyen solo dos de los niveles de analisis
que considero determinan las diferencias enire el cuento y el film.
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1943  Raices (iniciaimente flamado E! Pedregal). Oleo sobre metal 30 X 50 cm.
Coleccion particular. Houston, Tex.

sensual y ardiente; llena de
coraje y voluntad, incluso
puede ser despiadada. Puede ser
tierna, y servicial. Puede expe-
rimentar la soledad y el temor.
Es un personaje rico en matices
y contradicciones.

Este personaje, que se acepla
a sf misma con el nombre, con la
fuerza de un animal de monte,
mantiene su esencia impermea-
ble a las circunstancias. Es su
compresién del mundo, la que le

impulsa a usar a su hermana
menor a virginidad perpetua,
como victima propiciadora para
mantener inquebrantable la
estructura cotidiana de su
“mundo” alrededor del cual gira
el mundo de mds gente. Y es un
sacrificio para Sara, porque el
sexo, o el encuentro carnal es
para la Tigra, como para las
Miranda, un hecho consustancial
y natural a su existir. La Tigra
que respeta lo esotérico, acepta
los designios sobrenaturales Y
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los hace suyos. De esta manera
logra salir avante a los intentos
de elementos exdgenos de inter-
ferir con la dindmica de su
mundo. Un valor muy importan-
te para este personaje es la inte-
gridad familiar, por eso vengo y
defendi6é la dignidad ancestral,
por eso ampard a sus hermanas y
vivié con ellas en armonia -mas
alla de las disputas nimias-, por
ello protegi6é a Sara. Y aunque
resulte “egoista” y autoritario al
impedir que Sara se case, s
comprende este hecho en corres-
pondencia con la realidad cir-
cundante. La Tigra encara la uto-
pia de la mujer por romper una
estructura patriarcal. Ella con
sus habilidades y destrezas, para
gobermnar, dirigir y luchar por su
sobrevivencia, se ha ganado el
respeto de los habitantes conti-
guos. La belleza y excepcionali-
dad de este personaje radica en
esa bipolaridad: por un lado ella
es la mujer-macho y por el otro
la mujer-hembra. Esta caracteris-
tica tnica y singular hacen de
ella un personaje asombroso y
entranable.

En el film, en cambio,
encontramos al personaje Tigra

T

como una devoradora de hom-
bres, insactable sexualmente, y
aunque se pretende matizar la
versién como si fuera una
forma de evadir un trauma per-
sonal, la sensacién que deja es
la de una mujer de vida liviana
e impiidica, a quien le satisface
ser observada cuando mantiene
relaciones sexuales. S1 no
como se entiende que vaya a su
cuarto cuando hay hombres
debajo de él, que siguen con
lascivia el movimiento ondu-
lante de las tablas. Mientras
que en €l cuento el sexo es
parte natural de la existencia,
que se vive en la intimidad, en
el film es un acto morboso. La
trascendencia del personaje en
el cuento se diluye y desvalori-
za en el film

Si habria que sefalar que el
film aporta al personaje el darle
la perspectiva de un conflicto
interno explicitado en vartos
suefios-pesadillas,.que al final se
pretende resolver. La presencia
de los sueiios que muestran la
subjetividad del personaje, de
hecho lo enriquece y posibilita al
espectador adentrarse en otro
nivel de su realidad.
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Otro aporte que hay que
observar se refiere a la ambiva-
lencia que mantiene el personaje
a lo largo del film. Por un lado
tenemos a una mujer compene-
trada con el entorno, gue se
entrega con pasion en sus actos,
en concordancia con la realidad,
por otro, mantiene una relacion
despética y autoritaria con los
que le rodean. Se podria entender
esa transformacién como necesa-
ria para el desarrollo del film, en
pro de establecer diversos polos
de tensién. Esta Gptica, no obs-
tante, trae consigo la destruccion
de la integridad familiar, situa-
cién que se aleja totalmente de la
propuesta del cuento.

Ahora bien, hay que decir que
los personajes en un film son el
resultado de una caracterizacion
y de una actuacién. Estdn media-
dos, entonces, por la participa-
cion de actores; mientras que la
lectura del cuento establece una
relacién sin mediacién entre el
texto y el lector. No obstante un
guién cinematografico estd con-
cebido para ser visto y no para ser
leido, huelga decir, que el anilisis
debe regirse a lo que el especta-
dor mira y no a lo que deberia
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mirar segin las pautas puntuali-
zadas en el guidn.

Hay que sefialar también que
en el film una Tigra excesiva-
mente autoritaria y dictatorial
lejos de robustecer al personaje
del cuento Jo empobrece y desvir-
tda. Las hermanas de la Tigra
aparecen desdibujadas en rela-
cién al cuento. Porque las encon-
tramos pasivas, anoréxicas, Sin
mayor energia, a veces romanti-
conas y melodramaticas.
Mientras que en €l cuento nos
presenta a mujeres mds vitales,
mds espontaneas. Tanto la Juliana
como la Sara del film aparecen
plantadas artificialmente en la
realidad de la montaiia. No se
destacan por su participacion
generosa, son mas bien artificio-
sas y desabridas. Y sobre todo,
quizas el dolor més personal que
tenemos, es la traicién. De las
hermanas unidas en el vasto eter-
no del monte que narra el cuento,
pasamos a felonia desgarradora
en la contienda de la pelicula.
Terrible alejamiento de las matri-
ces del cuento. Jamas en ese
mundo de José de la Cuadra las
dos hermanas bajo la f[luvia
hubiesen podido dejar atras a su
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hermana y pasarse al otro bando,
al de los policias, al poder institu-
cional, a la razén patriarcal, tal
como lo hacen en una de las ilti-
mas secuencias del film.

La adulteracién de personajes
abarca también a otros. En el
cuento el Ternerote aparece
como un gordo risuefio y “pica-
rén” que intenta apropiarse del
encanto de las Miranda y que ter-
mina por desaparecer extenuado
y abatido. Su participacién con-
tiibuye a mostrar la solvencia del
mundo de las Miranda, que con-
tinda inmodificado e inmodifica-
ble con su presencia y su poste-
rior fuga. Mientras que el film
muestra un Ternerote amargado,
pasivo, que se deja humillar por
la Tigra y cuya ubicua participa-
c16n no deja satisfecho el dilema.
No llegamos a entender porqué
vive con las Miranda si antes
hab{a ordenado la matanza de los
padres de éstas. Si en el film se
pretendi6 establecer, de inicio, la
insercién significativa de ciertos
personajes que en el solo cuento
aparecen fugazmente, y con ello
crear mayores polos de tensidn,
aceptamos la premisa como vali-
da, pero eso implica prefigurar
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con mayor logica las razones de
su presencia.

En el caso de Masa Blanca,
tanto en el cuento como en el
film, representa la presencia de
lo mégico y religioso en el
mundo de la montafia. El brujo
es una entidad algo indefinida,
entre hombre y mensajero de las
fuerzas ocultas. Esta visién de él
sustenta el temor y el respeto con
que le miran los habitantes del
sector. El matiz original de Masa
Blanca se ha respetado en la
adaptacién. Igual sucede con la
participacién de Clemente
Sudrez, quien aparece, en el
cuento, como un comerciante
enamorado de Sara que intenta
casarse con ella, y por pretende
rescatarla. El supone un elemen-
to exégeno al mundo de las
Miranda, que termina siendo
rechazado totalmente. En el film
este personaje ha sido enriqueci-
do. Su visualizacién aporta al del
cuento. Pero hay algo que no
logramos comprender, y tiene
que ver con el hecho de que el
Clemente Sudrez del film mate a
la Tigra. No existe una verdade-
ra razon para este acto. Los moti-
vos precedentes no llegan a jus-
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tificarlo el hecho. El toque sim-
bélico que se da cuando aparece
con una careta antes de matarla y
luego sin ella cuando aprieta el
gatillo, queda sin explicarse del
todo.

Sobre los peones, los policias
y los padres de la Tigra, en el film
cumplen los mismos roles que en
el cuento: propiciar la construc-
cién de la atmésfera del drama. A
veces se constituyen como polos
de tensién y en otras ocasiones
entran a matizar el desarrollo dra-
mético, pero sin tener mayor inci-
dencia sobre los conflictos.

No estamos de acuerdo con la
introduccién del hombre del cla-
rinete en el film, porque no
adquiere trascendencia. No con-
tribuye de ninguna manera con la
accion y, en términos de la histo-
ria, su participacién apenas se
hace necesaria. Si se hubiera
prescindido de su participacién
no afectaria en nada al desarrollo
del film. Aqui se tuvo demasiado
respeto ‘al original y se quiso
manténer un personaje que no
aporté mayormente. La participa-
cién del hombre del clarinete esti
del todo justificada en el cuento,
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porque su presencia contribuye a
dinamizar la histona, comprender
la atmésfera del personaje e
introducir nuevos elementos sico-
l6gicos a su comprension.

El Sentido

Hemos dicho anteriormente
que es importante precisar el
superobjetivo tanto del cuento
como del film porque este enuncia
una determinada posicién frente a
la realidad més alld de la historia
que cuenta. La obra dramatica
propone un conjunto de ideas filo-
s6ficas o éticas, una cosmovision
donde la forma constituye un
mecanismo de expresion configu-
rada estéticamente. A veces esta
sentido dltimo o superobjetivo
puede estar fuera del conocimien-
to racional de su autor.

El cuento preconiza la simbio-
sis entre el ser humano y la natu-
raleza, una suerte de compenetra-
cién profunda entre en habitante
del monte y el monte mismo. La
Tigra, como personaje, €S un
representativo del paisaje, de la
naturaleza. En un ser que tiene
belleza, misterio, sensualidad,
pero también tristeza, incluso tra-
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gedia. En ese contexto aceptamos
su sexualidad abierta, desprovista
de matices morales de la sociedad
como una cascada, como un rio,
como un 4rbol que crece en busca
de sol y de aire. La Tigra vive en
el monte, es parte del monte; con
é] se entiende y a través de €l jus-
tifica su vivir

A partir de esta premisa de
relacién totalmente reciproca
entre la Tigra y la naturaleza,
encontramos otras lineas estructu-
rales que plantea el cuento. Una
tiene que ver con lo ideoldgico, en
términos de la asuncién de un rol
vedado para las mujeres: el de
patrén. La Tigra rompe esa estruc-
tura de poder y, a través de su
lucha, se posesiona de un sitio de
autoridad y dominio. Sobre este
poder licitamente alcanzado se
constituye una jerarquia que lleva
a la clispide a la Tigray conellaa
las hermanas Miranda. Debajo de
ese grupo estan los peanes, polici-
as, el Ternerote y los demds. Por
encima de esta estructura jerarqui-
ca solo puede estar lo suprarreal,
lo méagico, lo esotérico.

Otra linea plantea la sexuali-
dad: la mujer sensual, exuberan-
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te y lujuriosa que se entrega a los
placeres de la came, con la liber-
tad y el gozo de un ser de monte,
sin mediaciones morales; por
ello este hecho nos resulta natu-
ral, gravido de autenticidad.

La estructura cotidiana, es
factor importante porque permi-
te la constitucién familiar,
como una necesidad basica para
mantener el equilibrio, ain a
costa de duros sacrificios; y la
trascendencia de mantener
enfrentamiento acérrimo con
elementos del mundo externo
de las Miranda que pretenden
adentrarse en su marco de
dominio. Elementos que ame-
nazan desestabilizar la estructu-
ra cotidiana y que tienen que ser
repelidos, auque antertormente
estos mismos se hayan estable-
cido, momentaneamente, en la
periferia estructural, que no en
el centro nuclear de dindmica
cotidiana.

El film, por su parte, intenta
mantener la caracteristica esen-
cial de! cuento, que antes hemos
sefialado, pero solo lo consigue a
medias. No miramos a los inte-
grantes del monte del todo com-
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penetrados con su entorno.
Apenas en ciertos momentos
presenciamos una relacién estre-
cha y complementaria. La Tigra
no logra fundirse con la naturale-
za con la suficiencia y la soltura
que logra el personaje en el
cuento. No es un elemento mas
del monte, por ello su dindmica
sexual no llega a entenderse
como un hecho natural, sino
como una desviacién conductual
cargada de culpabilidad.

‘La linea ideolégica que plan-
tea del cuento de una cotidiani-
dad gobernada por mujeres, en el
film, queda subordinada a nive-
les minimos: la mujeres -Juliana
y Sara- son elementos de com-
plemento al medio, no tienen
autonomia, mds bien pierden la
esencia fuerte y definida que tie-
nen en el cuento. Se convierten
en seres débiles e intrascenden-
tes. En general la mayorfa de los
personajes aparecen como tras-
plantados desde otra realidad dis-
tinta, no se encuentran compene-
trados con el entorno natural,

La linea que plantea el cuen-
to sobre la constitucién familiar
es trastocada. Porque la familia,
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como nicleo, se resquebraja y
destruye. La premisa que man-
tiene el cuento, en términos de
mantener la integridad familiar y
a través de ella la estructura coti-
diana, en el film se diluye. La
Tigra, en el film, acepta como un
hecho trivial la ruptura familiar y
claudica facilmente.

Hay que afiadir, que el film
maneja un criterio polarizado: la
mala y despética pierde y las bue-
nas y candidas ganan. Este desen-
lace nada tiene que ver con el ori-
ginal literario. Reafirmamos lo
dicho anteriormente: no creemos
que la situacién dramética del final
del film, en la que vemos a la Tigra
correr libre por el bosque, tenga la
suficiente 16gica dramética, en tér-
minos de la solucién del conflicto
interno de la Tigra, para que per-
mita explicar su muerte y la des-
truccién de su cotidianidad. Peor
atin el desarrollo del film no justi-
fica la idealizacion de la Tigra,
libre de toda atadura corriendo
hacia el territorio del mito.

Por todo lo senalado, cree-
mos que el film “La Tigra” da un
giro muy notable en el manejo
del sentido de la obra literaria.



1944  La columna rota. Oleo sobre masonite 42 X 33 cm.
Coleccion Dolores Qlmedo. México D.F.
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De cierto modo traiciona su
esencia, al desvirtuar su pro-
puesta més profunda. Aunque ha
respetado, en su mayoria, la
estructura narrativa y dramética,
ha modificado sustancialmente
el ethos. El monte y sus habitan-
tes en mutua compenetracion; la
estructura cotidiana manejada
por mujeres alegres, sensuales y
libres; una sexualidad clara,
franca, gozosa y natural; la auto-
nomia interna del monte, que se
mantiene impermeable a los ele-
mentos exdgenos; la subsistencia
familiar son las matrices basicas
que se entrecruzan en el cuento.

El film muestra seres en ines-
tabilidad con ¢l monte; mujeres
dispares: una irénica y despética,
otras sumisas y pasivas, que des-
piertan de manera intempestiva e
injustificada; una sexualidad
matizada de moralismo y prejui-
cio; una estructura cotidiana y
familiar que se destruye inevita-
ble y abruptamente; el monte
como estructura-madre no llega a
constituirse como tal, apenas si se
muestra en estado de inercia.

De todo esto resulta que el film
La Tigra, como adaptacién cine-
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matografica del cuento del mismo

nombre, es ¢l producto de una

unidn casual entre varios tipos de

adaptacién: la primera que se cono-
ce como Trasposicion y que sitve
para ilustrar el original literario, la
segunda conocida como Re-inter-
pretacién que recoge lo fundamen-
tal de la estructura narrativa pero
que lleva a cabo una re-ajuste de la
sustancia de la misma, la tercera
porque construye un final libre,
distanciado del texto literario.

Transposicién porque adopta
parte de su estructura narrativa,
utiliza la totalidad de los persona-
jes, aunque modifica sus relacio-
nes conflictivas y su participacion
dramatica, recupera los ruidos del
cuento y los visualiza, también
asume la mayoria de los objetos
dramaticos, pero modifica el sen-
tido esencial del original literario.

Re-interpretacién porque ha
propuesto una visién distinta de
la del cuento, ha planteado un
matiz diferente al original, un
sentido diferente, pero no ha uti-
lizado parte del material literario
para trabajarlo, por el contrario
ha recuperado la mayoria de los
elementos del cuento.
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Adaptacién Jibre porque ha Por lo sefialado consideramos
construido un meta texto, una que esa Tigra de celuloide es otra
realidad paralela que no se insi- Tigra. No la del cuento. No el mito
nda en el cuento, que resulta de de la literatura. Es diferente, corpo-
una necesidad dramdtica aparen- rizada pero virtual. Desplazada de
temente exclusiva del film. su monte, vaciada de sentido. @
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Apuntes sobre la pelicula mas reciente del cine ecuatoriano

Mientras
llega ese dia...

L]
cuan importante puede ser
c el cine a la hora de cons-
truir imaginarios sociales?
¢ Tiene un compromiso politico o
es un ejercicio exclusivamente
artistico? Me hago estas pregun-
tas después de mirar la mas
reciente pelicula de Camilo
Luzuriaga 1809-1810 Mientras
llega el dia, quizds indagando
—tal cual me sugiri6é el propio
Camilo en alguna ocasién— en
mi mismo, preguntindome qué
es lo que me molesta, qué es lo
que me impide salir satisfecho

Juan Pablo Castro Rodas

de la sala. Edgar Morin, inteli-
gente pensador italiano, decia
gue una de las cualidad del cine
es crear una relacién de proyec-
cion-identificacién entre el
espectador y la pelicula. De tal
suerte que debido a implicacio-
nes del universo inconsciente del
ser humano, los sucesos que se
desarrollan en un film impulsan
una conexion con los arquetipos
universales. Y se crea la fascina-
cién: ese estado en que se conju-
gan la realidad y la fantasia, con
fronteras apenas percéptibles.
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Eso es lo primero que se
derrumba en Mientras llega el

dia. Las incompresibles defi-

ciencias narrativas (Senel Paz,
guionista de la exitosa Fresa y
chocolate, contaba que se hicie-
ron mas de siete copias de su
guién con la ayuda no solamente
de dramaturgos sino de drama-
turgistas. ;Se concibe esa posibi-
lidad en nuestro cine?), las impa-
vidas actuaciones (;hay alguien
que se cree la historia de amor?),
un cigarrillo que no debe estar,
un retrato inexplicable, una mes-
colanza de personajes, me regre-
san con violencia a la realidad.
Me hacen recordar que estoy
frente a un pelicula. Pero no me
distancian como concebia en su
momento Brecht alrededor del
teatro politico, si no que me ale-
jan. Ese espacio delicioso de
enajenacién termina por diluirse.

Sin embargo estas objeciones
no son las que mas me preocu-
pan. De hecho la pelicula se deja
ver. A pesar de un ritmo, a veces
€xcesivamente  parsimonioso,
hay momentos de intensidad dra-
n?étn:a, solventados en la recrea-
€i6n verosimil de los escenarios
€pocales. Lo que€ me conmina a
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cuestionarme es la posibilidad de
que el cine permite la creacion
de imaginarios sociales. La his-
toria de una pais constituye una
posibilidad de remirar el pasado
para impulsarnos hacia el futuro.
Este principio no cuenta en
Mientras llega el dia. Las voces
revolucionarias de los proceres,
asi como las participaciones de
un colectivo que apenas se agru-
pa, incluso una iglesia progresis-
ta terminan por disiparse en un
cafionazo que lo destruye todo.
Las muertes -—victimizadas,
imitiles, inocentes— resultan una
especie de designio divino. Nada
se pudo hacer, nada se puede
hacer. El orden que en principio
se cuestiona termina por vencer.
Queda una sensacién de descon-
cierto, de desconsuelo.

La idea de la emancipacion s¢
vacia de sentido, en la medida en
que como Suceso resulta aislado,
sin capacidad de potenciar
hechos siguientes —que, cOMO
sabemos, en la historia del
Ecuador si continuaron a la
masacre del 2 de agosto de
1810, a tal punto de perderse €l
la nada. ;Dénde radica la sustan-
cia del error? En la misma con-
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cepcién del hecho cinematogra-
fico (dejemos de lado el proble-
ma de la adaptacion de un texto
literario, pues eso supone otras
implicaciones), al que se entien-
de como un ejercicio individual,
sin compromiso con un colectivo
simb6lico —extrafia paradoja en
un film histérico, estrenado en
un fecha civica, con ineludibles

implicaciones sociales—. Al final
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el pueblo derrotado pierde su
Sangre, esperando que llegue
“ese” dia. Y la incapacidad de
“tomar” la historia por las pro-
plas manos parece legitimarse
otra vez. En ese sentido Mientras
llega el dia reafirma ese imagi-
nario del dominado, cuya mini-
ma voluntad de insurreccién se
enfrenta a un poder omnimodo,
eternizado y cinico. @
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Resenas
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Identidad nacional y poder

Segmentos de la presentacién del libro *Identidad nacional y poder”, de la profesora Erika
Silva, docente de la Facultad de Comunicacion Social de la Universidad Central del Ecuador.

134

a pro-
duccién
de este:
libro cierra un
ciclo de mi | a2

reflexiéon sobre pgiz
'la ° identidad
nacional, tema

que empezaria a
obsesionarme en

mi temprana ado-
lescencia, cuando

al leer la vibrante

narra.tjvia del gua- Erika Silva Charvet,
yaquileio Jos€ de Quito, 2004

la Cuadra, descu-

brirfa un mundo ignorado por mi
cotidianidad serraniega, familia-
rizada con los majestuosos
Andes, su clima seco y frio, su
cultura represiva y la vivencia de

gestos, lenguajes
y rituales orien-
tados a domesti-
el carme en las
51 cosmovisiones
i racistas y elitis-
tas de cuifio
colonial.  El
mundo de de la
Cuadra, igual-
mente prefiado
de represion y
racismo, apa-
recerfa, sin
~embargo,
poblado de personajes desco-
nocidos: montubios, cholos ¥
negros, cargados de viol_enci.a y
sensualidad, que se comunica’
ban en un lenguaje directo ¥, 2
veces, brutal...” @

.%ﬁ

Abya Yala,
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Reseias

Amigos de
Sombrita

Gerardo Heredia, docente de la Facultad de Comunicacién Social de la Universidad Central
del Ecuador ;

(19

orito de Orcés se des-

perté sobresaltado ape-

nas la mafiana empeza-
ba a neredarse en los 4rboles del
bosque. Intranquilo saltaba de
rama en rama.

- Te noto preocupado, le dijo
un viejo 4rbol de Cedro.
;Qué te pasa? ;Ni siquiera
me ha saludado?

- Discilpame pero estoy tan
preocupado. Gerardo Heredia Lierena,

- ;Pero qué te pasa Lorito?” @ Audobon-Jocotoco, Quito, s/f
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Resenas

-Quri Qinti,

(diccionario qichwa)

Fabian Potosi, docente de la Facultad de Comunicacién Social de la Universidad Central dei
Ecuador

(11

como toda lengua €S
dinamica, evoluciona ¥
8 9 & busca mecanismos pard
expresar y compensar distintos
sentidos y jerarquias, €l gichwa

Fabidn Potosi, Instituto de :
Estudios Qichwas, Quito, 2004 del Ecuador no es ninguna

excepcion...” @
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Esstudio del racismo
en los diarios El Comercio

y El Universo,

Marcel Merizalde, docente de 1a Facultad de Comunicacién Social de la Universidad Central

del Ecuador

UNIVERSIDAD CENTRAL DEY ECUADOR
Facultad de Comunicacién Social

BRI, i | i
Estudio del racismo en los dlarios
EL COMERCIO ¥ El_. UNIYERSO

Marcel Merizalde, Observatorio de
Medios, FACSO, Universidad
Central, Quito, 2004-09-08

[ 1Y

hora les ha tocado.a

ellos. A los medios. A

sus crdénicas y cronistas.
A sus presentadores estrellas. A
sus programaciones y a sus pro-
gramadores. A sus editores. La
FACSO ha iniciado la tarea de
observar a los observadores, a
los medios de comunicacion,
como una medida para contri-
buir a la formacién de una
generacion que verdaderamente
entienda lo que quieren decir en
verdad los medios.” @
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Reseiias
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I .a Noche
Japonesa

Juan Pablo Castro, docente de la Facultad de Comunicacion Social de la Universidad Central

del Ecuador

JAPONESA

Juan Pablo Castro Rodas, CCE,
Quito, marzo 2004

(1]

e nacido para morir.

Ahora soy conciente de

esa condicion. Mientras
miro el cielo acomodado sobre la
tierra, recuerdo mi vida. Las
nubes forman extrafar réplicas
de mis sospechas. Soy yo otra
vez, reconstituido sobre mis pro-
pios despojos. La memoria es mi
condena...” @
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Desarrollo Académico

95

Activo 1niCl1O de acciones

del Vicerrectorado Académico
y de Investigacion

i«
a Docencia es una de las
funciones de mayor
trascendencia de la

Universidad ecuatoriana, que se

concreta en los procesos de for-

macién cientifico-técnica y

humanista de profesionales que
contribuyen efectivamente en la
solucién de problemas locales,
regionales, nacionales; y el
aporte que hacen los docentes
universitarios sobre diseno,
planificacién, ejecucion y evalu-
acién curriculares, basicamente.

En estos procesos se requieren
profesionales competentes, cua-

lificados para disefiar y evaluar
los curriculos de acuerdo a los
requerimientos ‘del entorno;
para planificar los procesos for-
mativos, perfeccionar y mo-
dernizar el proceso ensenanza-
aprendizaje, seleccionar y eva-
luar a estudiantes y profesores,
dirigir y evaluar tesis de grado,
actualizar, crear y cerrar ca-
rreras, implementar programas
de educacién continua y a dis-

tancia.

Estos recursos necesitan actua-
lizacién y formacién perma-
nente en lo pedagdgico y en los
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campos disciplinarios especifi-
cos y politicas adecuadas para
su promocion y bienestar.

A los procesos formativos con-
curren los alumnos, con un per-
fil que posibilite una formaci6n
significativa. Ambos, docentes y
alumnos, requieren para el pro-
ceso de formacién profesional,
el marco institucional apropiado:
organizacional (recursos fisicos
y equipamiento), recursos de
informaci6n y economicos.

La docencia es una préctica
social y cientifica en la que el
docente vincula su actividad con
la investigacién y posibilita que
los procesos formativos se
articulen a ésta y a la vinculacién
con la colectividad, para formar
personas capaces de contribuir al
desarrollo sostenido de su
entorno socio-econémico, politi-
co y ambiental.

La investigacion es el factor
fundamental para conocer la
realidad e incidir en su trans-
formacion, atendiendo los
requerimientos del contexto
local, regional, nacional y lati-
noamericano. Esta generacidn

nacionales

textos [fcontextos

y difusién del conocimiento
para el desarrollo de las cien-
cias, las tecnologias y las artes
orientadas al mejoramiento de
la calidad de vida de la comu-
nidad. '

En estos procesos participan
nuestros profesionales cualifica-
dos que requieren recursos de
apoyo: materiales, de informa-
cién, econémicos y politicas
para el desarrollo de esta impor-
tante actividad.

La vinculacién con la colec-
tividad comprende la interac-
cién de la universidad con los
demds componentes de la
sociedad, para mutuo beneficio
en el avance del conocimiento,
la formaci6én de recursos
humanos y la solucion de pro-
blemas especificos en funcién
del desarrollo.

Esta vinculacién es objetiva en
los procesos de formacién profe-
sional y post-profesional que $¢
planifican, ejecutan Yy evalﬁaﬁn
con la comunidad; en la capacl”
dad de orientar la opinién publi

ca respecto de 10s problemas
y en todas las
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acciones de coparticién vy
difusién de los beneficios de la
ciencia, la técnica y la cultura.

En la interaccidén social partici-
pan docentes, investigadores y
alumnos en distintos niveles, los
mismos que requieren de un
marco para el desarrollo de las
actividades que le son inher-
entes: normativo, recursos mate-
riales (fisico y equipamiento), de
informacién y econémicos™.

A fin de viabilizar la Pro-
puesta del Plan Directivo, el
Vicerrectorado Académico ha
conformado 9 Comisiones
Técnicas integradas por profe-
sionales especializados las
mismas que se encuentran ¢je-
cutando proyectos sobre temas
relativos al cumplimiento de
las importantes funciones men-
cionadas, con el]. compromiso
de encontrar los caminos mas
idéneos para dar una respuesta
social de calidad en la edu-
cacién que imparte nuestra
universidad.
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Comisiones Técnicas:

1. Evaluacién

2. Planificacién Estratégica
Institucional.

3. Sistematizacién y
Fortalecimiento del Modelo
Pedagégico.

4. Fortalecimiento de la
Planificacién Curricular.

5. Disefo del Proceso
de Gestion Académica.

6. Crecimiento Profesional del
Docente Universitario. For-
macién de Docentes de IV
Nivel.

7. Sistemas de Investigacion
y Postgrado.

8. Sistema de Informacién
y Comunicacion.

9. Extensién y Vinculacion
con la Colectividad.

En la perspectiva de conocer el
avance y apoyar ¢l trabajo de las
Comisiones Técnicas se enc uen-
tran ejecutando reuniones men-
suales de Coordinacién con la
direcciéon del Vicerrectorado
Académico. @

1 Guia de Autoevaluacion con Fines de Acreditacibn,’CONEA
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Ecuador, polo de desarrollo
con el transporte multimodal

Asia - Manaos

Prof. Ir. Salomén Jaya Quezada

Director del CETIF
Docente de la Facultad de Ingenieria

y de la FIGEMPA

EL CETIF: Centro de Excelencia en Transporte Intermodal de la Universidad Central
del Ecuador, €s un organisma de Apoyo Técnico del EJE DEL AMAZONAS.

] gran volumen de produc-

cién que tienen los paises

asidticos como Japon,
China, Korea, Taiwén, Indonesia,
Malasia, asi como Australia
requieren ser movilizadas hacia la
Cuenca del rio Amazonas, cuyos
paises que Ja componen somn:
Ecuador, Colombia, Venezuela,
Guayana, Surinam, Bolivia, Pert,
Brasil. Estos paises a su vez
requieren exportar e intercambiar
su produccién con los paises del
Asia, lo que implica poner a fun-
cionar en forma sistematizada los
diferentes modos de transporte:
aéreo, fluvial, terrestre y hasta
ferroviario, modo que en su con-

junto forma un SISTEMA MUL-
TIMODAL DE TRANSPORTE.

La relacion comercial que
mantiene Ecuador con el
Continente Asidtico se incremen-
ta dia a dia, no asi con la Cuenca
del Amazonas, y esto se debe a la
falta de la implementacion de
algiin modo de transporte.

Lo mds importante que quisiera
relevar en este articulo es la futu-
ra conexion comercial y el desar-
rollo socio-econdmico entre
Manaos (Brasil) y el Asia, pasan-
do por Ecuador con el denomina-
do EJE del Amazonas.
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Nuestro pais el Ecuador, forma
parte de la Iniciativa para la
Integracién de la Infraestructura
Regional Suramericana, I[IRSA:
organizacién creada en Brasil en
el afio 2000, mediante Ia firma
de sus presidentes. Hace una
veintena de meses, esta iniciati-

va IIRSA-versién Ecuadc-r—-l

viene trabajando en la prepa-
racién de proyectos relacionados
al Transporte Multimodal a la
Energia y a las Telecomunica-
ciones, todo esto amparado en el
Decreto Ejecutivo firmado por el
Presidente actual de Ia
Repiiblica, Crnl. Lucio Gutiérrez
y publicado en el Registro
Oficial No. 413 del 3 de
Septiembre del 2004.

De este organismo IIRSA-version
Ecuador—, la Universidad Central
del Ecuador con su CETIF y otro
grupo de instituciones publicas y
privadas son parte integrante.

El CETIF creado como organis-
mo de consultorfa, capacitacién
e investigacién, cn sus cortos
afios de vida ha logrado hacer
autogestidén con organismos
nacionales y ahora que estad
involucrado con IIRSA espera
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captar temas de asistencia técni-
ca sobre todo en el EJE DE
AMAZONAS, eje que tiene
como prioridades el estudio
demanda de carga, estudio de
puertos fluviales, navegabilidad
de los rios amazénicos, pasos de
frontera, aduanas, aeropuertos,
carreteras, disefio de barcazas,
etc, para lo cual en varios de
estos temas estd capacitado y
tiene ademds la asistencia técni-
ca del ANAST de la Universidad
de Liege de Bélgica.

En el 4rea de la capacitacién el
CETIF con el decidido apoyo del
sefior Rector de la Universidad
Central Ing. Victor Hugo Olalla

ha logrado conseguir a través de
la Universidad de Liege de
Bélgica recursos econdémicos de
la CUD: Comisién Universitaria
para el Desarrollo para llevar a
cabo un Stage Internacional
sobre Tecnologia y Gestion de
Transporte que contempla una
partida econémica de 12 becas,
mas la venida de 9 expertos de la
Universidad de Liege, curso que
se inici6 el 20 de septiembre y
tiene una duracién de 3 meses y
se estd dictando en el CETIF de

laUCE. @
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Recomendaciones para las

colaboraciones

Esta revista solicita y agra-
dece las colaboraciones que
se basan en la investigacidn,
en el uso adecuado del idio-
ma y que se constituyan en un
aporte al desarrollo de la
comunicacién y sus teorias.

Agradecemos el envio de
resefias de tesis y/o libros
sobre nuestro campo comiin
de reflexién y actualidades
tecnoldgicas.

Para facilitar su aprobacién
por el Consejo Editorial, les
agradecemos enviar:

e Trabajos originales.

e Sugerir un titulo y los
demés recursos de compo-
sicién como resaltados o
entresacados.

® Sujetarse a las normas
convencionales de llama-
dos: pies de pdgina y
notas bibliograficas.

¢ Acompaiiar en lo posible
con fotografias, grificos,
cuadros, infos o mads
recursos de apoyo gréfico.

e No excederse mds de
diez paginas en los traba-
jos especializados y no
mds de tres en los casos
de reseflas o trabajos
menores.

e El texto deberd enviarse
impreso en papel y dis-
quette en Word, formato
A4, doble espacio, en
Times New Roman de 12
puntos.

e En archivo aparte debe
acompaiiarse la informa-
cién completa, incluido el
correo electrénico (para
agilitar la comunicacion
con los editores) y un
resumen de hoja de vida
académica.
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