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Editorial

Poder en la propiedad
de los medios, poder en la politica

esde su transformacién

‘como industria, luego
de haber sido una actividad arte-
sanal o familiar, los medios de
comunicacién se han convertido
en el punto fundamental de refe-
rencia de la cultura humana en
los actuales tiempos.

De aventuras informativas,
como cuando los noveles repor-
teros virtualmente asaltaban a
los viajeros de trenes, barcos o
diligencias en busca de noticias
que habian ocurrido semanas o
meses anteriores, los medios se
transformaron en poderosisimas
empresas, que manejan inmen-
sos capitales, emplean miles de
personas y lo que es mas, literal-
mente manejan gobiernos, opi-

niones o contribuyen a las gue-
rras o a las paces.

Los medios en la actualidad son
auténticas empresas, muchas
veces de cardcter multinacional,
que se han inscrito en la mecani-
ca de la produccidn, el consumo,
la distribucién de mercancias
solemnes: la noticia, y ahora, el
entretenimiento.

En la antigiiedad el poder estaba
en la posesién de vasallos o
esclavos. Luego los poderosos
serian los que manejaban los
ejércitos y las propiedades. Méas
tarde subirian al poder los que
inventaron religiones y dioses.
El advenimiento de la miquina
traeria nuevos seres revestidos



6

de gran poder hasta dejar en los
poseedores del conocimiento...
y de los grandes capitales, el
poder omnimodo en la era de la
globalizacién.

Pero lateralmente a ellos, junto o
detras, delante o en el interior,
han estado los medios ‘de infor-
macién y las diferentes formas
de opinién y de construccién de
sentidos y significados.
Verdaderos conductores o soste-
nedores, los medios, y més bien
dicho los que los fabrican, los
hacen o los poseen, se han con-
vertido en los referentes mads
visibles del poder y del dominio.
De ellos han salido presidentes,
ministros, diputados, gerentes, y
hasta escritores, premios Nobel,
y principes de las iglesias.

Es por ello que se riegan diaria-
mente toneladas de tinta, horas
de radio y TV, dedicados a
comentar, analizar, informar,
vaticinar lo que ocurre en torno a
ellos mismos, es decir de los
medios de  comunicacién.
Ninguna industria del mundo
contemporaneo es objeto de
tanto estudio. Desde hace pocos
afios los temas de sobremesa en
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los hogares giran alrededor de
los que dicen los medios o del
protagonismo de los periodistas,
presentadoras, artistas. Las noti-
cias difundidas por los medios
son el tema de las conversacio-
nes de todos. Incluso se estudia
el gravisimo fenémeno de tener
sociedades que deban vivir sin
informacién. Es como el cata-
clismo mayor que pueda esperar-
se en la historia humana.

Todo es mayisculo o sobredi-
mensionado  alrededor de los
medios. Son tan actuales que
miles de jévenes se lanzan a su
estudio aunque muy pocos llega-
ran a los empleos, por aquello de
la sofisticacién politica e ideol6-
gica en la seleccién y el caniba-
lismo profesional. Solamente en
Quito, se registran 16 institucio-
nes universitarias que imparten
estudios de comunicacién en
cualquiera de sus campos. En el
Ecuador se habla de cerca de
sesenta. En México y Brasil las
cantidades son asombrosas.

Dado que los sabios no dejan de
sehalar que los medios penetran
profundamente en la mentalidad
humana y en sus actuaciones, asi
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como hay otros tantos que lo nie-
gan y que tejen mil teorias sobre
la incidencia de otros elementos
como vectores de las acciones
humanas, especialmente de aque-
llas que espeluznan y asombran,
se ha creado, decimos, complejas
disciplinas, todas tratadas sesu-
damente en las universidades,
siempre con el vano objetivo de
entender a profundidad el meca-
nismo de funcionamiento de los
medios en la psiquis y en el com-
portamiento de las personas.
Entonces vemos, como adosadas
a los extraordinarios adelantos
tecnolégicos de los medios, las
mas variadas teorias e interpreta-
ciones sobre los medios.

El que en tantas partes se persiga
o se elimine a los periodistas no
es mds sino una arista de este
complejo entramado que tiene
como fondo una aguda lucha por
el control de los medios. En ella
intervienen los gobiernos, los
propietarios, los financistas, los
periodistas, los religiosos, los
comerciantes, los politiqueros, y
claro, los ganadores son los que
tienen el poder, el poder de los
medios y el poder politico, y que
se resisten denodadamente a
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dejarlo, aunque ello implique el
autoritarismo, la corrupcién, la
manipulacién, o los bien conoci-
dos actos de violencia.

Algo de ello tratamos de dar a
conocer en este nimero de nues-
tra revista institucional. Se trata
de exponer ante todos quienes
nos lean la forma cémo un grupo
de afortunados individuos han
conseguido hacerse de la propie-
dad no de uno sino de verdaderas
redes de medios de comunica-
ciéon. Como se podré colegir al
revisar algunos nombres, es
como que los mismos y los mis-
mos estdn en la politica, en las
finanzas, en los gobiernos loca-
les. Es lo mismo que pasa en
todo el mundo capitalista y ahora
en el &mbito de la comunicacién
virtual.

Parecerfa un disparate decirlo,
pero es muy dificil que las cosas
cambien, que las méas aberrantes
desaparezcan, que la desigual-
dad, la miseria, la violencia y la
corrupcién  sean abolidas si esta
situacién de propiedad y papel
de los medios de comunicacién
no cambia. En eso estamos y éste
es nuestro intento y aporte. @
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LLos grupos monopélicos
de comunicacion
cn el Ecuador

no de los temas menos

analizados en la socie-

dad ecuatoriana, particu-
larmente en las universidades, en
los gremios periodisticos y parti-
cularmente en los mismos medios
de comunicacién es el referido a
las estructuras de propiedad de
los medios de comunicacién en el
Ecuador, a pesar de la inocultable
trascendencia del tema.

Esta falta de preocupaci6n no es,
de modo alguno, una escasa
valoracién de su importancia
sino un evidente intento por
mantener en la oscuridad los
nombres de los propietarios, las
relaciones de estos con la banca,
la industria y los grandes nego-
cios, y los vinculos de los repre-

Marco A. Villarruel Acosta

sentantes del “cuarto poder” (uno
mas que el Ejecutivo, Legislativo
y Judicial), o del “contra poder”
(cuando actian como jueces fis-
cales o en representacién de la
“opinién piblica”).

El aspecto en realidad es de facil
comprensién puesto que al
hablar de propiedad de los
medios estamos hablando de los
mecanismos de acceso a la infor-
macién, y a la posibilidad de
difundir informacién de manera
confiable y transparente. Y este
es un aspecto medular en el man-
tenimiento de las reglas del siste-
ma socioeconémico. La actual
estructura monopélica de la pro-
piedad mantiene en la exclusién
a la mayoria de la poblacién
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ecuatoriana en los dmbitos de la
produccién, y circulacién de los
mensajes, los mismos que llegan
de manera programada pensando
siempre en la rentabilidad y en el
mercado, o en el provecho politi-
co o ideoldgico.

Para aumentar el problema, la
equivoca expresién “sociedad de
la informacién” esconde la falta
de acceso a las nuevas tecnolo-
gias por parte de la mayoria de la
poblacién ecuatoriana, ain cuan-
do se trate de divulgar una mal
llamada “democratizacién de la
comunicacién”. Segin una nota
publicada en la revista Chasqui
de CIESPAL, de octubre del
2005, los excluidos han aumen-
tado del 75 al 80% de la pobla-
ci6n mundial, datos que segura-
mente se refieren también a la
situacién ecuatoriana.

Aunque de manera lenta la con-
vergencia tecnolégica entre las
telecomunicaciones mds las
industrias culturales y la informa-
tica, se han introducido y desarro-
llado en el Ecuador, a través de
sistemas cerrados de propiedad de
caracter horizontal y vertical. No
es raro ver como las viejas empre-
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sas periodisticas buscan afanosa-
mente digitalizarse e incorporar
las nuevas tecnologias.

Desde la creacién de los medios
de comunicacién como poderes

- comerciales industriales y finan-

cieros, primero en los Estados
Unidos desde fines del siglo
XVIIL, en el Ecuador a partir de
la segunda mitad del siglo XX,
los medios de comunicacién han
sido manejados lo mas alejado
posible de las regulaciones lega-
les y con la permanente tenden-
cia a su agrupamiento y estructu-
ra monopdlica. Debe entenderse
esto no solamente como estrate-
gia de inversién y ganancia, sino
como un nunca desmentido obje-
tivo de conseguir hegemonia
politica, cultural e ideolégica. En
este sentido lo que puede decirse
sobre la estructura monopdlica
de propiedad de los medios en el
Ecuador no difiere, salvo en las
proporciones y montos de inver-
sién, a lo que ocurre en Italia,
Gran Bretana, Jap6n, Estados
Unidos, Colombia o Peri. Es
decir, las relaciones tltimas del
acopio de medios es el afdn de
lucro y el deseo de dominio
politico.
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Es bueno advertir que la concen-
tracion de medios produce
menoscabo al pluralismo y a la
democracia que dicen defender y
promover. En otras palabras los
llamados paladines de la demo-
cracia son en si antidemocraticos
y lo son més si se considera las
presiones ejercidas contra los
periodistas y la imposicién de
sistemas de autocontrol o auto-
censura.

Dentro de la curiosa argumenta-
cién de los propietarios, que jus-
tifican su potestad de adquirir o
manejar al mismo tiempo emiso-
ras de radio, canales de televi-
sién, periédicos, revistas, empre-
sas suministradoras de Internet,
beepers, telefonia celular, guias
telefénicas y otras lineas relacio-
nadas a las industrias culturales,
ademds de la banca, finanzas,
industrias, comercio, esti el de
que “la mejor ley es que no haya
ley”, o que las regulaciones de
control de gasto electoral sean
consideradas como atentados a
la libertad de expresion. Ellos no
creen que una estructura descon-
centrada del mercado de medios
garantice el pluralismo, con lo
cual no sélo que legitiman la
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monopolizacién sino ciertas
précticas como la lucha por el
rating, la desinformacién, el
canibalismo medidtico, asi como
el incesante trabajo de menosca-
bo y descrédito a los medios de
comunicacién piblicos.

El aspecto reviste cierta comple-
jidad también porque la gran
masa de oyentes, lectores o tele-
videntes ignora el sentido unila-
teral de la informacién, actia
con inocencia frente a la aparen-
te diversidad de fuentes y asume
como verdades las afirmaciones
y los conceptos que vienen desde
los grupos medidticos.

Ni los experimentos como la
prensa gratuita, las paginas elec-
trénicas, los defensores de los
lectores, han logrado debilitar la
sélida estructura de los grandes
grupos, sino que mads bien los ha
consolidado a partir siempre de
legitimaciones espurias.

Seguridad para los
propietarios

Con el objeto de guardar a plomo
la seguridad de los grupos es
poco menos que imposible cono-
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cer el nombre de los verdaderos
concesionarios de las frecuencias
de radio y televisidn, asi como las
listas de accionistas de los gran-
des medios, y sobre todo, las rela-
ciones que estos tienen con los
directorios de los bancos, finan-
cieras y a su vez de estas empre-
sas transnacionales. En este caso
no se aplica la ley de transparen-
cia de la informacién.

Poco se conoce de los negocios,
o incluso grandes contradiccio-
nes entre los medios de comuni-
cacién, ya que esto lesionaria el
principio del sigilo, tan observa-
do entre ellos. No obstante los
enfrentamientos entre el grupo
ECUAVISA contra el grupo
ISAIAS, del grupo ISAIAS con-
tra el grupo Banco del
Pichincha-Teleamazonas, los
largos espacios de CANAL
UNO a favor de los 'abogados
defensores de la familia Granda
Centeno en contra del Banco del
Pichincha (1éase Teleamazonas),
asi como la pugna al interior de
AER (Asociacién Ecuatoriana
de Radiodifusién) - Pichincha,
AER-Guayas y AER-Nacional,
no han logrado abrir espacios
mediante los cuales se pueda
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conocer sus grupos de accionis-
tas, las empresas transnacionales
con acciones en los medios
nacionales, los detalles de los
manejos financieros, y en los
volimenes de publicidad que
han manejado, muchas veces,
como se sabe, al filo de la ley.

En conclusién, los principales
perjudicados son los usuarios de
los medios, porque las verdades
a ellos suministradas, son,
medias verdades, con lo que dis-
traen su atencién y ocultan la
verdadera informacién. No se
quiere admitir, pero aqui radica
también una de las causas del
caos politico, moral y cultural
que vive en el pais.

Interactivo

En este breve ensayo usted lector
tiene un importante papel. Le ofre-
cemos una breve descripcién de la
actual sistema de propiedad de los
medios de comunicacién en el
Ecuador. Pero estd lejos de apare-
cer completo, por lo que le solicita-
mos nos haga llegar sus datos para
armar permanentemente un cuadro
actualizado del cual podamos sacar
las mejores conclusiones.



Eexto%ontextoﬂ

13

Estructura de poder de los
medios de comunicacidn en el Ecuador

Grupos monopdlicos
Elaboracién: Dr. Marco Villarruel Acosta

GRUPO NOBOA (Supergrupo de Guayaquil)

Noboa Bejarano - Febres Cordero - Estrada - Nebot - Marcos

MEDIOS DE COMUNICACION |

| VINCULACION EMPRESARIAL |

Acciones en Telecuatro, Guayaquil,
Ecuagraf (Imprentas)
Talleres graficos (Imprentas)

Industrial Molinera CA.

Compania Azucarera Valdez S.A.

Ind. de gaseosas S.A. (Ingaseosas)
Molinos Poultier S.A.

Industrial Cartonera Ecuatoriana (ICE)
Coenansa, Fab. de vehiculos SA.
Fertilizantes agricolas C.A. (FERTAGRIC)
Exportadora bananera Noboa S.A.
Compahia de elaborados del café CA.
(EL CAFE)

Naviera del Pacifico C.A. (NAPACA)
Manufacturas dei Cartén S.A. (MACARSA)
Ultramares Corporacién CA.
Mitsumotor S.A.

Compairiia Nacional de Plasticos S.A.
(CONAPLAS)

Lineas aéreas nacionales Ecuador S.A.
(LAN)

Compania general del café S.A. (GENECA)
Transportes maritimos bolivarianos S.A.
(TRANSMABOQ)

Sistemas de computacion CA.
(SISTECOM)

Banaesmeraldas S.A:

Agricola bananera Clementina S.A.

_Fluidos Navieros S.A. (FLUVIASA)

Industrias de chocolates S.A. (INDECSA)
Compaiiia general El Tejano S.A.

sigue...
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GRUPO NOBOA (Supergrupo de Guayaquil)

Noboa Bejarano - Febres Cordero - Estrada - Nebot - Marcos

...viene

| VINCULACION EMPRESARIAL |

Motorcon SA.

Italmotor S.A.

Talleres europeos S.A. (EUROMOTOR)
Dieselcentro, Talleres y servicios a diesel S.A.
Servicios G.N.CA.

Mitsucentro S.A.

Chrysler-Jeep Automotriz del Ecuador S.A.
Compaiifa de Servicios Aéreos S.A.
(COLAREQS)

Sergruno CA.

Grupo Centinela S.A.

Panamotor S.A.

Compaiiia de elaborados de cacao S.A.
(COLACAQ)

Industrial Bananera Alamos S.A.
Distribuidora Dispacific S.A.

Bananera Las Mercedes S.A.

Compaiia Agricola Bananera

del Ecuador S.A. (CABE)

Ganaderfa Rio Play6n S.A.

Compaiiia Agricola Rio Ventanas S.A.
(CARIVESA)

Euroseguros Agencia Colocadora

de Seguros S.A.

Equatoria Line Import Export Cia. Ltda.

GRUPO ISAIAS

Dassum - Anton - Bucaram

MEDIOS DE COMUNICACION| | VINCULACION EMPRESARIAL |

Ecuatronix (instaladoras de emisoras) Hotel Ramada

Telecentro, Gamavision, Cable Vision Enkador (fibras artificiales)
(Cable Deportes y Cable Noticias) Plasticos
HTV (mdsica y videos). Textiles

sigue...
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GRUPO ISAIAS

Dassum - Anton - Bucaram

...viene

| MEDIOS DE COMUNICACION |

| VINCULACION EMPRESARIAL |

Diario Expreso (accionista), La Razén
(cerrada en sept. 97, en renovacién)
Radio Bolivar (Q) (accionista),

Radio Sideral (Q), radio Sonorama FM
(nacional) Super K 800, Carrousel
Revista MAS (reemplaza a la revista
La Otra) (cerrada en sept.97),
Revista Samborondén

(circula en las ciudadelas

La Puntilla en Guayaquil),

Revista El Agro, Revista La Onda.
Skytel - Americatel (busca personas)
Grupo Editorial UMINASA
Litoautomdtica (impresora)

(Valor aproximado en medios

200 millones de délares).

Canales de TV en Florida,

Estados Unidos

Accionista mayoritario del sistema
nacional de televisién por cable

TV CABLE.

Gaseosas

Almacenes

Empresas navieras
Filanbanco en liguidacion
Empresas agricclas
Construcciones

Ingenio Agricola San Carlos

GRUPO EGAS GRIJALVA

| MEDIOS DE COMUNICACION |

| VINCULACION EMPRESARIAL |

Dinediciones - Revista Mundo Diners
Agencia Delta Publicidad

Revista Econémica Gestidn
Teleamazonas (acciones en cambio
de deudas)

Paquetes accicnarios en otras
empresas del sector (por ejemplo

en el diario Hoy)

Grupo financiero Banco del Pichincha
(15 empresas subsidiarias y afiliadas)
Seguros, seguridad y recuperaciones
financieras, casas de valores.

Diners tarjeta de crédito

Banco Financiero en el Peri

“Inversor Pichincha en Bogots,

Casa de Valores en Medellin .
sigue...
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GRUPO EGAS GRUJALVA

...viene

Empresas Multicines, (Inmocines), Distribuidora de autos Alfa Romeo

Revista Soho, Metropolitana de Seguros

Revista Fucsia, Consorcio del Pichincha, Almacenera Almagro,
Acciones en radio Coldn, Financiera Interdin, Inmobiliaria Bocha 2,
Revista Gente. Financiera Amerafin, Ecuahabitat (Inmobiliaria),

Nederlandia (Financiera), Banco del Pichincha
(Bahamas, Miami), Financiera Procimag,
Financiera Inversora Pichincha,

Banco Rumifiahui, Banco de Loja.

GRUPO PAZ WRIGHT

MEDIOS DE COMUNICACION| | VINCULACION EMPRESARIAL |

Teléfonos Ericsson, Radio Visién (Q) Produbanco, Supermercados
Cinemark (Salas de Cine). (La Favorita, Supermaxi, Agropesa).
Centros Comerciales (Almacenes Kiwi),
Radio Shack, Todo Hogar, Juguetén,
Mr.Books (libreria)
Hoteles - Inmobiliaria Equinoccio

GRUPO MANTILLA ORTEGA

| MEDIOS DE COMUNICACION| [ VINCULACION EMPRESARIAL |

Diarios El Comercio, Ultimas Noticias, Hotel Oro Verde, Cofiec (accionistas)
Radio Quito, Ecuadoradio (Agencia Autofrancia,

de noticias), Empresa de Teatros Fundacioén Diario El Comercio,

y Cines de Quito, Tintesa (fabrica Amedinec, financiera internacional.

de tintas), acciones en Offsetec

Megadatos - Access (proveedora

de Internet), Ediecuatorial S.A. 4

(Guia telefénica de Quito). sigue...




Eextosmcontextos}

17

GRUPO MANTILLA ORTEGA

...viene

Revista Carburando, Revista La Tienda,
Revista As Deportivo, Revista Lideres,
Revista Familia, Revista Educacién,
Periédico Correos del Valle,

Revista Pandilla, Radio Platinum

(12 frecuencias)

Distribuidora de autos Alfa Romeo
Metropolitana de Seguros
Consorcio del Pichincha

GRUPO ALVARADO ROCA

| MEDIOS DE COMUNICACION]

| VINCULACION EMPRESARIAL |

Ecuavisa, Sistema Nacional de
Canales de TV con 19 frecuencias
en todo el pais,

Revistas: Vistazo (de mayor
circulacion en el pais), Estadio,
Hogar, Generacién XXI.

Univisa (empresa de suministro
de television por cable).

Un canal (Ecuavisa Internacional)
en VHF (421).Un canal en Espafia
y dos mas en Estados Unidos.
Uno en Colombia

Artes gréficas Senefelder.
EDINSA (Guias telefénicas de Guayaquil
con el grupo El Universo).

GRUPO GRANDA CENTENO

| MEDIOS DE COMUNICACION |

| VINCULACION EMPRESARIAL |

Acciones en Teleamazonas y
Radio Colén

Marconi S.A. (Comunicacién
interpersonal)
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GRUPO MANTILLA ANDERSON

Diario Hoy (Edimpres, diarios y
revistas),

Radio Hoy,

Revista Cosas,

TV Hoy (Tesatel),

Hoy Net (proveedora

de Internet), Hoyfax - Prodata S.A.
(operadora de Internet),
Edisatélite (edicion para Guayaquil),
Audichoy (servicio de audiotexto),
Servidatos (banco de datos),
Revista Hoy Domingo,

Revista Si,

Metrohoy (diario gratuito)

MEDIOS DE COMUNICACION| | VINCULACION EMPRESARIAL |

Distribuidora de viveres
Fabrica de tintas y resinas

GRUPO ANDRES VALLEJO

[ MEDIOS DE COMUNICACION |

| VINCULACION EMPRESARIAL

Proveedora de TV por cable
(Direct TV).

GRUPO ARROBA

Banco Solidario
Mutualista Pichincha

[ mEDIOS DE COMUNICACION |

| VINCULACION EMPRESARIAL |

Radio Sucre Quito, Guayaquil,
Machala, Portoviejo, Esmeraidas
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GRUPO DELGADO (Grupo radial)

| MEDIOS DE COMUNICACION |

[ VINCULACION EMPRESARIAL |

Grupo radial Delgado en Quito,
Guayaquil, Manta, Nueva York,
Espaia, Argentina.

GRUPO EL UNIVERSO (Pérez - Castro)

Casas de cambio, agencias de viaje,
servicio de correos, renta de auto,
con mas de 30 oficinas en el mundo.

MEDIOS DE COMUNICACION I

[ VINCULACION EMPRESARIAL |

Diario El Universo,

Revista Sambo,

La Revista,

Radio City con des frecuencias,
Diario Super de circulacién nacional,
Guias telefénicas de Guayaquil

(con el grupo Alvarado-Roca).

GRUPO MARTINEZ MERCHAN

Empresa naviera de turismo a Galapagos,
Corint, Seibor,

Fundacién Diario El Universo

Unipartes

Accionista del Sistema de TV por cable
UNIVISA con asocio con el grupo
Alvarado-Roca, con el cual también
publican las guias telefénicas de Guayaquil.

MEDIOS DE COMUNICACION |

[ VINCULACION EMPRESARIAL |

Diario Extra de circulacién nacional,
Revista Dominical,

Revista La Tuya,

Revista La Mia,

Revista Semana,

Revista La Otra Infantil.

Diario Expreso de circulacién nacional,
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GRUPO TV Cable

| MEDIOS DE COMUNICACION |

| VINCULACION EMPRESARIAL |

Sudatel, transmision de datos
Satnet proveedor de internet
Stelcom (apoyo administrativo

a las empresas del grupo)

TV Cable (proveedor de television
pagada)

Setel (distribuidor de cable médem).

GRUPO RTU (Ceésar Alarcon Acosta)

Todas las empresas del grupo isafas.
Empresas del grupo Diario La Hora
(Familia Vivanco Riofrio).

| MEDIOS DE COMUNICACION |

| VINCULACION EMPRESARIAL

Sistema radial RTU (Radio y Televisién
Unida) con 20 frecuencias de
television en todo el pais,

8 frecuencias de radioen FMy 1 en AM
Editorial Raices,

Revista Ecuatoriana de Desarrollo

GRUPO RADIO COLON (Familia Nussbaum)

Fundacién Ecuatoriana de Desarrollo Fed
(prestataria de dinero a microempresas con
fondos de USAID),

Instituto de Educacién Ecuador,

Hogar de ancianos “La Ofelia) Urbanizacion
Los Claveles, Laboradora Perfecta (Servicio
de estampados y creacién de logos).

MEDIOS DE COMUNICACION |

| VINCULACION EMPRESARIAL |

Sistema Nacional de Radio Colén AM,
con 1 frecuencia en Quito

Sistema Nacional de Radio Colén FM,
con 10 frecuencias

Radio Kiss FM con 11 frecuencias
Radio Colén Cuba S.A.

Radio Colén Colombia SA.

Radio Colén Panama S.A.

Servi Dindmica S.A.
(comercializadora de publicidad)
Brochas Wilson S.A.

(materiales de pintura)
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GRUPO RIVAS

MEDIOS DE COMUNICACION |- °| VINCULACION EMPRESARIAL

Canal 1 (Relad S.A.) con 20 frecuencias  Rivas Herrera - Young & Rubicam,

Radio Sonorama Nacional empresas de publicidad filial de

con 22 frecuencias en el pafs, Young & Rubicam,

Gardeminc S.A. . Dish network (operadora de television
(operadora de Call Center), en los Estados Unidos)
estaentodo.com

(portal ecuatoriano en la red)

Una noticia publicada

pero no confirmada da cuenta que
un fuerte accionista de la red de TV
es el artista venezolana José Luis
Rodriguez “El Puma’

GRUPO TELESISTEMA

El mexicano Carlos Gonzalez es el propietario real, aunque no legal,
reside en Florida y tiene canales en Guatemala, Chile, Republica Dominicana,
Ecuador, Brasil, Paraguay, El Salvador, Nicaragua, Costa Rica

MEDIOS DE COMUNICACION| | VINCULACION EMPRESARIAL
RTS, Red Telesistema con frecuencias Carlos Munoz Insta es el personaje que
cuyo nombre comercial es Ortel S.A. funge como representante publico.
(esta sefial estaba destinada a la Aparece en los directorios de la Cruz Roja,
television nacional del estado clubes deportivos, organizaciones de

ecuatoriano y fue privatizada durante  beneficencia. Su fortuna es indeterminada.
el gobierno del Dr. Oswaldo Hurtado), Hay fuertes indicios de vinculaciones
Andivisién Canal 39 (de propiedad con el Supergrupo Noboa

de Carios Muiioz Insta)

Radio Galaxia Super Stéreo

(Guayaquil) con frecuencias en

todo el pais, Radio Alfa (Guayaquil),

Radio Fabu (Guayaquil),

Radio Joya (Quito),

Radio Metro (Quito).
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GRUPQ DIARIO LA HORA (Familia Vivanco)

| MEDIOS DE comuNicacion |

| VINCULACION EMPRESARIAL |

Revista Judicial del Diario La Hora
Radio Planeta, con cobertura en
Santo Domingo de los Colorados,
con 7 frecuencias.

Network Satnet S.A., servicios
agregados y de telecomunicaciones.
Editorial Minotauro.

Diario La Hora con 14 ediciones locales,

Estudio Juridico Vivanco Vivanco
Casa Comercial Vivanco
Grupo TV Cable

GRUPO EL JURI {Familia Eljuri)

| MEDIOS DE COMUNICACION|

| VINCULACION EMPRESARIAL |

Red Nacional de TV
Telerama con 12 frecuencias,
TV Cable (accionista),

Satnet (accionista).

Radio Trunking

(sistema troncalizado)
Vanguard

(empresa de publicidad).

Banco del Azuay (accionista mayoritario),
Almacenes Eljuri,

Cartier, Montblanc,

Plaza Vendome, Ozzioni,
Discount Center, Farmamas,
Burbujas Express,

Secretos para el bafo,

Wine and Cigar, Hotel Marriot,
Hotel Sheraton, Hotel Hilton Colén,
Hotel Oro Verde,

Princess Tour, Skoda, Arkrem,
Ecasa, Italpisos,

Kerédmikos, Muebles Carrusel,
Cerdmicas Monte Turi C.L.,
Las Fragancias,

Elaborados de carne,

Aymesa, Aekia,

Automotores Continental,
Metrocar, Recordmotor,
Impartes, Asiauto,

La Taberna (licores).
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GRUPO RADIO CATOLICA NACIONAL DEL ECUADOR

MEDIOS DE COMUNICACION| | VINCULACION EMPRESARIAL |

Sistema Nacional de radio

Conferencia Episcopal Ecuatoriana
con 17 frecuencias en AMy FM

GRUPO HCJB (Iglesia Evangélica Alianza y Misionera)

/

MEDIOS DE COMUNICACION| | VINCULACION EMPRESARIAL |

Sistema Nacional de radio Fundacion HCJB

con 1 frecuenciaen AMy 5 en FM Hospital y Centro de Salud Vozandes
Vinculacién con Asomavisién,

Imprenta propia,

Frecuencias para transmision

internacional, para onda corta

otorgado por la Unién Internacional

de Telecomunicaciones.

(Ver péagina 51 de esta revista).

£

GRUPO RADIAL FRANCISCANO COMUNIDAD PADRES FRANCISCANOS

| MEDIOS DE COMUNICACION| | VINCULACION EMPRESARIAL |

Sistema Nacional de Radio Comunidad Franciscana del Ecuador
Francisco Stéreo

con nueve frecuencias en FM,
Radio Jesus del Gran Poder
con 2 frecuencias en AM.
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GRUPO ZAMBRANO (Manabi)

MEDIOS DE COMUNlCACIONI I VINCULACION EMPRESARIAL

Sistema provincial de TV,
Manavision, Diario La Tarde
Revista El Mundo, Revista Variedades.

GRUPO JC RADIO {(La Bruja) José Cueva

[ MEDIOS DE COMUNICACION| | VINCULACION EMPRESARIAL |

34 frecuencias en FM Distribuidor mayorista de productos
electrénicos domésticos.

Caracteristicas de las emisoras

de radio en onda media

e  Son las mas numerosas del pais. Tienen una larga tradi-
cién de aceptacién popular, ahora desplazadas por las
emisoras en FM, aunque se avizoran cambios significati-
vos con el sistema digital.

* En el pais se registran 32 emisoras religiosas en A.M.
Tres de propiedad de organizaciones sociales o a nombre
de sociedades.
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* Una pertenece al Estado, propiamente en manos de la
AGD (Radio El Telégrafo) que deberia ser entregada a las
organizaciones de trabajadores, indigenas, estudiantiles,
o de maestros, que no tienen ni una sola emisora.

°  Hay tres emisoras de los Sindicatos de Choferes, en tanto
que se ubican 6 municipales o de Consejos Provinciales.

* Numerosas frecuencias en A.M. han sido entregadas a
conocidos politicos que las usan para negocio o proseli-
tismo: Carlos Said, René Izurieta Mora Bowen, Rafael
Ameida, Mario Canessa, Arroba Ditto, César Alarcén,
Jorge Montero, Luis Andrade, (con base en Manaby).

*  Solamente dos frecuencias estdn en manos del Estado
(Radio Nacional), que al momento estan sin funcionar,
por falta de financiamiento de parte del Estado.

* Unanueva emisora funciona en la banda de AM. Se trata
de 530 AM que, seglin sus personeros se trata de una
filial del sistema Caracol de Colombia, la misma que a su
vez es propiedad de la empresa transnacional espafiola
PRISA, que posee numerosos medios de prensa escrita,
televisién , radio, internet en varios paises del mundo. La
ley prohibe este tipo de medios de comunicacion.

l Comunicar es liberar
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Caracteristicas de las emisoras de

radio en onda corta en cuanto a propiedad

e Esta frecuencia se la utiliza para instalar emisoras con
alcance nacional o regional.

« Nueve estdn entregadas a organizaciones religiosas.

e Seis estdn bajo la administracién de Federaciones
Indigenas y Educativas.

e Una ha sido entregada a SENACOM, para la Radio
Nacional del Estado, pero que no estd activa por la falta
de atencién del actual gobierno.

Caracteristicas de las emisoras de radio

en frecuencia modulada én cuanto a propiedad

» En los ultimos afios este sistema ha registrado un verda-
dero “boom” de concesiones. Hay cerca de 835 emisoras
en todo el pafs. Su uso comercial para misica primero y
para programas hablados ha creado escenarios de dispu-
tas politicas, pago de favores politicos y un profundo acti-
vo e ilegal trafico de frecuencias. Para este efecto ha sido
necesario controlar el Consejo Nacional de Radio y
Televisién con funcionarios que la han manejado de
manera corrupta, politiquera e inepta.
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» Los casos mds clamorosos se produjeron cuando algunos
propietarios de redes de emisoras o simplemente conce-
sionarios de una o varias frecuencias, fueron nombrados
como Presidentes de Conartel, con lo cual terminaron de
machacar y podrir lo que quedaba.

» El trafico de frecuencias o la concesién por favores poli-
ticos, religiosos o familiares es un foco de corrupcién
publico y notorio. Las autoridades, lejos de tomar medi-
das, prefieren actuar como desentendidas o mds bien par-
ticipan de manera alegre en este escandalo. Un ejemplo:
el concesionario César Farah “vendié” seis frecuencias
entregadas por el Estado para su explotacién que se
comercializaba con el nombre de Radio Concierto, al
comerciante Serninsky (propietario de supermercados y
centros comerciales) el mismo que les renové con el
nombre de Radio Disney. El monto pagado le permitié a
Farah salir al aire con otra emisora: “Radio Universal”.

*  Es curioso pero hasta ahora la Comisién Civica contra la
Corrupcién (CCCC), nada ha dicho sobre este tema.
Alguna denuncia hecha por Fernando Bucheli ante la
Contraloria y el Congreso qued6 en nada.

* Una breve lectura de los afortunados ecuatorianos que
administran las frecuencias nos permite observar la suce-
si6n de apellidos como Valencia, Vintimilla, Cardoso
Martinez, Merchédn, Von Lipke, Nussbaum, Vivanco, o de
politicos connotados como Carlos Saud, Xavier
Bennedeti, Fernando Rosero (candidato del PRE a la
Presidencia de la Repibica), Holger Velastegui, César
Alarcén y otros que no aparecen claramente como Rafael
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Almeida (Guayas) Jorge Montero (Loja). Otros persona-
jes conocidos también aparecen en las listas: Galo
Martinez Lisker (Grupo Diario Expreso) o Carlos Muiioz
Insuda (Tropicélida). Las iglesias, confesiones y religiones
controlan 59 emisoras en M., y, se conoce que sigue la
puja millonaria para conseguir mas frecuencias.

Hay solamente ocho frecuencias entregadas a universida-
des, a la Central no le han atendido en més de 16 afios de
gestiones).

Hay tres municipales, 8 comunitarias o de organizaciones
sociales.

Caracteristicas de las estaciones

de television codificada y TV por cable

En cuanto a la televisién codificada satelital, se destaca la
estacién Galaxyecuador, (Direct TV) con 21.872 suscrip-
tores (marzo -2006), cuyo mayor accionista es Andrés
Vallejo Arcos, alto dirigente del Partido Izquierda
Democrética y relacionado con otros medios y con la
banca.

En cuanto a la televisién codificada terrestre, se repiten
los nombres de Holger Velastegui (Santo Domingo de los
Colorados) con 15 canales, y Univisa (del grupo
Alvarado Roca, con 166 emisoras).
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* La televisién por Cable (con 104.401 suscriptores en
marzo del 2006) muestra los mismos indices de agrupa-
miento de medios, que se registran en los otros campos.
Ademds de los conocidos TV Cable y UNIVISA, Julio
César Sanchez Loépez tiene 62 canales. Holger Velastegui
(Santo Domingo de los Colorados) con 24 canales.

» La misteriosa Sociedad Civil Cine Cable TV, en Tulcan,
Milagro, Babahoyo e Ibarra, administra 161 canales de
TV y otros 30 en El Carmen, y mas 26 canales en
Pedernales.

¢« La poderosa TV Cable (Isaias Wrigth, Vivanco) difunde
los mensajes de 245 canales en Tulcén, Riobamba, Ibarra,
Quito, Ambato). La emisora TV Cable, con otro nombre
de concesionario (Satelcom S.A. Cable) administra 368
canales, en las demds ciudades del pais.

* El Estado, ni los municipios, ni los gobiernos provincia-
les tienen registrado estacién alguna, lo cual es un hecho
de fundamental importancia porque no tienen posibilidad
alguna de difundir sus informaciones en estos canales que
tienen programacién internacional, casi exclusivamente.

*  De iltima hora se conoce un nuevo caso de trafico de fre-
cuencias: Radio Bolivar fue vendida sin conocimiento de
las autoridades pertinentes. Datos no confirmados dan a
conocer que el monto acordado fue de 17800.000 délares
y la entidad compradora fue una organizacién cristiana
evangélica. En estos dias la radio se encuentra exclusiva-
mente emitiendo miisica.
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Caracteristicas de la propiedad
de la TV abierta

En la concesidn de frecuencias de la TV abierta, los gobiernos
si que estuvieron dispendiosos y generosos porque han sabido
distribuirlos muy bien en el sentido de otorgar a los grupos
monop6licos de medios los suficientes autorizaciones como
para dominar el espectro informativo y de opinién de la ciu-
dadania ecuatoriana a través de los canales de TV en todas las
ciudades del pais.

* Al parecer Teleamazonas (Grupo medidtico
Teleamazonas-Fidel Egas Grijalva) es el que tiene el
mayor nimero de frecuencias otorgadas: 44. En la
mayoria de los casos aparece acompafiada de la empresa
CRATEL S.A. La sede estd en Quito, la persona que
presta el nombre para obtener las frecuencias es Sebastidn
Corral Bustamante, que no es el duefio.

* Otrora poderoso sistema televisivo, de propiedad del
super grupo (Isafas), Gamavisién, aparece con 43 fre-
cuencias con lo que cubre la mayor parte del Ecuador. Se
hizo poderoso con las transmisiones deportivas hasta
cuando se escindié del grupo el empresario de medios y
publicista Marcel Rivas (Canal UNO) que le quit6 prota-
gonismo deportivo y noticioso, porque se llevé progra-
macién y algunas vedettes de la pantalla.

e Luego aparece el sistema TCTV (TC Televisién Canal
10) cuya sede estd en Guayaquil. Tiene 35 frecuencias,
cubre todo el pafs, y pertenece al super grupo Isaias.
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* La Red Telesistema (RTS ex Telesistema) obtuvo 28 fre-
cuencias. El verdadero duefio de este sistema es el mexica-
no Carlos Gonzélez, quien reside en Miami. Es el propie-
tario de casi todos los canales de TV de Guatemala
(Canales 3, 7, 11, 13). Posee en Chile el canal de la Red,
también posee canales en Repiiblica Dominicana, Brasil,
Paraguay, El Salvador, Nicaragua y Costa Rica. Aparecia
como concesionario Carlos Mufioz Insiia, figura conocida
en el mundo social y politico. En la titima lista de la
Superintendencia de Telecomunicaciones, el nombre del
concesionario cambid, ahora aparece el inexpresivo nom-
bre Telecuatro-Guayaquil S.A.

* ECUAVISA se ha visto beneficiada con 19 frecuencias con
las que domina el espacio nacional. Su propietario el grupo
Alvarado, también opera un canal en VHF que sale con el
No. 421. En Espafia la empresa de televisién por Cable
ONO comercializa este canal, cuya programacién, cultural-
mente muy deficiente, se llena con programas que no tienen
cabida en la televisién nacional.

* El Grupo Rivas (Marcel Rivas) es beneficiaria de 20 fre-
cuencias en todo el Ecuador. En algunas provincias sale con
el nombre de canal 1. Marcel Rivas, ex accionista minorita-
rio de Televisién del Pacifico S.A. (Gamavisién), Grupo
Isaias adquiri6 los derechos de dominio de las frecuencias
de su ex propietaria la Conferencia Episcopal Ecuatoriana,
quien a su vez la adquiri6 del ex banquero Fernando
Aspiazu Seminario, hoy preso por problemas bancarios.

* Telerama, del grupo Eljuri, administra 11 concesiones y
cubre gran parte del pais, con una programacién de corte
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cultural, fue creada para publicitar los productos de sus
numerosas instituciones fabriles y de comercio.

Novedades importantes dentro de este sistema son las
siguientes: A

El diputado cefepista, Jorge Montero, con 17 afios en la
curul, tiene a'su nombre 5 frecuencias, en la provincia de
Loja, especialmente.

Ex presidente de AER y ex alto funcionario de organis-
mos de telecomunicaciones y CIESPAL, Luis Andrade,
tiene 11 frecuencias, especialmente en Manabi. Es cono-
cida su inclinacién politica con el Partido Roldosista
Ecuatoriano, PRE, y con el Partido Socialcristiano.

Diversas congregaciones e iglesias han obtenido 11 fre-
cuencias en todo el pais.

Varios politicos conocidos tienen también asignadas
varias frecuencias: Carlos Said (1 en Esmeraldas),
Mario Canessa (1 en Machala, 1 en Guayaquil, con el
nombre Caravana).

El misterioso grupo Teleatahualpa-Compaiiia Radio Hit
(propiedad de César Alarcén Costa y de la Fundacién
Ecuatoriana de Desarrollo) maneja 22 frecuencias en casi
todas las ciudades mds importantes del pais. ;Hacia
dénde se dirige este politico con tantas emisoras de radio
y televisién? Alarcén fue candidato a la Presidencia de la
Repiiblica y actualmente tiene representacién parlamen-
taria con el diputado Hugo Ibarra.




[ textoslcontextoﬂ

33

Régimen de propiedad de las
principales empresas de buscapersonas

1. METRO COMUNICACIONES S.A.

Esta empresa de buscapersonas tienen 20 afios en el pafs, per-
tenece en su totalidad al grupo Laniado, siendo Marfa Elena
Laniado la presidente ejecutiva.

Este grupo estaba representado econémicamente por el
BANCO DEL PACIFICO, en el Ecuador y por el NATIONAL
PACIFIC BANK, en el exterior. Manejaba otras empresas
como UNICREDIT, MASTERCARD y en el ampo de teleco-
municaciones fueron pioneros en el servicio de Internet:
ECUANET, con el respaldo del Banco del Pacifico.

Hoy el Banco del Pacifico es propiedad del Estado ecuato-
riano.

Este grupo tiene afinidad con el PARTIDO SOCIAL CRIS-
TIANO, pero es importante mencionar que una de sus repre-
sentantes Marfa Elena Laniado Castro ha desempefiado car-
gos importantes en el directorio de CONATEL (Consejo
Nacional de Telecomunicaciones) o ha trabajado directamen-
te con la Presidencia de la Repiblica (todo esto en el tiempo
de gobierno interino de Fabidn Alarcén).

La Sra. Laniado fue parte del directorio ejecutivo de PACI-
FICTEL, y es esposa del ex Secretario de Estado de gobierno
interino de Fabidn Alarcén, Wilson Merino, del FRA.
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2. SKYTEL BUSCAPERSONAS CIA. LTDA.

EMTEL (EE.UU) firma internacional de buscapersonas que
trabaja a nivel satelital tiene el 49% de las acciones de
SKYTEL y el 51% pertenece al grupo Isaias (ECUADOR), el
representante principal de esta empresa era Roberto Isafas.

FILANBANCO era Ila entidad bancaria que representaba al
grupo.

Este pequefio imperio abarcaba todos los campos posibles
de las telecomunicaciones: AMERICATEL donde posee la
franquicia en el pais (compré todas las acciones de sus
socios chilenos) y que obtuvo junto con otras 6 compaiiias,
la concesion de los servicios portadores, que quedaron en
exclusividad de EMETEL por 5 afios, después de la publica-
ciéon de la Ley Reformatoria a la Ley Especial de
Telecomunicaciones.

También es accionista, con Alfredo Adum y el grupo Eljuri, en
la empresa de sefial codificada TV Cable, que fue iniciada por
el grupo Wright, la empresa de servicios Internet: SATNET y
MULTICOM que se dedica a brindar servicios de comunica-
cién troncalizado (comunicacién de doble via).

3. BEEPERCOM COMUNICACIONES S.A.

La accionista principal es Janeth Dobronsky de Ferndndez
(quitefia) ex-accionista minoritaria de METRO COMUNI-
CACIONES S.A. en sus inicios. No es afiliada a partido
politico alguno pero simpatiza con el PARTIDO SOCIAL
CRISTIANO.
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4. MEDS - DLS BUSCAPERSONAS

Esta empresa es la mds antigua en la capital pertenece en su
totalidad a Mario Dominguez (quitefio).

No tiene otras empresas ni estd afiliado a ningtn partido poli-
tico.

5. CONECEL (PORTA BEEPER)

CONECEL es conocida en el mercado por su incursién tanto
en telefonia celular como en comunicaciones de una via, tal es
el caso de PORTA BEEPER BUSCAPERSONAS. Esta
empresa se formé de capital ecuatoriano representado por el
empresario guayaquilefio Simén Parra, quien ademds, es
accionista del BANCO AMAZONAS.

6. MEDICUS S.A.
El directorio de accionistas lo conforman tdnicamente profe-

sionales de la salud, actualmente lo preside el Dr. Ramiro
Pérez.

Xl Encuentro Latinoamericano de
Facultades de Comunicacioén Social
Bogota, Colombia, septiembre 25 al 28 del 2006
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Empresas de celulares en el Ecuador

1. OTECEL (CELULAR POWER, HOY MOVISTAR)
(Telefénica de Espaiia)

Hasta noviembre de 1996 los fundadores y principales accio-
nistas fueron del grupo Laniado: Maria Elena Laniado;
Francisco Cordovez de Textiles Nacionales; Salomén Gutt,
quienes junto a Roque Sevilla y Reins Kalbert vendieron
acciones a la transnacional norteamericana Bell South (cuarta
operadora de telefonia celular en el mundo), la que a su vez
vendi6 a la Telef6nica de Espaiia.

2. CONECEL (PORTA CELULAR)

Simén Parra (ecuatoriano) (Banco Amazonas) es uno de los
socios minoritarios. El duefio casi absoluto es el multimillona-
rio Carlos Slim Helin, de nacionalidad mexicana. Porta tiene
casi tres millones de clientes.

3. ALEGRO (TELECOMUNICACIONES MOVILES
DEL ECUADOR, TELECSA)

Empresa cuyo socio mayoritario es el Fondo de Solidaridad
del Estado ecuatoriano.
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FUENTES DE CONSULTA:

Muchos datos de este trabajo han sido tomados de la pagina web del
Consejo Nacional de Telecomunicaciones, www.conatel.gov.ec

También de: www.victimasdelaprensa.com, asi como de la Revista
Gestién, y del libro “Ecuador, su realidad”, de la Fundacién José
Peralta. Hemos trabajado también en el peridédico Opcién. Otros
corresponden al archivo del autor.

Para actualizar permanentemente estos datos por favor dirijase a:
mvillarruel @facso.uce.edu.ec
comunicaeduca@yahoo.com.ar @

Nuestro agradecimiento al Convenio Andrés Bello
en la persona del Dr. Francisco Huerta Montalvo,
por su generoso apoyo para que la delegacion
de la universidad ecuatoriana haya participado con éxito
en el XII Encuentro Latinoamericano de Facultades
de Comunicacion Social,
en Bogotd del 25 al 28 de septiembre del 2006
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ICOM 2006 -Primera Convocatoria

La Facultad de Comunicacién de la Universidad de La Habana convoca una
vez mas, como cada dos afios, a investigadores y estudiosos de la informacién

y la comunicaci6n para darnos cita en la capital cubana, del 6 al 10 de noviem-
bre en ICOM 2006.

Con el tema central Comunicacién, Informacién y Ciudadania: tensiones y
escenarios de la multiculturalidad, el programa profesional se iniciard con una
conferencia magistral y sesionaré en comisiones que propiciardn el desarrollo

de mesas de discusién, paneles y presentaci6n de ponencias en torno a las si-
guientes temaéticas:

* Politicas piblicas de Comunicacién, Informacién y Cultura.

*+ Estrategias de Comunicacién e Informacién para la promocién de ciu-
dadanias activas en escenarios locales.

* Enfrentamientos, alianzas, agendas comunes entre instituciones académi-
cas, empresas, instituciones sociales, movimientos sociales y politicos.
Gesti6n de informacién y comunicaci6n en las organizaciones.

* Educacién para la participacién y el desarrollo de competencias culturales,
comunicacionales, informacionales entre la ciudadanfa.

*+  Uso, recepci6n y consumo de nuevas tecnologias de la Informacién y la
Comunicacién: la alfabetizacién informacional.

* Las culturas nacionales, las culturas populares, la comunicacién intercul-
tural y las identidades.

* Cambios epistemoldgicos clave para el desarrollo tedrico y reajustes
metodoldgicos de la investigacién en Comunicacién e Informacién.

* Nuevos retos a que se enfrentan la formacién y la practica profesional

FACULTAD DE COMUNICACION

Universidad de La Habana

Avenida de los Presidentes No. 506,entre 23 y 21, El Vedado.
CP:10400. Ciudad de La Habana, CUBA.Teléfono: 832 65 83 al 85;
Telefax: (537) 832 37 34 » icom@fcom.uh.cu
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I.a comunicacion:
una necesidad del Estado
y de todos

os medios de comunica-

cién tienen una particu-
lar capacidad de incidir en la
opinién piblica y en la organiza-
cién social, mediante la relacién
permanente que establecen con
la poblacién. Por esa razén, los
estados, la empresa privada e
incluso la sociedad civil organi-
zada, se han preocupado por for-
talecerlos, promoverlos y tecni-
ficarlos, mds ain en una época
de significativo desarrollo tecno-
l16gico.

El Ecuador no es una excepcién.
A diario es posible constatar la
fuerza e influencia de los medios
de comunicacién, que, conside-
rdndose portavoces de los intere-

Hernan Jouve*

ses ciudadanos, han llegado a
provocar fuertes corrientes de
exacerbacién, impotencia, vio-
lencia, incredulidad, ante deter-
minados temas o circunstancias
especificas. Basta recordar el
impacto que provocé en la opi-
niéon piblica la cobertura del
retorno del ex presidente
Bucaram. Mientras tanto, llama
la atencién la escasa o débil
movilizacién ciudadana ante
temas como la pobreza, la des-
centralizaci6n, la trata de perso-
nas, la corrupcién, o el mismo
TLC, la Base de Manta, por
mencionar unos pocos. ;Son
temas de poca trascendencia, o la
trascendencia la determinan los
medios de comunicacién?

* Periodista. Ex Director de la Radio Nacional del Estado.
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Detras del discurso de democra-
cia, objetividad, imparcialidad,
no se requiere demasiado anali-
sis para descubrir esa persistente
intencién de “editar” la realidad,
recortarla e interpretarla para
que la miremos no con nuestros
0jos, sino con los de los medios
de comunicacién. Si esta “edi-
cién” se considera una expresion
del compromiso de los medios
para orientar actitudes corres-
‘ponsables entre la sociedad civil
y el Estado, podria pensarse que
estamos en un extremo muy dis-
tante de lo que debe ser una
comunicacién democrética, par-
ticipativa, justa y soberana.

La pregunta es, entonces, si €s
posible 0 no pensar en otro tipo
de comunicacién, preocupada
por los intereses de los ciudada-
nos, mis que de un grupo de
individuos.

Demos vuelta a la moneda... y
preguntémonos doénde estdn los
medios de comunicacién esta-
tales cuyos intereses, en su
estricto sentido, van de la mano
con los del Estado y, por tanto,
con sus principios, deberes y
derechos.
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No es gratuito o coincidencia
que los medios de comunicacién
estatales, hayan evidenciado, un
progresivo deterioro y legitimi-
dad. La Radio Nacional del
Ecuador es un ejemplo.

Una estructura auténoma: la
Corporacién

En 1960, durante el gobierno de
José Maria Velasco Ibarra, nacié
la Radio Nacional del Ecuador.
En 1980, con tres centros de
transmisién en Quito, Guayaquil
y Loja, la Radio disponia de la
tecnologia mds avanzada del
momento. Con un equipo de tra-
bajo de aproximadamente 100
profesionales, entre 1982 vy
1988, se produjeron alrededor de
60 programas en vivo y mas de
500 piezas de radioteatro y
radionovela.

En la actualidad son evidentes el
deterioro dramadtico de estudios,
oficinas, mobiliario, pisos, pare-
des, puertas, ventanas y exterio-
res de la Radio Nacional, ademas
del deterioro y obsolescencia de
los equipos técnicos: transmiso-
res, consolas, estudios de aire y
de produccién (micréfonos, gra-
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_badoras, etc.). Sus trabajadores
no pasan de cinco.

La débil o nula preocupacién por
impulsar proyectos comunicati-
vos masivos desde el Estado
(prensa, radio o televisién), se
comprueba en el descalabro de la
Radio Nacional, la falta de pre-
supuesto para el desarrollo de
estos espacios y la elevada
dependencia a instancias publi-
cas, que ha redundado en la difi-
cultad para mantenerlos y
modernizarlos.

En la prictica, el Estado se ha
visto impedido de desarrollar
espacios comunicativos tendien-
tes a incidir en la opinién publi-
ca, enriquecer o fortalecer la
identidad cultural y la soberania
nacional, y de contraponer fre-
cuentes distorsiones generadas
por buena parte de los medios de
comunicacién privados.

Frente a este panorama, es impe-
rativo repensar en la situacién de
los medios de comunicacién
estatales y en cémo definir una
estructura auténoma que, sin
dejar de responder a su mision,
garantice su sustentabilidad y
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proyeccién. Es decir, una suerte
de Corporacién, con personeria
juridica de derecho privado, sin
fines de lucro, patrimonio propio
y duracién indefinida, en la que
tengan participacién efectiva
determinados representantes del
sector publico, la sociedad civil
y del sector privado.

La idea de la Corporacién nace a
partir de varias consultas realiza-
das en el ambito nacional y del
estudio de ejemplos latinoameri-
canos (Colombia, Chile), euro-
peos (Inglaterra, Espafia) y de la
necesidad de desarrollar alterna-
tivas que lleven a superar la des-
truccién a la que fue conducida
la emisora estatal.

En otros paises, como Inglaterra,
la emisora piblica (BBC de
Londres) es financiada con un
impuesto que pagan todos los
ciudadanos por cada radio o tele-
visor que mantengan en su hogar.
En Francia, determinadas instan-
cias puiblicas comparten por Ley
sus ingresos permanentes con los
medios de comunicacién del
Estado. Dos ejemplos que dan
cuenta de como los medios esta-
tales pueden financiarse y mante-
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nerse independientes de la
influencia de los gobiernos y del
vaivén de la politica. Son eviden-
cias de que si es posible pensar
en medios que respondan a los
legitimos intereses de la pobla-
cién a la que se deben.

Autogestion y autofinancia-
miento

Una estructura auténoma, como
la Corporacién, tendria como
preocupacién establecer politicas
y estrategias orientadas a la auto-
gestién y autofinanciamiento de
los medios de comunicacién
estatales, asi como promocionar
espacios comunicativos alternati-
vos, acordes con los mds eleva-
dos objetivos e intereses de la
ciudadania y el Estado, en térmi-
nos de calidad, eficiencia, efica-
cia y pertinencia. Asf como dise-
far, planificar, ejecutar y evaluar
proyectos y programas de comu-
nicacién de caracter social, cultu-
ral, informativo, recreativo, edu-
cativo y de entretenimiento,
orientados a fortalecer la identi-
dad, unidad y ética nacionales.

Propiciaria, ademds, mecanis-
mos para la participacién, en sus
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proyectos y programas comuni-
cacionales, de las organizaciones
de la sociedad civil, comunida-
des, instituciones publicas, pri-
vadas, etc.

En resumen, establecer una poli-
tica de programacién con sentido
nacional y patriético, orientada
al desarrollo y formacién de una
ciudadanfa consciente de sus
derechos y obligaciones, en
donde los valores éticos, al igual
que el interés comuin, tengan pri-
macia.

En el marco de esta estrategia,
habria que analizar otras alterna-
tivas con el prop6sito de que esta
instancia (Corporacién u otra
figura juridica) no solo permita
la autogestién de los medios de
comunicacién del Estado, sino
que se constituya en un espacio
referencial que incorpore diver-
sos enfoques, conceptos y pro-
puestas desde la ciudadania.

Como propuesta, en nuestro pais
se puede aplicar, mediante una
reforma legal, un gravamen a los
ingresos del Consejo Nacional
de Radio y Televisién y de la
Secretaria Nacional de
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Telecomunicaciones para finan-
ciar las operaciones y funciona-
miento de los medios de comuni-
cacién del Estado.

LA RADIO

Mas alla del acelerado desarrollo
de sistemas de comunicacién
audiovisuales, la radio se man-
tiene como uno de los medios de
mayor penetracién. El avance de
medios audiovisuales no le ha
relegado, pues continda siendo
un medio de facil acceso, que
brinda a los oyentes la posibili-
dad de obtener informacién ins-
tantdnea y abundante sobre sus
principales preocupaciones, y la
de mediar y responder de mane-
ra inmediata a los requerimien-
tos de la ciudadania.

A pesar de sus ventajas, si nos
planteamos una recapitulacién
de lo que sucede en nuestro pafs,
podemos afirmar que no existe
un solo medio de comunicacién
con alcance nacional que acoja
diversos pensamientos, puntos
de vista, identidades, sin discri-
minacién de credo, género, ideo-
logia y raza. Un medio de comu-
nicacién que esté abierto, natu-
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ralmente, a la participacién de
instituciones publicas y priva-
das, a fin de provocar una mira-
da mds critica y propositiva en
funcién de pafs, sin necesidad de
realizar grandes inversiones
publicitarias.

Tampoco existe un medio de
comunicacién cuyo objetivo sea
la integracién nacional, o que se
ocupe de elevar formas de des-
arrollo y promueva los valores
patrios en las zonas, particular-
mente, fronterizas —que no inte-
resan a las radioemisoras priva-
das— donde mads influencia
alcanzan las emisoras de
Colombia o del Peru.

Es necesario, entonces, pensar
una radio estatal que construya
ciudadania y que contribuya a
modificar la relacién actual entre
el Estado y la sociedad civil, a
través del involucramiento de los
estamentos sociales en los gran-
des objetivos nacionales y politi-
cas estatales.

(Por qué no repensar a la radio
como una instancia que, a la vez
que fortalezca valores, identidad
nacional, ciudadania, autoesti-
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ma, ofrezca a la sociedad civil y
organizaciones sociales, como a
instituciones publicas, espacios
para la libre exposicién de pro-
yectos, planes y programas con
sentido nacional, social, cultural
y econémico?

La mision de una Radio
Nacional en tiempos de crisis

A pesar de las limitaciones tec-
nolégicas y de recursos huma-
nos, asi como de caricter legal y
de control gubernamental, la
Radio Nacional del Ecuador rea-
liz6, durante la crisis politica del
10 al 20 de abril de 2005 —que
llevé al derrocamiento del
gobierno del ex presidente Lucio
Gutiérrez— una labor en la que
primé el sentido profesional y
democritico en la comunicacién
social.

Para esta tarea, evidentemente
mds dificil por sus complejidades
legales y politicas, la radio, con
sentido profesional periodistico,
por decisién de sus directivos,
abri6é los micréfonos a todo el
publico oyente que quiso partici-
par. Mds alla de su disposicién a
favor o en contra del gobierno, la
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ciudadania tuvo en Radio
Nacional del Ecuador un espacio,
por derecho, a opinar y proponer.
El equilibrio en el tratamiento
informativo de Ia crisis desatada
fue la misién de la Radio.

Con la apertura de los micréfo-
nos y el eslogan, o principio,
“Desarmemos la palabra”, se
invité al piblico a opinar en tér-
minos de respeto y construccién
y no de destruccién o enfrenta-
miento. La ciudadania, de mane-
ra democritica, expresé sus crite-
rios, prescindiendo (por lo gene-
ral) de expresiones agresivas,
descalificadoras o hirientes. El
papel de mediacién de la Radio,
a lo largo de esas horas, consistié
en evitar exacerbar los 4nimos e
ir mas alld de la ira para pensar
propuestas y COmpromisos.

Los micréfonos estuvieron
abiertos todo el tiempo y recibie-
ron las voces de muchisimos
compatriotas que llamaron desde
casi todos los barrios de la ciu-
dad de Quito, del Oriente ecuato-
riano y de otras ciudades; de
Guayaquil, Cayambe, Tambillo,
Los Chillos, Tumbaco,
Cumbaya, Tabacundo, etc.
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El 2Q de abril, 1a Radio Nacional
hizo contacto con la Radio La
Voz de la Organizacién de
Estados Americanos (OEA), en
Washington, y recibié un infor-
me de su director Mario
Martinez, sobre la reunién de la
junta de embajadores de los pai-
ses miembros que analizé la
~ situacién politica que vivia el
Ecuador.

Minutos después entrevistd, en
vivo, al embajador del Ecuador
ante la OEA, Marcelo Hervas,
quien relaté los pormenores de
esta reunién y anuncié que el
secretario de esta organizacion
continental, Luigi Enauddi, esta-
ba dispuesto a viajar junto con
una comisién, para servir de
mediador, si las autoridades del
pafs lo solicitaban.

Se entrevisté al presidente de la
Conferencia Episcopal Ecua-
toriana, monsefior  Néstor
Herrera, quien manifesté paladi-
namente que quien es objeto de
protestas populares masivas en
su contra “debe dar un paso al
costado”. El rector de la
Universidad Internacional,
Marcelo Fernandez, fue mas
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tajante 'y declar6 que ‘el
Presidente “debe renunciar para
que retorne la paz al pais”. El
conocido analista Luis Eladio
Proafio tuvo similares términos a
los expresados por el prelado de
la Iglesia.

Pero también se entrevisté a
otros personajes, entre ellos Ivan
Onfa, secretario de
Comunicacién, y al diputado
Gilmar Gutiérrez, a quien se le
conmind, en un momento dado,
mantener la cordura en sus
declaraciones, a lo que accedié y
pidié disculpas por algunos
€XCesos.

La emisora recibié llamadas
internacionales de  Espaiia,
Radio Nacional del Peri, Radio
Nacional de Argentina. La infor-
macién que se emitia se alimen-
taba de tres reporteros que se
mantenian apostados en la
Presidencia de la Repiblica,
Asamblea de Quito (alcalde y
prefecto) y en las calles. Luego
desde CIESPAL.

Cuando el gobierno de Gutiérrez
habia sido derrocado, los micré-
fonos permanecieron abiertos.
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No cesé la participacién de los
oyentes, con reacciones diversas.
Antes y después de este desenla-
ce la Radio recibid, inclusive,
llamadas de los denominados
“forajidos”.

Esta participacién esponténea de
la gente se intercalé con infor-
macién obtenida del internet de
las agencias informativas inter-
nacionales y de periddicos como
La Nacién de Argentina, El
Universal de Venezuela, El Pais
y El Mundo de Espaiia, El
Tiempo de Bogotd, The New
York Times; y la BBC de
Londres, entre otros, que daban
cuenta de lo sucedido.

Nuestra labor ha sido “discreta-
mente” reconocida, pues en los
medios de comunicacidn, parti-
cularmente escritos, “nada” se
dijo o se comenté del trabajo
realizado por la Radio Nacional
en esos dias histéricos.

Y ese “nada” tiene su logica.
Quién se atreveria a comentar
en tono positivo sobre el trabajo
desarrollado por la emisora
estatal: nadie. Se corria el riesgo
de ser tildado de “gobiernista” o
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de tratar de favorecer a
Gutiérrez. Asi, simplemente, en
forma deliberada, se abstuvie-
ron de comentar sea a favor o en
contra.

Claro, en contra tampoco
comentaron porque sencillamen-
te eso habria significado faltar a
la verdad y no ser fidedignos y
objetivos en la apreciacion real.
Por eso prefirieron callar y abs-
tenerse para no ver afectada su
“credibilidad”.

Y no solo eso, sino que el hecho
de no reconocer el papel de la
Radio Nacional en esos dias
supuso, de alguna forma, desle-
gitimar o desconocer el trabajo
que hicieron los medios en esa
coyuntura.

Por lo demads, se demostré feha-
cientemente que si es posible
hacer comunicacién democrati-
ca e independiente cuando hay
conciencia y profesionalismo,
vinculados al interés mayorita-
rio de la poblacién y no al de
grupo alguno. Se debe tener pre-
sente que ia radio estatal no es
propiedad de los gobiernos de
turno. @
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Propiedad de los medios
y alcance informativo
del sector confesional

L.os medios de comunicaciéon

I desarrollo cientifico de

los medios de comuni-
cacién electrénicos, y la entrega
de frecuencias del Estado con
generosidad incomprensible no
ha servido de mucho para infor-
mar y formar (Educacién no for-
mal) entretenidamente a grandes
estratos de la poblacién, sino que
se han transformado en instru-
mentos para conquistar a la
mayor parte de la poblacién y
convencerla de las bondades de
la sociedad de consumo. Los
medios de comunicacién son las
armas para persuadir.

El papel periédico mantiene su
valor de documento para la his-
toria, para €lite econémica y

Antonio Zarango

politica, para los locutores de
radio que leen las informaciones
como si fueran noticias sonoras,
ademds propone la agenda de
cobertura informativa.

Los medios electrénicos: Radio,
Televisién e Internet son los de
mayor consumo, tanto que las
religiones del mundo se han pre-
ocupado de tener una o varias
frecuencias del espectro radio-
eléctrico; y gracias a la computa-
dora y satélite tienen redes infor-
mativas bien organizadas.

Cuando se presentan hechos o
pronunciamientos de transmisién
instantanea, relevantes o califica-
das de emergencia: guerras,
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desastres, accidentes la radio es
la favorita. Para los 200.000 auto-
motores que circulan por la ciu-
dad, es la radio su compaiiera.

En el casco urbano de Quito se
escuchan 100 emisoras entre AM
y FM. Entre las SH30 y las 9HOO
unas 40 emisoras hacen'“informa-
tivos” y “revistas informativas”.

Unas 35 radios sélo leen los
periddicos, y las restantes com-
binan con las informaciones de
reporteros propios.

COMUNICACION
CATOLICA

“La radio es el que ha gozado de
mayor aceptacién por parte de la
Jjerarquia eclesidstica catdlica y
de la de otras cupulas. El des-
arrollo de la prensa escrita ya
durante el siglo XIX fue contem-
plado con una actitud de sospe-
cha sistematica y en varias oca-
siones condenado de modo con-
tundente por las autoridades
eclesiasticas.

Papas y obispos veian en el prin-
cipio de la libertad de prensa un
atentado contra la ética y contra
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la fe, porque creen que favorece
el relativismo y el indiferentis-
mo. Més tarde, las nuevas artes y
medios de comunicacién, como
el cine y la televisién, fueron
también objeto de critica o, por
lo menos, vistas con recelo desde
diversos sectores de la Iglesia,
fundamentalmente por las men-
cionadas razones.

La radio fue acogida, en cambio,
desde sus mismos inicios, de un
modo mucho mads favorable.
Este medio ofrecfa, por fin, a la
Iglesia, la posibilidad de dirigir-
se simultdneamente a todo el
mundo, en el sentido literal de la
expresién, con la fuerza pene-
trante de la palabra. El optimis-
mo de los representantes ecle-
sidsticos ante la radio fue al
mismo tiempo la causa y la con-
secuencia de la creaci6n en
1931, por parte de Pio XI y con
la colaboracién de Guglielmo
Marconi, de Radio Vaticano” ©.

A finales de los 70 se instalan
varias radios: Catdlica Nacional;
Escuelas Radiofé6nicas Populares
Educativas (ERPE) en
Riobamba; Latacunga; Puyo; La
Voz del Santuario del Quinche y
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otras, dependientes de la funda-
cién Juan Pablo II, Episcopado,
Vicarias, Prefecturas, DiGcesis, y
comunidades religiosas residente
en el Ecuador: Orden de
Franciscanos cuenta con una
cadena informativa, Josefinos,
Misioneras Sociales de la
Iglesia, Jesuitas, Orden de predi-
cadores, Salesianos, y fundacio-
nes indigenas con el apoyo de la
Iglesia Catélica y Evangélica.
Escuelas Radiofénicas Populares
Educativas ~-ERPE- que nacié
como apoyo a la obra del Obispo
de los Indios, ahora es ONG.

Es que es un mandato de la
Conferencia Episcopal Latino-
americana: en el capitulo III del
mandato de Puebla dice: “... la
opcién por los pobres y construir
una nueva sociedad con los valo-
res evangélicos como germen y
preparacién de la vida eterna. @
Para ello, “122. Utilizar en
forrna mds sistemdtica y perse-
verante los medios de comunica-
cién social, especialmente la
radio, para llegar a los que resi-
den en lugares apartados”. @

Por lo tanto, la comunicacién
debe ser tenida en cuenta en
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todos los aspectos de la transmi-
sién de la Buena Nueva; crear
una pastoral de la comunicacién
social; crear una conciencia criti-
ca en los destinatarios de los
Medios de Comunicacién Social
(MCS). en orden al conocimien-
to y utilizacién de los mismos;
Procurar una formacion cristiana
del mayor nimero de comunica-
dores sociales; Promover la crea-
cién de M.C.S. regionales, a par-
tir de la existencia de un centro
promotor, que oriente y dirija los
programas de idiomas y culturas
existentes en nuestra nacién;
Fortalecer el CEDECOS: crear
una corriente de de opinién favo-
rable; Incluir cursos de M.C.S.
en la facultad de Teologia;
Promover el establecimiento de
la Radio Catélica Nacional y
hacer de las radios, de los peri6-
dicos y revistas de la Iglesia, ins-
trumentos de evangelizacidn;
Procurar la colaboracién y pre-
sencia orientadora de la Iglesia
en otros M.C.S. que no sean
suyos. @

Ultimamente se escuchan otras
religiones con el mismo discurso
en canales de TV y de radio.
Algunas son propietarios del
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medio y otras alquilan espacios.
Casi ninguna mantiene un infor-
mativo de calidad o de incidencia
en un gran nimero de personas.

LAS CONCESIONES

La Ley de Radiodifusién y
Televisién. El Decreto Supremo
NO0266-A Registro Oficial No
785 del 18 de abril de 1975 en su
Articulo 1.- “Los canales y fre-
cuencias radioeléctricas consti-
tuyen patrimonio nacional,
correspondiendo al Estado su
control, regulacién y concesion”.

Se reconocen dos clases de esta-
ciones de television y radiodifu-
sién: a) Comerciales privadas; y
b) De servicio publico. (Art.6
Decreto NO 266) Las unas pue-
den vender espacios publicita-
rios y lucrar, las otras no.

LA TECNICA

La radio en AM sin repetidoras
ni satélite tiene mayor cobertura
que la FM. La baja frecuencia de
la onda tiene cobertura nacional;
las de frecuencia media cubren
la regién; y las de alta frecuencia
son locales. Ahora son despre-
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ciadas hasta que se digitalice el
sistema.

La radio FM cubre el drea geogra-
fica que cubre su vista parado junto
a la antena. FM necesita de repeti-
doras para extender su cobertura o
el satélite que le dard un drea geo-
grafica mayor. Este mismo proble-
ma tiene la television.

La radio pide la atencién de un
solo sentido: el oido. La TV llega
a un mayor niimero de personas
en horas de ocio, porque la perso-
na debe estar frene al aparato uti-
lizando dos sentidos: vista y oido.

Los productos de radio son baratos
frente a lo que se gasta en otros
medios. La radio es mas sugestiva.

La television abierta compra
mucho y produce poco, y lo repiten
hasta que el televidente se cansa y
comprar cable o CDs baratos.

La conquista de audiencia no es
un problema de cobertura técni-
ca, sino de profesionalismo, len-
guaje, géneros y formatos, credi-
bilidad, de decir los asuntos con
sentido, de ingenio para captar
oyentes y televidentes.
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ESPECTRO RADIOELECTRICO

AM AM AM |TV TV TV TV TV Total
VHF UHF Cable Codificada 686 806 UHF ffec“‘?““”
terrestre 2,500 2686 MMDS | concesionadas
11.45 - 12.2 GHz
279 875 25| 217 107 123 26 578
Total Total 2.230
Radio 1.179 | TV 1051 = 100%

Son 2.230 frecuencias u opciones que nos ofrecen para oir o ver. ®

LAS FRECUENCIAS CONFESIONALES

AM FM M 6.5 TV Y. Total
! : confesionales
Matriz  Repetir Matriz  Repetir
33 44 41 11 S 5
Total Radio 129 Total TV 10 139
10.94 del total Radio 0.95% del total TV 2

Sin contar las 89 frecuencias que afirma tener HCJB

HISTORIA DE CONCESIONES

ANO FM AM

1989 121 278
1992 46 102
1994 133 289
1995:1193 343
2005 875 279

OC TOTAL CONFESIONALES

46 445

148 IETEL
422

k5 1957 57 catdlicas, 16 evangélicas.

251 2230

m
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HCJB

La radio HCJB asegura “Es con-
cesionaria de las frecuencias
matrices en Quito 690 KHz en
AM Yy 89 repetidoras en las pro-
vincias de Tungurahua,
Cotopaxi, Esmeraldas y de las
frecuencias matriz 105.5 MHz
en Guayaquil con su repetidora
en El Oro.

Las transmisiones en onda corta
tienen como base de operacién
diferentes frecuencias interna-
cionales, con un total de 13 idio-
mas, 150 horas de transmision,
entre los que se incluye el huao-
rani. La potencia combinada de
sus transmisores de onda corta es
de 17200.000 kilowatios que le
permite cubrir Norte, Centro,
Suramérica, Toda Europa,
Australia, Japén, Rusia y el norte
y centro de Africa, dando asi una
cobertura del 70% del globo
terrestre” ® Esto no se refleja en
las estadisticas de la Supertel.

La Voz de Los Andes estd cum-
pliendo 75 afos. Esta radio
comenzd su evangelizacién
medidtica en los 690 AM, 6050
OC en espaiiol, 6080 OC en qui-
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chua. La calificaban como la
“iglesia electrénica” y ejemplo
del manejo de un medio de
comunicacién para conquistar
creyentes.

Una de sus estrategias fue, hace
muchos afios, entregar a bajo
precio un receptor presintoniza-
do a su frecuencia. Este aparato
tenia solo una perilla con la que
se encendia y se manejaba la
potencia del sonido —volumen-.

Los misioneros de linea protes-
tante también fueron duefios del
canal 4 de TV; por lo que identi-
ficaban “La Voz y Ventana de los
Andes”, HCJB cuenta con una
veintena de estudios de graba-
cién. En la guerra de 1981 cola-
boré con toda su potencia para
informar. En ese entonces tenfa
fuerza e incidencia sus informa-
tivos.

IGLESIA UNIVERSAL DEL
REINO DE DIOS

“El pasado 4 de mayo, Radio
Bonita remitié una carta a los
representantes de la Iglesia
Universal del Reino de Dios, en
la que se les ofrece en venta su
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matriz en Ambato y las frecuen-
cias provinciales en Tungurahua,
Cotopaxi, Chimborazo, Bolivar,
Pichincha, Imbabura,
Esmeraldas, Manabi..., por un
monto total de 1,8 millones de
dolares” @

OTRAS

“Activa Maracay también se
encamina al mismo proceso pero
de forma muy reservada. Los
costos por cada transaccién no se
divuigan, pero promedia entre
80.000 y 200.00 dodlares. Antes
se negociaba en 30.000, dice
Marco Silva, duefio de Ia
Megaestacién”.

IMPRESOS
Revistas

Celebrar

Iglesia Sin Fronteras
Ecuador Misionero
Levantate

Caballeros de la Virgen @V

Hoja Dominical

Ser Familia, ser joven...
Nuestra Misa
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Boletines

Salesiano
Encuentro

Semanario

El amigo del hogar
Periédico

La Gente
PERIODICOS

Dos periédicos, los de mayor cir-
culacién en Ecuador, estarian
emitiendo unos 120.000 a
130.000 periédicos diarios entre
lunes y viernes; y el fin de sema-
na aumecntarian a 180.000 y
190.000.

REVISTAS

“Atalaya” es una de las revistas
que entregan sin costo o aporte
voluntario los Testigos de
Jehovd, que van de casa en
casa los domingos. El volumen
126, No 21 del 1 de noviembre
del 2005 tiene un tiraje de
267439 mil ejemplares. Se
viene publicando desde 1879 y
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no es politica. Es una publica-
cién quincenal impresa en
Nueva York y Colombia.
“Despertad” es otra revista con
similares caracteristicas que la
anterior.

“Caballeros de la Virgen” es
una revista catélica’ con poca
informacién de su edicién.

“Ecuador Misionero” es una
revista de las Obras Misionales
Pontificias, por lo tanto catélica.
La edicién especial de la que
saco los datos tuvo un tiraje de
2000 ejemplares.

“Heraldos del Evangelio” es de
la Asociacién Privada Inter-
nacional de Fieles de Derecho
Pontificio, revistas que circula
en Ecuador, sin mucha informa-
cién editorial.

“Iglesia Sin Fronteras” revista
de los Misioneros Combonianos
circula en Ecuador y Colombia.

“Signos de vida” es la revista
trimestral del Consejo Latino-
americano de Iglesias, se edita
en Quito sin mucha informacién
editorial.
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HOJAS O SUELTOS

“Luz del Domingo” se llama el
semanario litirgico que reparten
en los templos catélicos para
rezar la misa los fines de sema-
na. Esta hoja de cuatro paginas
tiene un tiraje de 270 mil ejem-
plares semanales. La Arquidi6-
cesis de Quito ordena para ella
86 il ejemplares semanales.
Tiene una ligerisima vifieta
publicitaria de un banco.

Si bien no es una hoja, el calen-
dario ha sido utilizado como una
forma de propaganda de su reli-
gién o de los iconos de su devo-
cién.

VALLAS

Este es un medio al que toda-
via no le han puesto atencién,
para ofrecer su producto. No
obstante en las carreteras
podemos ver alguna con pro-
paganda religiosa.

POBLACION RELIGIOSA
LATINOAMERICANA

462.965
456.919

Cristianos
Cristianos miembros
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Catdlicos Romanos 442.808
Otros cristianos 44.33]
Cristianos no miembros 6.046
Otras

TOTAL 499°534.000 >

No existe un censo sobre la
practica o identidad espiritual
de cada ecuatoriano; sin
embargo, se conoce que la
mayoria de ecuatorianos prac-
tican el catolicismo, seguido de
la linea Protestante: metodis-
tas, evangélicos, bautistas,
luteranos, mormones, testigos
de Jehovd, pentecostales,
anglicanos.

Conocemos de la instalacién de
Mezquitas Musulmanas, institu-
tos donde estudia lo Hindi y lo
Budista. Ecuador conoce muy
bien las sinagogas judias.
Sabemos que hay quien practi-
ca la Universalistas Unitarios;
hay paganos y neopaganos,
druistas, shamanicos; hay quie-
nes declaran no profesar ningiin
credo; y otros que no se deciden
por una de las 300 mil religiones
que se conoce existen en el
mundo.

S5

POLITICA

“La actitud moderna ha sido
politicamente clara: la emergen-
te burguesia europea necesitaba
disputarle el monopolio politico
a la Iglesia Catdlica. Para esto
invent6 un Dios personal. Es
decir, que el hombre para comu-
nicarse con Dios no necesitaba
de ningin intermediario. Si la
iglesia catélica tenia el monopo-
lio de esta intermediacién,
entonces politicamente, era a
ella a la que se le estaba golpean-
do y a nadie mas.

Cuando las facciones clerical
catélica y protestante comenza-
ron a guerrear, tras ello se escon-
dian intereses concretos, la con-
cepcién y poder feudal encarna-
do en el catolicismo versus la
concepcién y poder de la bur-
guesia encarnada en el protestan-
tismo” ¥ Estos dias se da una
guerra més entre Estados
Unidos e Irak, el modernismo
de occidente protestante y la tra-
dicién de oriente musulmana: la
Biblia y El Corén estén presen-
tes en la lucha. ™ En lo local
también hay una lucha silencio-
sa por el mercado.
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EL MERCADO

Segmento de poblacién por edad:
569.593  de 70 a mds afos H,ombres M’“jefes
537.698  de 60 a 69 afios 6018.353 6'138.255

802.266  de 50 a 59 afios
1212.854  de 40 a 49 afios
774.543 de 35 a 39 afios
863.071  de 30 a 34 afios
947.395  de 25 a 29 afios
17168.637  de 20 a 24 afios
1240.531 de 15 a 19 afios / \
1°341.039  de 10 a 14 afios
17362.121  de 05 a 09 afios Urbana Rural | Urbana Rural
17336.860  de 00 a 04 afios 3625.962 27392.391 | 3'805.393 27332.862

REFLEXIONES Galédpagos, para una pobla-
cién de 18.540 personas,
- 47040. 020 nifios y nifias son existen 13 canales de televi-
menores de 14 afios. Nadie si6n abierta y 13 radioemi-
puede asegurar que escu- soras? Sin contar la televi-
chan radio, 1o més probable sién pagada, que cada dia se
es que no. Los programas lleva més televidentes.
para este grupo poblacional
es minimo. - (Cébmo captar la mayor
audiencia ¢ incidir en Loja
- Son 1.179 opciones de si para una poblacién de
radio. 404.835 personas se cuentan

68 radios y 31 canales?
- Son 1.051 opciones de TV.
- Los productos radiofénicos
- (Cébmo  captar  mayor son minimos en el mayor
audiencia e incidir, si en nimero de radioemisoras.
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- La radio confesional trans- quistado un buen ndmero de
mite los cultos, corea ora- este grupo de ecuatorianos.
ciones para que repitan los
oyentes, espectacularizan - Ninguna radio confesional
los milagros. se ha colocado en los prime-

ros lugares de los rankins de

- Muchas de las confesionales sintonfa ni por sus informa-
han dado espacios a los tivos ni por su programa-
kichuas parlantes y han con- cién. @
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Pirdmide elaborada con datos proporcionados por el INEC, CEPAR y
www.frente.social.gov.ec/siise/p_cens0%202001/1htm.

Antonio Zarango.
antonzarango@yahoo.com.mx radioirf @ecuanex.com.ec

(Colaboracién de Ximena Echeverria y Araceli Rosas, Alumnas
FACSO).

FACULTAD
De COMUNICACION SOCIAL

La Facuitad

de Comunicacién Social
forma profesionales

con excelencia académica,
técnica y humanistica,
compatible

con las necesidades del pais.

La Facultad de Comunicacion Social forma comunicadores sociales con un perfil amplio,
bajo una concepcion psico-sodial, histérico cultural y sistematica, que actue
de manera integral en los distintos ambitos de interaccién humana.

POUTICAS

La Facultad de Comunicacion Social perfecciona los Planes y Programas de Estudio
sobre bases tedricas y metodoldgicas en funcion de los factores actuales
del sector de Ia comunicacion.
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‘T'ecnologias y
poder imperialista

lvidado y boicoteado el

NOMIC, (Nuevo Orden
de Informacién y Comunicacién),
la discusién internacional sobre
la comunicacién en la década de
los 90 se desplaza hacia lo que se
conoce como la “sociedad de la
informacién”, cuyos
antecedentes hay que rastrearlos
hacia el final de la segunda guer-
ra mundial donde Estados
Unidos alcanza una posicién
hegeménica, despla-zando a
Gran Bretafa y a las potencias
europeas devastadas por la guer-
ra. La hegemonia esta-
dounidense, reposa evidente-
mente en el poderio financiero,
comercial, militar y comunica-
cional pero ademads en el control

Agencia Latinoamericana de
Informacion ALAI

de la tecnologia de punta y el
conocimiento.

Ya en plena economia de guerra
el desarrollo cientifico y técnico
alcanzé un nuevo impulso gra-
cias a la aplicacién en el plano
industrial, particularmente mili-
tar, de importantes descubrim-
ientos cientificos logrados en el
curso de los afios precedentes
(relatividad, rayos X, radioac-
tividad, etc.) que no habian podi-
do ser explotados debido a la
depresién econémica, proceso
que es impulsado con una fuerte
apoyo e intervencién del Estado.
La introduccién de estas nuevas
tecnologias modific6 conside-
rablemente los procesos produc-
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tivos: nuevos medios de trans-
porte, de comunicacién, de
transmisiéon de informacién;
nuevas fuentes de energia;
nuevas materias primas; nuevos
procedimientos de fabricacidn,
etc.

Y asi, se establece una nueva
relacién entre la ciencia, la técni-
ca y la industria en condiciones
tales que las dos primeras se
convierte en uno de los elemen-
tos motores de la tercera: Los
conocimientos y sus aplica-
ciones pasan a ser elementos
dominantes en la composicién y
concentracién de capitales.

Obviamente, la integracién sis-
temética de los conocimientos a
la produccién provoca una ten-
dencia al control de estos, tanto
en el dmbito de su desarrollo
como de su aplicacién. De tal
manera que las inversiones desti-
nadas a lo que se ha dado en lla-
mar “Research & Debelopment”
(Investigacién & Desarrollo)
aseguran una nueva fuente de
poder. Por el mismo hecho que el
desarrollo industrial precisa de
capitales cada vez mas grandes,
solamente los grandes monopo-
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lios y/o el Estado estardn en
medida de asegurar el control de
R&D. (Leén: 1980).

En estas condiciones, el desa-
rrollo capitalista (que toma la
forma de una nueva ola de indus-
trializacién) exige la extensi6n
del modo de produccién capita-
lista hacia esferas hasta entonces
dejadas de lado: agricultura,
comercio, seguros, etc., y hacia
nuevas zonas geogréficas. Pero
ademds debido a su cardcter
monopolista, se torna necesario
el control de todo el proceso
econémico a escala amplia.

En este contexto, la hegemonia
de los Estados Unidos ya no
reposa en el control de los cir-
cuitos comerciales y financieros,
sino mas bien de la exportacién
masiva del capital productivo
que penetra las economias
nacionales internacionales en
una estructura mundial alta-
mente jerarquizada. A medida
que las corporaciones transna-
cionales de origen americano
controlan la tecnologia de punta
en el proceso de acumulacién,
estas cuentan con los medios de
subordinar al conjunto de
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empresas (y por consiguiente, la
economia de sus paises de ori-
gen) que no controlan dicha tec-
nologia motriz.

Al interior del proceso de expan-
sién del capital, el sector de la
comunicacién y de la informa-
cién se beneficia de ‘'una aten-
cién particular en el plano de la
implementacién  tecnoldgica.
Sea porque tiene que responder
a las exigencias de una produc-
cién internacionalizada que
requiere de un sistema interna-
cional de comunicacién; ya para
contribuir a mantener y acelerar
el consumo masivo cada vez
mas artificial puesto que la com-
petencia ya no se da en el cuadro
de la baja del precio sino en el
de la publicidad sobre el lanza-
miento de nuevos productos; ya
para responder a las exigencias
ideolégicas, politicas y militares
de control y dominio de un sis-
tema globalizado. Cuanto mas
que estas exigencias se encon-
traban exacerbadas con el
robustecimiento del bloque
socialista y del movimiento
socialista internacional, como
por las exigencias de los paifses
del Tercer Mundo. En suma, este
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sector pasa a ser estratégico para
el mantenimiento de condi-
ciones necesarias a la real-
izacién continua de ganancias.

La segunda guerra mundial
marca un hito en el desarrollo
tecnolégico de los medios de
comunicacién, debido a las
inversiones estatales. Hasta que
se convierten en un sector indus-
trial que requiere de grandes
capitales y de personal y tec-
nologia cada vez mas especia-
lizados, que solamente las
grandes firmas a cardcter multi-
nacional estdn en medida de pro-
porcionar y consecuentemente
de asegurar el monopolio y con-
trol de esta rama convertida en
una de las mas dindmicas de la
economia capitalista.

El crecimiento de esta rama
industrial implicard una tenden-
cia a controlar la estructura
comunicativa en su globalidad,
no solamente en la produccién
de medios y canales de comuni-
caciéon e informaci6n, sino
ademds los mensajes, la
implantacién de esquemas orga-
nizativos e ideolégicos, como la
bisqueda, la orientaci6n e intro-
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duccién de tecnologias cada vez
mads sofisticadas.

Por las caracteristicas mismas de
este crecimiento su viabilidad
pasard por una vinculacién
estrecha en el Estado, el cual ya
se ha convertido en un instru-
mento privilegiado al' servicio
del capital multinacional a través
de la entrega subvenciones,
donativos, préstamos, ventajas
fiscales y aduaneras, como a
través de la “ayuda interna-
cional”, de los pactos militares,
etc. Asi, las comunicaciones se
convierten en uno de los terrenos
donde la sincronizacién y coor-
dinacién de las estrategias de la
industria y las del gobierno han
funcionado de la mejor manera;
ya sea en el financiamiento con-
junto de proyectos de investi-
gacién, programacién, planifi-
cacién o aplicacién técnica; ya
en la utilizacién de expertos y
cuadros administrativos; ya en la
defensa ideolégica del sistema
en su conjunto, etc.

De esta vinculaciéon con el
Estado resulta, entonces, la base
tecnoldgica — financiera — politi-
ca — militar del sistema de comu-
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nicacién transnacional que se
constituye retomando las lineas
esenciales que asume el sistema
capitalista, esto es, con una acen-
tuada concentracién, centra-
lizacién e integracién en donde
el punto céntrico serd los
Estados Unidos.

Asi, el desarrollo tecnolégico,
las nuevas formas y orienta-
ciones que asume la comuni-
cacién no son, pues, un resulta-
do “natural” e ineluctable del
curso de la historia, sino de
requerimientos sociales, econd-
micos, politicos e ideoldgicos
muy determinados. Los enormes
subsidios del gobierno de los
Estados Unidos para el desarro-
llo de la comunicacién via
satélite y su monopolizacién
subsecuente, no resultan nada
extrafios a la urgencia para que-
brar el control detentado por
Gran Bretafia a nivel de la
comunicacién internacional a
través de sus cables submarinos
intercontinentales que requiere
la expansién de las corpora-
ciones americanas. La produc-
cién de artefactos de transmisién
cada vez mads sofisticados con-
cebidos mediante los fondos de
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Research and Development que
proporciona la alianza industrial
—militar, respecto a la necesidad
de asegurar el liderazgo de los
Estados Unidos y mantener la
estabilidad el sistema frente a la
consolidacién del bloque socia-
lista y las exigencias del “Tercer
Mundo”. Aparte, claro estd, de
la rentabilizacién que significa
para las corporaciones privadas
de comunicacién. Ni tampoco,
el cardcter altamente centra-
lizado e integrado de las tec-
nologias de comunicacién
frente al hecho que éstas sean
gestadas y controladas por los
monopolios.

Ya no hay duda de que el
dominio de Estados Unidos
sobre el sistema de comuni-
cacién internacional se con-
solidé6 desde el momento que
comenzé a explotar (en el te-
rreno militar primero y luego en
el comercial) la tecnologia de los
satélites desarrollada por la
NASA en las exploraciones
espaciales. “El predominio en el
espacio y en las comunicaciones,
que es una de las llaves para
dominar el espacio, se traduce
hoy en dia en el predominio
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politico, militar, econémico y
social sobre todas las naciones
del mundo”, sefialaba en 1965, el
General Sarmoff, presidente de
la RCA.

Desde el momento que el predo-
minio era una evidencia, devenia
preciso la conformacién de insti-
tuciones y la implementacién de
mecanismos encargados de man-
tener y asegurar ese dominio
como de su reconocimiento y
articulaciéon a nivel interna-
cional. En 1964 se constituye el
INTELSAT (International Com-
munication Satellite) a semejan-
za y bajo lagerencia de la COM-
SAT (Comucation Satellite
Corporation) creada dos aifios
atras en los Estados Unidos con
el encargo de organizar, adminis-
trar y comercializar la tecnologia
de los satélites. De esta manera
quedaba conformado el consor-
cio de la comunicacién comer-
cial via satélite de los paises ca-
pitalistas bajo control de las
principales potencias capitalistas
y particularmente de los Estados
Unidos puesto que el poder de
decisién se repartia en propor-
cién al aporte de capital. (Le6n:
1980).
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Los mastodontes mediaticos

Desde que los inversionistas des-
cubrieron que la informacién y
el entretenimiento es un nicho
que puede rendir grandes rédi-
tos, han canalizado grandes ca-
pitales a la industria cultural y
comunicacional. Muchos de
quienes se apropian de cadenas
de television, editoras y dis-
tribuidoras de libros, portales de
Internet, etc. nada tiene que ver
con la profesién del periodismo
o con los ambitos culturales o
artisticos. Ellos provienen de
dreas como la distribucién del
agua potable y el medio ambi-
ente (como la francesa Vivendi),
de la industria nuclear (la
General Electric es duefia de
NBS/News) y del negocio del
armamento (como el grupo
francés Lagardére) o son politi-
cos populistas y oportunistas que
se valen de “los medios” para
alcanzar el poder politico y
econdémico (el caso mas
emblematico es el del derechista
italiano Silvio Berlusconi).

Algunos autores atribuyen la
concentracién en la industria
cultural a la “convergencia digi-
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tal”, que difumina las barreras
antes existentes entre diferentes
medios (radio, televisién, prensa
escrita) e incluso entre diferente
sectores (telecomunicaciones,
informatica y comunicacién de
masas), reduciendo textos, ima-
genes y sonido a un solo soporte
digital: el bit. Esta explicacién es
parcial e insuficiente. La fuerza
motriz de la actual concentracién
medidtica y cultural es la
busqueda incesante del lucro. Lo
que impulsa a las grandes
empresas a salir de sus marcos
nacionales hacia la conquista de
los mercados globales es el afdn
de obtener las mayores ganan-
cias en el menor tiempo posible,
sin meditar sobre los medios que
han de emplear para conseguir
sus fines.

Cada vez el nimero de corpora-
ciones mediaticas se ha ido
reduciendo, a tal punto que ahora
es posible contarlas con los
dedos de las manos. Si a media-
dos de los ochenta del siglo
pasado estas transnacionales
eran medio centenar, en 1993 se
habia reducido a 27 y a finales
del 2000 eran apenas siete: la
Disney, AOL-Time Warner,
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Sony, News  Corporation,
Viacom, Vivendi-Universal y
Bertelsmann (primer grupo de
comunicacién aleman). Todas
ellas tienen asiento en los paises
ricos: Estados Unidos, Europa y
Jap6n.

Estos mastodontes -denomina-
dos conglomerados multimedia-
controlan desde la radio y la tele-
visién, pasando por la Internet,
la musica, el cine, los videojue-
gos, etc., es decir casi todo el
engranaje de la industria cultural
y de la informacién. La edicién y
distribucién de libros no es una

excepcién. Por mucho tiempo el
libro fue considerado como un
bien cultural que permitia la
expresién de la diversidad del
pensamiento y la transmisidn del
conocimiento a las nuevas ge-
neraciones. Esto estd cambiando.
La légica puramente mercantil
se va imponiendo en la industria
del libro que ahora estd domina-
da por algunas gigantes, para l2s
cuales, el libro es un elemento
mas en su estrategia de control
total de la cadena de la informa-
cién. Hasta hace 20 afios las
tasas de rentabilidad en la indus-
tria del libro eran del 3% al 5%,
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hoy, estas grandes empresas exi-
gen tasas superiores al 10%. El
resultado de esto es que “la 16gi-
ca de la rentabilidad tiene una
gran influencia en la naturaleza
de los libros publicados.
Algunos libros no se publicaran
porque no son rentables. Otros
no lo serdn porque son demasia-
do innovadores. Pero la mun-
dializacién del libro no se tra-
duce solamente en la dictadura
de la rentabilidad. La ingerencia
de los servicios de marketing,
combinada con la capacidad de
influencia de las multinacionales
en la promocién y difusién del
libro, conduce a practicas de
manipulacién del “consumidor
de libros” (Brémond Janine y
Greg: s/f)

Junto con los siete grandes con-
glomerados medidticos y en un
segundo nivel, se encuentran
otras 70 empresas que estdn
directa o indirectamente rela-
cionadas con las primeras. Estas
empresas son “potencias
nacionales o regionales y con-
trolan nichos de mercado, como
publicaciones administrativas o
comerciales. Entre un tercio y la
mitad de estas corporaciones de
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segundo nivel son de América
del Norte; la mayoria de las otras
es de Europa o de Japén.
Muchos de ellas -nacionales o
regionales- fueron creadas en las
orillas de los imperios editoriales
y televisivos. Algunas de estas
empresas de segundo nivel estdn
clasificadas entre las mil ma-
yores empresas del mundo, con
un ingreso de un billon de
délares por afio. Entre las
norteamericanas se puede men-
cionar a: la Tribune Company,
Dow Jones, Gannett, Knigh-
Ridder, Hearst e Advance
Publications; entre las europeas:
Kirch Group, Mediaset, Prisa,
Reuters y Reed Elsevier. Y entre
las latinoamericanas  estdn
Televisa de México, O Globo de
Brasil, Clarin de Argentina y
Cisneros de Venezuela que do-
minan sus propios mercados
nacionales y regionales y vienen
experimentando una rdpida con-
solidacién. (McChesney: 2003).

Europa y América Latina tam-
poco escapan a esta tendencia
oligopdlica. El conglomerado
aleman “Bertelsmann, primera
editorial mundial, compré RTL
Group, y ya controla en Francia
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la Radio RTL y la cadena M6;
Silvio Berlusconi es duefio de las
tres principales cadenas privada
de Italia y, como presidente del
Consejo de gobierno, controlaba
el conjunto de las cadenas piibli-
cas; en Espafa, la firma Prisa
controla el diario El Pais, la red
de radio SER, el canal codifica-
do Canal Plus de Espafa y el
principal grupo de editoriales”
(Ramonet: 2002a)

(La concentracién del poder
medidtico y cultural es fruto de
las leyes naturales o de la mano
invisible del mercado? Las evi-
dencias indican que es un pro-
ducto humano, y mdas que
humano es el resultado de las
politicas neoliberales implemen-
tadas por organismos interna-
cionales como la OMC, Ila
OMPI], la UIT y por la mayoria
de gobiernos que han cedido a
las presiones ejercidas por las
transnacionales para la elimi-
nacién de las barreras que impi-
den su expansién y consoli-
dacién.

En la mayoria de casos la con-
centraciéon del poder medidtico
se ha realizado de espaldas a los
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ciudadanos, sin que medie un
proceso democrdtico de dis-
cusién de las implicaciones y las
consecuencias que esto tendrd
para la sociedad.

El TLC y luego de la OMC
despejaron el camino para las
inversiones de las transna-
cionales en los mercados
regionales y  mundiales. La
ampliacién de los derechos de
propiedadintelectual (TRIPs) ha
sido un factor clave para la con-
solidacién de los oligopolios.
Las megacorporaciones, a través
de los medios de informacién
que controlan, han creado el
ambiente propicio para que los
gobiernos y parlamentos adopten
decisiones a su favor como la
desregulacién y liberalizacién de
los mercados de las comunica-
ciones y de los medios.

“Hace 17 afios, en los Estados
Unidos, regulaciones guberna-
mentales impedian que una com-
pafifa o individuo posea mas de
siete estaciones de televisidn,
siete estaciones de radio AM y
siete estaciones FM en el pais.
Ahora, gracias a las desregula-
ciones realizadas por politicos
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elegidos con el apoyo de dona-
ciones electorales de la industria
medidtica, una sola compaiiia
posee 1.200 estaciones locales.
Esta compaiifa se llama Clear
Channel”. (Cohen: 2002).

Los numerosos e influyentes
“lobbies” de las grandes corpora-
ciones medidticas han lanzado
una ofensiva para que la
Comision Federal de Comuni-
caciones (Federal Communica-
tions Comisién, FCC, siglas en
inglés), continde la desregla-
mentacién para concentrar en una
sola empresa todos los medios,
incluida la Internet, en una ciu-
dad o regién determinada. A prin-
cipios de junio de 2003, con una
votacién de tres contra dos y pese
a una amplia oposiciéon de la:
sociedad civil, la FCC dio un
nuevo paso en esta direccidn,
permitiendo que las redes de TV
puedan ampliar su alcance hasta
el 45% de la audiencia nacional,
siendo que el limite anterior era
del 35%. Este organismo, igual-
mente, levanté la prohibicién
para que un mismo grupo
econdémico pueda ser propietario
de un periddico, a la vez que un
canal de televisién o de radio en
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un mismo mercado. Con estas
nuevas normas se prevé que las
grandes cadenas de radiodi-
fusién, como la News Corp/Fox,
General Electric /NBC; Viacom/
CBS y Disney/CBS absorberan a
los medios pequefios y locales,
atentado a la libertad de los esta-
dounidenses de recibir .informa-
cién plural e independiente
(Ledn: 2003). Por la presién ciu-
dadana se logré que la Corte de
apelacién suspendiera temporal-
mente la medida, aunque serd la
Cémara de Representantes la que
diga la dltima palabra.

El caso del Brasil ilustra también
cémo las politicas tomadas por
los gobernantes tienden a favore-
cer la concentracién de la
propiedad en los sectores de la
comunicacién y la informacién.
Durante los dos periodos que
goberné Fernando Henrique
Cardoso (1995-2002) se reformé
la Constitucién y se dictaron
algunas leyes que determinaron
la quiebra del monopolio estatal
de las telecomunicaciones
(Enmienda Constitucional No 8,
de agosto de 1996), la pene-
tracion del capital extranjero en
la telefonia celular y las teleco-
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municaciones via satélite (hasta
en un 49% hasta julio de 1999) y
que dieron al Ejecutivo la potes-
tad de establecer los limites de la
participacién extranjera en el
capital de las proveedoras de ser-
vicios de telecomunicaciones.
“Esta nueva politica favorece la
concentracién de la propiedad,
porque no impide la propiedad
cruzada de los grupos empresa-
riales de telecomunicaciones,
comunicaciones de masas e
informética, y estimula la parti-
cipacién creciente de los actores
globales, directamente o asocia-
dos a los grandes grupos
nacionales, en la medida en que
elimina todas las barreras para la
entrada del capital extranjero”
(De Lima: 2001)

El rol de las corporaciones

En el marco de la mundializacién
neoliberal, los conglomerados
multimedia cumplen un doble rol:
como “agentes discursivos” y
como agentes econémicos. En
tanto agentes discursivos “no solo
venden y legitiman el ideario glo-
bal sino que también lo transfor-
man en discurso social hegemdni-
co, difundiendo visiones del
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mundo y modos de vida que trans-
fieren al mercado la regulacién de
las demandas colectivas.

La llamada gran midia fabrica el
consenso sobre la superioridad
de las economias abiertas,
insistiendo que no hay salida
fuera de las recetas neoliberales”
(De Moraes: 2003) . Y actdan de
esta manera tanto por su adhe-
sién a la globalizacién neoliberal
como por detentar la capacidad
de interconectar el planeta a
través de la infraestructura
comunicacional desarrollada en
las tltimas décadas que incluye
satélites, redes de fibra dptica y
redes infoeléctricas.

“La caracteristica integradora es
algo intrinseco a la infraestruc-
tura de difusién. No parece exis-
tir otra esfera en la vida coti-
diana habilitada para interconec-
tar pueblos, paises, sociedades,
culturas y economias. Pensemos
en CNN, que distribuye por
satélites y cable, a partir de su
centro en Atlanta, noticias las 24
horas del dia para 160 millones
de hogares en 200 paises y 81
millones en Estados Unidos,
ademds de 890 mil cuartos de

69

hoteles suscritos. El mundo en
tiempo real casi siempre bajo el
dngulo ideol6gico norteameri-
cano” (De Moraes: 2003).

Como agentes econémicos, las
corporaciones multimedia se
inscriben en una de las activi-
dades econdémicas de mayor
desarrollo. Entre 1994 y 2000
los sectores de la informacién y
del entretenimiento fueron los
de mayor crecimiento en
Estados Unidos. En Europa y
Japén, las industrias culturales
generan alrededor del 3% el PIB
y aproximadamente medio mil-
16n de empleos en cada una de
las sociedades més desarro-
lladas. Pese a la recesién y la
caida de las acciones el sector
de las TICs se prevé que las
inversiones en estos sectores
seguirdn aumentando a mediano
y largo plazo. Es asf mismo, una
de las actividades que mayor
rentabilidad genera.La cifra de
ganancias de la industria audio-
visual es de aproximadamente
300.000 millones de ddélares.
Solo el mercado musical, domi-
nado en un 90 por ciento por
BMG, EMI, Sony, Warner y
Poligram Universal, ascendid,
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entre 1981 y 1996, de 12 mil a
cuarenta mil millones de délares
(Canclini: 2002). Del sector de
la informacién y las comunica-
ciones han surgido los multimi-
llonarios que en estos tiempos
de globalizacién han concentra-
do un poder y una riqueza nunca
antes conocidos.

Los conglomerados multimedia
adoptan la misma estructura,
objetivos y las mismas formas de
funcionamiento que cualquier
transnacional y pretenden alcan-
zar iguales o mayores tasas de
rentabilidad. “No hay distin-
ciones relevantes entre
filosofias, estructuras operativas
y objetivos mercantiles.

Durante la década de los 90, la
industria de la comunicacién se
adecué a las lineas maestras de
la corporacién red.

*
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Asi se ha ido configurando un
sector multisectorial, explorando
ramas conexas y sinergias (¥*)
capaces de racionalizar costos,
bajar deudas, conjugar el saber
hacer y economizar en escala”
(De Moraes: 2003).

Origen y expansion de la
Internet

Dado el caricter estratégico que
Estados Unidos ha dado al
impulso de las tecnologias de la
comunicacién en funcién de sus
intereses hegemonistas, no es
casual que, en el seno de su com-
plejo militar-industrial, se haya
desarrollado, hacia finales de la
década de los 60 del siglo pasa-
do, la Internet, una de las inno-
vaciones tecnolégicas que ha
tenido grandes repercusiones en
los dltimos afios. Fue en el con-
texto del enfrentamiento con la

Sobre el proceso de sinergia, Ben Bagdjian escribe; “ En biologia este término describe dos

entidades cuya interaccion produce algo superior a la suma de sus dos partes. En los mass
media, resefia como un medio puede ser usado para promover la misma idea, producto,
celebridad o politico en otro medio, ambos de propiedad de la misma empresa. Cada uno
de los nuevos gigantes globales busca el control de tantos diferentes medios como sea
posible: periddicos, revistas, radios, television, libros, peliculas, sistemas de cable, canales
de satélite, discos, videocasetes o redes de cing” (Citado por De Lima: 2001)
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Unién  Soviética, que el
Departamento de Defensa encar-
g6 a centros de investigacién
universitarios el disefio de un
sistema de  comunicacién
descentralizado que sobreviviera
a un eventual ataque nuclear. El
resultado de los primeros experi-
mentos fue una red funcional
(denominada Arpanet) que
enlazaba las computadoras de 15
centros universitarios. Esta
experiencia posteriormente se
extendié al resto de la comu-
nidad académica e interconectd
la primera red Arpanet con otras
redes de computadoras con el
objetivo de intercambiar infor-
macion y conocimientos cientifi-
cos, incluyendo, por supuesto,
aquellos destinados a mejorar la
propia herramienta. La posterior
contribucién de cientificos
europeos que laboraban en el
Centro Europeo de Investigacion
Nuclear, CERN, con asiento en
Ginebra, Suiza, también fue
decisiva para el desarrollo de la
Internet. Este aporte consistié en
el hipertexto, un programa infor-
mitico (software) que permitia
sacar e introducir informacién de
y en cualquier ordenador conec-
tado a través de Internet.
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Lo interesante de estas nuevas
tecnologias es que comenzaron
a desarrollarse en un espiritu de
colaboracién tanto por redes
académicas como ciudadanas,
con independencia tanto de las
aplicaciones militares como de
los circuitos comerciales, que
en principio no le vefan mayor
futuro al nuevo instrumento.
Hacia la década de los 80 del
siglo XX ya esta tecnologia fue
acogida por organizaciones
ciudadanas que utilizaron el
potencial que ésta ofrecfa para
comunicarse y compartir infor-
macién rompiendo las barreras
geogréficas y temporales. Sin
embargo, es a principio de los
90 que aparece Internet como
una red mundial de redes inter-
conectadas y a mediados de
esta misma década la World
Wide Web, que se populariza
gracias a la invencién de los
navegadores de facil uso a dis-
posicién de los usuarios
(Nescape e Internet Explorer)
que permiten la conexién de las
redes informéticas desde
cualquier parte del mundo
mediante un protocolo univer-
sal (el TCP-IP). (Castells:
2001).
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Cabe destacar entonces que la
Internet es resultado de un con-
junto de descubrimientos e inno-
vaciones desarrolladas en las
ultimas décadas en los campos
de las telecomunicaciones, la
informética y la microelectréni-
ca, que comunmente se conocen
como tecnologias de la informa-
cién y la comunicacién, TICs.

La principal novedad que trae las
TICS es la convergencia digital.
Anteriormente a su aparecimien-
to habia por lo menos tres sis-
temas de signos diferentes para
comunicarnos e intercambiar
informacién: la escritura, el
sonido y la imagen. Cada uno de
ellos recibia un tratamiento
diferenciado e independiente.
Con la “revolucién digital” todos
estos tipos de datos, independi-
entemente de su tipo u origen,
pueden manipularse e integrarse
en una base comun de informa-
cién. La digitalizacién posibilita
traducir todo tipo de informaci6n
—datos, texto, sonido, imagen,
video, cédigos, programas infor-
maticos- al lenguaje de com-
putacién, con un sistema de co-
dificacién basado en una secuen-
cia binaria de paquetes de 0 y 1,
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o “bit”. Junto a la digitalizacién
se desarrollé de manera extraor-
dinaria la miniaturizacién en la
industria de las computadoras
(siendo particularmente impor-
tante el microchip), las redes de
fibra 6ptica, las comunicaciones
satelitales, la telefonia celular,
etc. todo lo cual ha dado lugar a
la posibilidad de transmitir cada
vez mayores paquetes de infor-
macién en tiempo real.

La Internet se presenta como una
de los instrumentos de mayor
desarrollo y penetracion .de los
ultimos afios, si se compara con
el tiempo que tard6 en
expandirse el teléfono, la radio o
la televisién. La red de redes teji-
das por todo el mundo enlaza a
millones de computadoras que
intercambian informacién gra-
cias a una serie de protocolos
comunes, introduciendo un
nuevo modo de comunicacién
—la comunicacién multimedia—
en el que convergen textos, ima-
genes y sonido, y que, ademds
estd disponible las 24 horas del
dia.

“La aparicién de un nuevo sis-
tema de comunicacién electréni-



|textos Icontextos]

co, caracterizado por su alcance
global, su integracién de todos
los medios de comunicacién y su
interactividad potencial, estd
cambiando nuestra cultura y lo
hard para siempre”, sostiene el
investigador catalin Manuel
Castells. (2000).

Globalizacién y nuevas tec-
nologias de la comunicacién y
la informacién van de la mano,
a tal punto que los analistas no
se ponen de acuerdo si la
primera es consecuencia de las
segundas, o viceversa. Por su
cardcter de ubicuidad, las TICs
estan presentes en todas las fa-
cetas de la globalizacién. Las
TICs facilitan los intercambios
comerciales y los flujos
financieros que se desplazan a
la velocidad de la luz sin
respetar tiempos o barreras
geogréficas. Posibilitan,
ademds, nuevas formas de pro-
ducir y de organizar las empre-
sas y el desarrollo de 1la
economia transnacionalizada,
que permite la deslocalizacién
de las actividades productivas
de los paises desarrollados hacia
los lugares mds reconditos de
los paises periféricos en donde
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encuentran mano de obra mas
barata. Ademads, las TICs han
dado lugar al establecimiento de
un sector econémico especifico
ligado a la informacién, los
medios, las telecomunicaciones
y la cultura de masas que, sobre
todo en los paises industrializa-
dos, ocupa un lugar importante
y es uno de mayor crecimiento
de los tltimos afios.

Desde el punto de vista social,
ciudadanos y organizaciones del
mds variado tipo se han apropia-
do de las TICs para tejer un
entramado de redes que configu-
ran una sociedad civil mundial
emergente, cuyo vasto campo de
accién va desde la preservacién
del medio ambiente, hasta el
respeto de los derechos
humanos, los derechos de las
mujeres, las reivindicaciones de
los pueblos indigenas y un largo
etcétera. Estas redes de la
sociedad se han convertido en un
actor fundamental en el esce-
nario mundial pues de alguna
manera inciden en las agendas
internacionales y en algunos
casos limitan el espacio de ma-
niobra de los Estados y de las
transnacionales. @
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Congreso ONLINE del Observatorio para la CiberSociedad
[http://www.cibersociedad.net]

Convoca su IITI Congreso ONLINE que tendré lugar en el ciberespacio (onli-
ne) durante la segunda quincena de noviembre de 2006. En esta tercera edi-
cién, el OCS abordaré desde una perspectiva multidisciplinar y abierta —como
lo ha venido haciendo hasta ahora- su principal objeto de estudio, lo ciberso-
cial, centrdndose principalmente en su propuesta reflejada en el titulo:
“Conocimiento Abierto, Sociedad Libre”. Le hacemos extensiva la més cor-
dial invitacién a debatir y reflexionar en torno a este tema junto toda nuestra
comunidad digital de conocimiento.

Mediante el presente documento abrimos el Call for Papers, dentro de cual-
quiera de los grupos de trabajo del Congreso, contenidos en cinco Ejes
Temdticos principales. Los grupoes de trabajo son las unidades estructura-
les fundamenteales en las que se organiza el Congreso, similares a los habitua-
les simposios, seminarios o talleres que componen los congresos tradicionales.
Nuestra llamada va dirigida tanto al sector de la Academia como al de la
Administracién, Empresa y Sociedad Civil. Dada la trascendencia de los plan-
teamientos, preguntas y reflexiones implicitos en la linea editorial y en cada
uno de los grupos de trabajo, creemos que es imprescindible la implicacién de
cada uno de estos actores sociales para obtener respuestas fidedignas en torno
a la temdtica que enmarca este evento: el conocimiento como agente funda-
mental para el cambio social, perfilada en el titulo “Conocimiento Abierto,
Sociedad Libre”.

En concreto convocamos a investigadores y docentes de las dreas de las cien-
cias sociales, humanas y tecnolégicas a presentar sus reflexiones, dltimas
investigaciones e innovaciones, asi como a profesionales de la
Administracion y la Empresa privada a que presenten sus experiencias y
précticas en el terreno. De igual modo, invitamos a la sociedad civil y a la ciu-
dadania a presentar sus impresiones, comentarios y vivencias acerca de su par-
ticipacion e implicacién en esta nueva Sociedad del Conocimiento.

El congreso se articula en base a diversos grupos de trabajo teméticos, distri-
buidos en cinco 4reas principales, por lo que los temas de las comunicaciones
deben estar en relacién con los mismos.
bttp://www.cibersociedad.net/congreso2006.
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.os propietarios
del ciberespacio:

El retorno de los rentistas

na economia de la

informacion (previa-
mente llamada economia post-
industrial o del conocimiento,
también llamada ciber-
economia) es aquella donde el
sector de la informacién ha lle-
gado a ser dominante en
relacion a los sectores industrial
y agropecuario. El sector de la
informacién es aquel sector de
la economia que produce, mane-
ja o transfiere bienes de la infor-
macién. En el corazén de este
sector, se ubican las tecnologias
de la informacién y la comuni-
caciéon (TIC), que permiten
generar, manipular, distribuir y
usar la informacién.

Roberto Verzola

Los bienes de la informacién,
siendo inmateriales, son muy
diferentes de los bienes agricolas
o industriales, que son materi-
ales. El costo principal de pro-
ducir la informacién se registra
en la etapa de investigacién y
desarrollo: cuando la primera
muestra o la primera copia de
ese producto de la informacién
se crea. El original puede
después ser almacenado y repro-
ducido electrénicamente a muy
bajo costo. Cuando se utiliza un
formato digital, se puede repro-
ducir copias perfectas del origi-
nal, en forma ilimitada y a un
costo minbimo. La tecnologia
digital, con su facultad exclusiva
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de copiar o transferir informa-
cién sin que se degraden las
copias, es la clave que convirtié
el desarrollo del sector de la
informacién en un verdadero
sector de la economia.

La clave para entender el sec-
tor de la informacién

Este costo muy bajo de repro-
ducir informacién es la médula
que permite entender este sector
y los conflictos fundamentales
que encierra. Sin apreciar las
implicaciones y las consecuen-
cias del costo cercano a cero de
la reproduccién, no se puede
entender por qué los bienes de la
informacién son cualitativa-
mente diferentes de otros bienes,
y por qué el sector de la informa-
cién es cualitativamente distinto
a otros sectores.

De un lado, por ejemplo, es fécil
compartir libremente los bienes
de la informacién. Del otro lado,
los beneficios potenciales de la
venta de bienes de la informa-
cién son muy altos, porque los
costos marginales de la produc-
cién (el costo de fabricar la si-
guiente unidad del producto) son
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muy bajos. Alli reside el germen
de los conflictos de fondo dentro
del sector de la informacion.

Compartimos informacién todo
el tiempo, lo cual refleja la natu-
raleza social de la informaci6n.
Del otro lado, los beneficios
potenciales de la venta de bienes
de Ia informacién son muy altos,
porque los costos marginales de
la produccién (el costo de fa-
bricar la siguiente unidad del
producto) son muy bajos. All{
reside el germen de los conflic-
tos de fondo dentro del sector de
la informacién.

Compartimos informacién todo
el tiempo, lo cual refleja la natu-
raleza social de la informacién.
Mais fécil resulta su reproduc-
cién, mas tendemos a compartir-
la. (Pero, si la informacién se
comparte libremente, quien
pagaria un precio elevado para
comprarla? Si uno puede con-
seguirla gratuitamente ;para qué
pagar por ella?

Siendo que el hecho de compar-
tir libremente los bienes de la
informacién socava sus precios
potencialmente elevados, los
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productores comerciales de la
informacién quieren prohibir el
libre intercambio de la informa-
cién. Con ello, pueden crear una
escasez artificial, que les permite
mantener los precios -y los mar-
genes de ganancias- altos.

Ese es el concepto fundamental
detrds de los Derechos de
Propiedad Intelectual (DPI),
tales como los derechos de autor
y las patentes. Los DPI prohiben
al publico compartir informacién
libremente; le otorgan al produc-
tor de la informacién el derecho
exclusivo de utilizar, hacer
copias o vender el producto. Los
DPI son, en efecto, monopolios
de la informacién. Hoy, consti-
tuyen la forma principal de
propiedad de la informacidn.
Las economias de la informacién
de hoy son economias monopéli-
cas de la informacién. Los
monopolios de la informacién
hacen posibles los altos mar-
genes de ganancia en el sector de
la informacién.

En un sistema capitalista, las
inversiones tienden a despla-
zarse alli donde los margenes de
beneficio son mas altos. Los
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altos margenes en el sector de la
informacién alientan el despla-
zamiento de inversiones desde
los sectores industrial y
agropecuario hacia el sector de
la informacién. La transforma-
cion de la economia esta-
dounidense de una economia
industrial a una de la informa-
cién, es simplemente el resulta-
do de este movimiento natural de
inversiones a las dreas que prom-
eten los indices de rentabilidad
mas altos.

Ciber-rentistas

Los propietarios mds impor-
tantes en el sector de la informa-
cién son los rentistas. Controlan
O poseen un recurso O una
infraestructura de la informa-
cién, y perciben un ingreso regu-
lar cobrando un alquiler por su
uso. Hay dos tipos de rentistas
del ciberespacio:

*los duefios del software, que
controlan los programas, los

datos o el contenido; y,

* los duefos del hardware, que

controlan la infraestructura, los

servidores, las instalaciones o
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los equipos para distribuir, uti-
lizar o consumir los bienes de la
informacidn.

Los alquileres toman la forma de
valores percibidos por patentes y
derechos de autor, cobro de
licencias, tarifas de suscripcién,
entradas, cargas por uso, recar-
gos de la tecnologia, etc.

Estos rentistas del sector de la
informacion son los propietarios
o terratenientes del ciberespacio.
Por lo tanto, les hemos dado en
llamar los “ciber-rentistas” (1).

A los ciber-rentistas que con-
trolan el software, los podemos
llamar los ciber-rentistas de la
informacién. Estos incluyen a
los duenos de las compaiiias del
software, de las empresas de
bases de datos, de las compaiiias
de miisica, video y cine, los edi-
tores, las empresas de ingenieria
genética, farmacéuticos y semil-
las y otras similares que ganan la
mayor parte de sus ingresos de la
renta de los DPL.
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A los ciber-rentistas que con-
trolan el hardware, los podemos
llamar los ciber-rentistas indus-
triales. Ellos incluyen a los
duefios de los canales y equipos
de comunicacién, de las esta-
ciones de radio y televisién, de
los proveedores de servicios de
Internet, de los teatros y las dis-
tribuidoras del sector, de los
operadores de televisién por
cable, de las fabricas de circuitos
integrados y otras similares. A
medida que tales instalaciones
convergen hacia una sola
infraestructura global de informa-
cién, para datos, comunicaciones
de voz, medios de difusién,
entretenimiento, transacciones
financieras, pagos, etc., los ciber-
rentistas industriales van consoli-
dando, fusionando y creando
nuevos maqnopolios gigantescos
que controlan grandes segmentos
de estas instalaciones.

La clase ciber-rentista también
incluye a profesionales con
remuneraciones elevadas, que
son imprescindibles para la via-

1) En inglés, el término utilizado es “cyberlords”, con alusion a “landiords”: terratenientes o
propietarios de bienes inmuebles. Lo hemos traducido como “ciber-rentistas’.a
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bilidad y crecimiento econémico
de los ciber-rentistas.  Estos
incluyen a gerentes y abogados a
nivel superior, y otros, cuyo
ingreso se compone principal-
mente de los pagos que perciben
de los ciber-rentistas para los
cuales trabajan. Los abogados,
en particular, son absolutamente
necesarios para asegurar la
implementacién de los derechos
de autor y patentes, y otros DPI
que detentan los ciber-rentistas
de la informacién.

La naturaleza social de la infor-
macién se reafirma constante-
mente. Asi, los productos de la
informacién tienden a repartirse
globalmente tan pronto son lan-
zados, al margen de la voluntad e
intenciones de los productores.
Los ciber-rentistas, por lo tanto,
no tienen otra opcién que glo-
balizar sus operaciones también,
y seguir la pista de hacia donde
van sus productos informativos.
Empujan sin parar el proceso de
la globalizacién para asegurarse
que cada pais, cada esquina del
globo, esté dentro del alcance de
sus mecanismos para la extrac-
cién del alquiler. De esta forma,
los ciber-rentistas constituyen
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una base social importante de la
globalizacién. A medida que
alcancen el dominio politico en
un pais, una nueva clase domi-
nante de rentistas emergerd, pre-
ludio de una era neo-feudal go-
bernada por ciber-rentistas.

La OMC hace cumplir los DPI
de los ciber-rentistas

Para consolidar su alcance glo-
bal, los ciber-rentistas necesi-
taron de una infraeestructura
legal global para extraer rentas.
Esta resulté ser la Organizacién
Mundial del Comercio (OMC).
Bajo la presion persistente de la
OMC, se han concluido o se
estdn impulsando varios acuer-
dos internacionales que protegen
y avanzan los intereses de los
ciber-rentistas. El acuerdo mas
importante, sin el cual los ciber-
rentistas no podrian realizar sus
altos margenes de ganancia, era
el acuerdo de los TRIPS, bajo el
GATT, que obligé a todos los
miembros de la OMC a adoptar
estdndares muy altos de protec-
cién de los DPI.

El acuerdo TRIPS fue seguido
por otros acuerdos en la OMC,
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esenciales para el crecimiento y

la extensiéon del sector de la
informacién, y que han estado o
estdn en proceso de ser conclui-
dos. Estos incluyen: el acuerdo
del comercio electrénico, el
acuerdo de la tecnologia de
informacién y el acuerdo sobre
telecomunicaciones. - Estos
acuerdos aseguran transacciones
con aranceles bajos o nulos, una
cancha de juego cada vez més
desreglamentada, el levan-
tamiento de restricciones al
ingreso de empresas extranjeras
y otras politicas beneficiosas a
los ciber-rentistas que funcionan
globalmente. También incluyen
acuerdos agricolas, en tanto ase-
guran mercados para los produc-
tos agricolas transgénicos (que
se pueden considerar como pro-
ductos de informacién de la var-
iedad genética) de las economias
de la informacién.

Tres tipos de economias

Con la emergencia de poderosas
economias de la informacidn,
lideradas por EE.UU., podemos
distinguir entre tres grandes ca-
tegorias de economias en el
mundo, dependiendo cual sector
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de la produccién es dominante:
las economias de la informacién,
las economias industriales y las
agropecuarias.

Comparemos los precios de pro-
ductos corrientes: una cosecha
agricola como el azicar; un
aparato de fabricacién industrial,
como una refrigeradora pequefia;
y un producto de informacién
como el software. Un programa
de software de $100, en un CD,
se puede copiar en pocos minu-
tos, por menos de un délar. Una
refrigeradora de $100 se com-
pone de mucho metal, pléstico,
vidrio y otros materiales, ademds
de la energia suficiente para
procesarlos y moldearlos en un
aparato operacional. Para pro-
ducir azidcar por un valor de
$100, se necesita sembrar bas-
tante cafa de azicar, cultivarla
durante meses, cosecharla y
después procesar varios cen-
tenares de kilos de azdcar. No
obstante, en el mundo gobernado
por la OMC, estos productos se
tratan como de valor igual. De
toda evidencia, los ingresos mas
altos beneficiaran a la economia
de la informacién, y los mads
bajos (a menudo, negativos) co-
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rresponderén a la economia agri-
cola, mientras que la economia
industrial se sitia entre las dos.

En el pasado, las economias
industriales gozaban de un
patrén favorable para comerciar
con economias agropecuarias.
Este patrén comercial colonial
mantuvo a las antiguas colonias
bajo el control econémico de las
primeras, no obstante la indepen-
dencia politica formal que éstas
habian logrado. De manera simi-
lar, podemos suponer que las
economias de la informacién
gozardn de un patrén comercial
favorable para su relacién con las
economias industriales y agrico-
las. Los maérgenes de ganancia
mds altos en el sector de la infor-
macién permitirdn que las
economias de la informacién
contintiien extrayendo cantidades
grandes de recursos de las
economias agricolas e indus-
triales en desarrollo. Las
economias agropecuarias se
empefan en industrializarse, con
la esperanza de salirse del patrén
comercial colonial establecido
con sus socios comerciales
industriales. Pero no necesaria-
mente lograran hacerlo. Para
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cuando alcancen el estatus indus-
trial, los EE.UU. y Europa ten-
drdn economias de la informa-
cién en plena expansién, lo cual
les colocara en una posicién muy
favorable para perpetuar esta
relacién comercial colonial.

Histéricamente, por lo tanto, la
aparicion de la economia global de
la informacion se puede considerar
como la tercera ola de un proceso
continuo de la globalizacién. La
primera ola implicé la conquista
directa mediante el colonialismo.
La segunda consiste en la exten-
sién pos-colonial de economias
industriales que producen bienes
materiales. La tercera es la apari-
cién de la economia global de la
informacién.

Los altos costos
excluyen a los pobres

iniciales

¢No podriamos saltar etapas del
desarrollo y convertirnos de una
vez en una economia de la infor-
macién? ;No serd que las nuevas
tecnologias de la informacién y
la comunicacién (TIC) democra-
tizardn las ventajas, permitiendo
a los paises pobres alcanzar a las
economias desarrrolladas? Ni
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modo. De hecho, las TIC con
seguridad exacerbaran la brecha
existente entre los paises ricos y
pobres, y entre los sectores ricos
y pobres en cada pafs.

Consideremos la naturaleza de
un producto de informacidn, sea
este software, hardware o una
conexién de datos: el costo ini-
cial (del desarrollo, de equipos,
de la linea dedicada, etc.) son
altos, pero los costos de fun-
cionamiento o costos recurrentes
son bajos. Siendo que los costos
iniciales son altos, pocas empre-
sas o individuos pueden per-
mitirselos. Estos altos costos
iniciales sirven como un filtro o
barrera, que deja fuera a quienes
disponen de poco o nada de ca-
pital. En cambio los ricos que
pueden permitirse la alta inver-
sién inicial gozan de los costos
més bajos de la operacién (el
costo de reproducir el software,
de mantener los equipos en
operacién, arriendo de una linea
dedicada, etc.). Ello los hace
mucho mas competitivos en
relacién de quienes son exclui-
dos de las TIC debido a la alta
inversién inicial. Los ricos, mds
competitivos, se enriquecerdn
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mas; los pobres, menos competi-
tivos, se empobreceran mas.

Seria posible superar los altos
costos

La introduccién de las TIC, estd
claro, resulta costosa para la
mayoria de los paises en vias de
desarrollo. Compiten por el
tiempo, las habilidades y la
atencién de nuestra gente, ale-
jando recursos de las activi-
dades esenciales como la pro-
duccion de alimentos, los servi-
cios médicos, la educacién basi-
ca, etc. No obstante, las posibil-
idades de las nuevas tecnologias
también son tentadoras, y
mucha gente cree sinceramente
que estas tecnologias también
ofrecen ventajas, que desple-
gadas adecuadamente, pueden
facilitar soluciones en la pro-
visiéon de necesidades bdsicas.
(Cémo puede un pafs solu-
cionar el problema de propor-
cionar a su pueblo instalaciones
que son terriblemente costosas,
gasto que apenas se puede per-
mitir? Aqui representamos
cinco estrategias que los paises
pueden intentar para reducir los
costos de las TIC:
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>>
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>

>>

Utilizar software libre y de
cédigo fuente abierto como
Linux/GNU y Open Office,
siempre que estén disponibles,
porque aprovechan plena-
mente las ventajas de compar-
tir los recursos intelectuales,
no solamente de un pafs sino
de toda la comunidad Internet;
ademds, su enfoque esta en
armonia con la naturaleza de
la informacién, dando a todos
los usuarios la libertad de uti-
lizar, compartir y modificar el
software.

Aplicar las licencias obliga-
torias genuinas (GCL) cuan-
do la dnica opcidn es el soft-
ware comercial. El GCL es
un mecanismo interna-
cionalmente reconocido que
permite a los paises pobres
acceder a tecnologias bajo
sus propios términos.

Instalar cabinas de acceso
publico a Internet donde el
ciudadano ordinario no
tenga que pagar una carga
mensual fija; y

Elaborar un sistema de
propiedad piblica o comu-
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nitario de la infraestructura
del hardware, para reducir al
minimo el impulso rentista
por parte de los intereses
privados, que conlleva a una
mayor concentracién de la
riqueza.

;Podemos superar la ideologia
incorporada en la tecnologia?

Si bien las estrategias prece-
dentes pueden permitir que los
paises envias de desarrollo
desplieguen las TIC mads con efi-
cacia, puede que ello no baste.
Fue el abogado de la tecnologia
apropiada. E.F. Schumacher,
autor del libro aclamado “Small
is Beautiful” (lo pequeiio es her-
moso), advirtié que las tec-
nologias conllevan a menudo
ideologias incrustadas, que se
encajan tan profundamente que’
no se puede recibir un trasplante
tecnolégico sin adquirir al
mismo tiempo un trasplante
ideolégico: los sesgos, los va-
lores y los modos de pensar
vehiculados por la tecnologia.

Esto es tan cierto para el caso de
la Internet, como fueron las tec-
nologias anteriores que cité
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Schumacher para la energia
atémica y el avién Concorde. En
Internet, necesitamos estar vigi-
lantes frente a los siguientes ses-
gos incrustados en la tecnologia.

La superioridad de la lengua
inglesa (y, por extension, ;de su
cultura?). La lingua franca de las
TIC es el inglés. Los lenguajes
de programacién, incluyendo los
lenguajes de programacién del
hardware, estdn en inglés o se
derivan del inglés. Esto obliga a
los técnicos informdticos a con-
siderar al inglés como un idioma
que deben aprender, porque es
una llave de acceso a la tec-
nologia. Del conocimiento del
idioma, viene la familiaridad y la
identificaciéon con la cultura
detrds de ese idioma.

Automatizacion. La perspectiva
desde las TIC es sustituir a los
hombres y las mujeres por las
méaquinas. El proceso puede crear
nuevos empleos, pero estos nuevos
empleos estdn también sujetos al
mismo sesgo: a su vez, en el futuro,
seran sustituidos por maquinas.

Centralismo y jerarquia ocultos.
Este centralismo, y la jerarquia
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de poder correspondiente, es
facilitado por la creciente priva-
tizacién y control corporativo de
las instalaciones de Internet, asi
como por la toma de decisiones,
y se los puede observar en los
siguientes aspectos:

» la consolidacién del control
sobre contenidos e
infraestructura de informa-
cién, con el correspondiente
crecimiento de enormes
poderes para quienes deten-
tan este control;

»> la asignacién de las direc-
ciones de red del IP, esos
nimeros punteados que son
necesarios para establecer
una presencia permanente
en el Internet, sin lo cual
uno queda como un/a ciu-
dadano/a de segunda clase
en Internet, esta asignacién
ahora est4 en gran parte con-
trolada por corporaciones.

» el Sistema de Nombres de
Dominio (DNS), que es de
igual importancia que la
direccién IP para establecer
una personalidad en el
ciberespacio; y



| textoscontextos]

»  los estandares técnicos, que
incluyen protocolos de
comunicacién, formatos de
paquetes, formatos de
correo y de documentos, del
sonido y del video, y todos
los estdndares que hacen
posible interconectarse, y
sin los cuales Internet no
existiria.

Estos elementos centralistas, sea
dicho de paso, hacen de la
Internet un lugar perfecto para
las operaciones de escucha y
control para las aplicaciones mil-
itares y de inteligencia.

Sesgo globalista. En Internet,
por el disefio mismo de la tec-
nologfa, los actores globaies
gozan de un subsidio oculto por
parte de los actores locales. Es
un caso perverso de subsidio a
los ricos por parte de los pobres.
Siempre que los proveedores de
servicios Internet cobran una ta-
rifa plana, sin importar el desti-
no, quienes se comuniquen con
contactos préximos pagan tanto
como quienes se comunican con
contactos distantes, a pesar de
que los dltimos utillizan més
recursos de la red. Este es un
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subsidio oculto a la globa-
lizacién, incorporada en el dis-
efio de la propia tecnologia.

Crecimiento ilimitado. Un crite-
rio importante en disefio de
Internet es la “escalabilidad™: o
sea, que €l disefio debe permitir
la expansidn ilimitada y se puede
extender indefinidamente a
escalas cada vez mds grandes.
Es cierto que la informacién,
porque es inmaterial, puede
aumentar practicamente sin
limite. EIl problema consiste en
ampliar este pensamiento al
mundo material.

No se puede exigir rendicién de
cuentas. La facilidad de estable-
cer contactos sociales transito-
rios en Internet y ocultar la iden-
tidad, no sélo desalienta el cre-
cimiento de la responsabilidad
social, sino que también fomenta
patrones de comportamiento
libres de rendir cuentas.
Consecuentemente, Internet se
ha convertido en el habitat natu-
ral de los embusteros, propa-
gadores de spam y otros elemen-
tos antisociales, cuyo compor-
tamiento  irresponsable y
descarado es tolerado por los
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administradores de servidores
del sistema.

Es como si la ideologia de la
clase del ciber-rentista se
hubiese incorporado en la tec-
nologia en si misma. Para con-
vertirse en una tecnologia ver-
daderamente apropiada, Internet
necesita un reajuste basado en
una perspectiva ideoldgica muy
distinta. =~ Entretanto, a menos
que los usuarios/as de las TIC
estén completamente enterados
/as de estos sesgos ocultos incor-
porados, y los rechacen cons-
cientemente, a medida que uti-
lizan estas tecnologias, también
adquirirdn una dosis de la ideo-
logia detras de ellas.

JPodemos derrotar a los ciber-
rentistas y su dominio neo-feu-
dal?

El feudalismo ha sido derrotado
antes. Puede ser derrotado por la
reforma agraria. Los ciber-ren-
tistas pueden ser derrotados por
una reforma similar de la
propiedad, que podemos resumir
asi: parar la privatizacién de la
informacion, de los recursos de
la informacién, y de las instala-
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ciones de la informacién; traba-
jar para los contenidos de infor-
macién, herramientas, instala-
ciones e infraestructura en el
dominio publico; y desarrollar
formas no-monopdlicas de re-
compensar la actividad intelec-
tual. Los Verdes filipinos, por su
parte, han formulado las si-
guientes demandas en el sector
de la informacion:

1. El derecho a saber. Es deber
del gobierno informar a sus ciu-
dadanos sobre las cuestiones que
los afectan directamente a ellos,
a sus familias o sus comu-
nidades. Los ciudadanos tienen
el derecho de tener acceso a esta
informacién. El Estado no
puede utilizar “la seguridad
nacional”, “la confidencialidad
de las transacciones comer-
ciales”, o razones de ‘“secretos
comerciales”, para acortar este
derecho.

2. El derecho a la privacidad. El
gobiemno no escarbara en la vida
privada de la ciudadania. Los/as
cindadanos/as tienen el derecho
de acceso a la informacién sobre
si mismos/as, que han sido
recogidos por agencias estatales.
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El gobierno no deber centralizar
estas distintas bases de datos.
Nadie serd forzado/a contra su
voluntad a revelar cualquier
informacién que no desee hacer
publica.

3. No se puede patentar las for-
mas de vida. Sean o no modifi-
cadas por la intervencién
humana, los siguientes no
pueden ser patentados: formas
de vida, materiales biolégicos y
microbiolégicos y procesos
biolégicos y microbiolégicos.

4. Los derechos morales de
creadores intelectuales. Quien
realmente cred una obra intelec-
tual u originé una idea tiene el
derecho de ser reconocido/a por
el hecho. Nadie puede reclamar
la autoria de obras o de ideas que
no ha originado. Nadie puede
ser obligado/a a publicar o mo-
dificar una obra o una idea si no
est4 dispuesto/a a hacerlo. Estos
y otros derechos morales de los
creadores intelectuales serdn
respetados y protegidos.

5. La libertad de compartir. La
libertad de compartir e intercam-
biar informacién y conocimiento
serd reconocida y protegida.
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Esta libertad tomar4 precedencia
sobre los monopolios de la infor-
macién tales como los derechos
de propiedad intelectual (DPI)
que el Estado conceda a los
creadores intelectuales.

6. Acceso universal. El gobierno
facilitard el acceso universal de
sus ciudadanos al acervo mundi-
al del conocimiento. Permitird a
cada comunidad tener acceso a
libros, cassettes, videos, cintas,
software y programas de radio y
televisién, etc. El gobierno
instalard una amplia gama de
facilidades para la capacitacién y
la educacién, para permitir a
miembros de la comunidad
ampliar continuamente  sus
saberes y conocimiento.

7. Licencias obligatorias. La
mejor manera de implementar el
acceso universal a contenidos de
informacién es mediante licen-
cias obligatorias. Bajo este
mecanismo internacionalmente
practicado, es el gobierno quien
autoriza que otros puedan copiar
el material patentado o protegido
por derechos de autor, para la
venta al puiblico. Pero obliga a
los concesionarios a pagar al
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detentor de la patente o de los
derechos de autor un honorario
fijado por el mismo gobieno.
Este mecanismo es un paso de
transicién hacia los pagos no-
monopélicos para la actividad
intelectual.

8. Centros de acceso piiblico. El
acceso universal a la infraestruc-
tura de la informacién se imple-
menta mejor mediante los cen-
tros de acceso publico, que
cobran tarifas subvencionadas.
Estos pueden incluir bibliotecas
publicas bien aprovisionadas;
cabinas de teléfono publicas;
instalaciones comunitarias para
escuchar o visionar videos de
capacitacion, documentales u
obras clasicas; facilidades publi-
cas para el telégrafo y el correo
electrénico; programas educa-
tivos de radio y televisidn; y cen-
tros de acceso publico a las redes
informéticas. Otro enfoque para
construir herramientas de infor-
macién del dominio publico es
apoyar los mecanismos no-
monopodlicos para recompensar
la creatividad intelectual. Varios
conceptos para el desarrollo y/o
la distribucién del software han
emergido recientemente, que son
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menos monopdlicos que los DPL
Estos incluyen el shareware, el
freeware, el “copyleft” y la
licencia publica general del
GNU (GPL). Esta ultima incor-
pora el concepto mds desarrolla-
do hasta ahora, y ha logrado ten-
der un puente de transicién del
monopolio a la libertad en el sec-
tor de la informacién.

9. Las mejores lecciones de
nuestra era. Si bien todo el
conocimiento y la cultura se
deben preservar y almacenar
para la posteridad, necesitamos
decantar las mejores lecciones
de nuestra era, para ensefiarlas -
no venderlas- a las préximas
generaciones. Este debe ser un
proceso de seleccién consciente,
socialmente dirigido, emprendi-
do con la mayor sensibilidad y
sabidurfa. No es algo que se
puede dejar a un sistema educa-
tivo orientado a la ganancia, a
medios de difusién motivados
por las cifras de circulacién, ni a
la publicidad que impulsa a con-
sumir. '

La problematica clave en el sec-
tor de la informacién son los
DPI. Los ciber-rentistas de la
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informacién se se levantaridn o
caeran, dependiendo de cémo se
resuelva este asunto. En el
campo del software, la estrategia
a corto plazo es la extensién de
varias formas de licencias obli-
gatorias de los productos comer-
ciales de la informacién. Las
estrategias a largo plazo
incluyen la proteccién de la li-
bertad de la ciudadania de uti-
lizar, compartir y modificar las
herramientas y el contenido de la
informacién, mediante licencias
de software libre; resistir a la
patentes de las formas de vida;
introducir progresivamente las
recompensas no-monopélicas
para la actividad intelectual; y
animar el compartir social de los
bienes inmateriales.

En el area de la infraestructura,
debemos abogar por varias for-
mas de control o propiedad de
comunitario/pibllico de las
infraestructuras centrales y faci-
lidades de informacién, a fin de
reducir al minimo la bisqueda de
rentas privadas y corporativas.

Tales estrategias estan frontal-
mente opuestas a los principios
de la OMC, altamente protec-
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cionistas frente a los DPI y que
favorecen el control corporativo
sobre las instalaciones de la
informacién. En tanto la
infraestructura legal en la cual
los ciber-rentistas confian para
mantener sus altos margenes de
ganancia, la OMC seguira sien-
do un escenario importante de
lucha en el sector de la informa-
cién. Los reveses de la OMC en
Seattle y en Cancilin abrieron
ventanas de oportunidad para
cuestionar los diversos acuerdos
favorables a los ciber-rentistas,
particularmente el TRIPS. Los
paises en vias de desarollo deben
posponer estos acuerdos, revi-
sarlos y modificarlos, a fin de
debilitar las provisiones favo-
rables a los ciber-rentistas y para
consolidar aquellas provisiones
que aumenten el acceso y el con-
trol piblicos sobre contenidos e
instalaciones de informacién.

Si bien la clase ciber-rentista es
cada vez mds poderosa, la fuente
de su poder es también la clave
de su debilidad. Este es el costo
extremadamente bajo de repro-
ducir la informacién, que es la
base de la naturaleza social de
estos bienes. [Es imposible
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impedir que la gente comparta (Traduccién del inglés por
informacién, més alla de la vo- ALAD. @

luntad de los productores y de
los ciber-rentistas de la informa-
cién, que ellos desean encerrar
bajo la llave de los DPI, mds los
mono-polios de la informacién
se debilitaran.

Roberto Verzola es ingeniero
filipino, miembro de los Verdes
Filipinos. Autor del libro:
“Towards a political economy
of information”, Foundation
; for  Nationalist  Studies,
Es asi como podemos parar el Quezon City, 2004.
retorno de los nuevos rentistas.

LIBRO RECOMENDADO

PERIODISTAS Y MAGNATES

Periodistas y Magnates. Estructura y concentracién de las industrias cul-
turales en América Latina ;
Guillermo Mastrini y Martin Becerra

Cada aiio un ciudadano latinoamericano, en promedio, compra menos de un
libro, asiste menos de una vez a una sala cinematogréfica, adquiere medio
disco compacto por el circuito legal y compra un diario solo en diez ocasiones.
La conexién a Internet en la regién no alcanza a diez por ciento de la pobla-
cién. En cambio, el ciudadano latinoamericano accede cotidianamente a los
servicios de la televisién abierta y la radio.

Los bajos niveles de acceso en América Latina se complementan con una
estructura del sector altamente concentrada, en la cual las cuatro primeras fir-
mas de cada mercado dominan (promedio regional) més de setenta por ciento
de la facturacién y de la audiencia.

Este libro sintetiza los resultados de la primera investigacién sobre la estructu-
ra y sobre los indicadores de concentracién de las industrias culturales y las
telecomunicaciones en Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Ecuador,
México, Pert, Uruguay y Venezuela.

Editorial: Prometeo Libros - Afio: 2006
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I .os desafios
del periodismo

uestra profesién nacid

en este Continente vin-
culada a las aspiraciones legiti-
mas encarnadas en los padres de
la Patria. El periodismo surgié
para auxiliar la lucha politica por
un mundo mejor hace casi 200
afos.

Cuando Simén Bolivar puso a
rodar su estrategia contra la
opresién colonial hispana consi-
deré indispensable poner a circu-
lar un medio de comunicacién
instrumental a sus designios y
proyectos politicos. Asf nacié El
Correo del Orinoco, primer dia-
rio de Venezuela.

(Adaptado del trabajo presentado por el
periodista Ernesto Carmona en el marco
del Congreso de la Federacion
Latinoamericana de Periodistas, efec-
tuado en Patzcuaro, México)

Cuando el ex Dragén de Galicia
llamado José Miguel Carrera
hizo emerger en Santiago La
Aurora de Chile en 1812, no fue .
s6lo para perfeccionar el oficio
adquirido en un breve paso por
Estados Unidos para conseguir
armas y naves. Su amor al perio-
dismo se identificaba con su
amor por la libertad, tal como lo
sinti¢ y practicd José Marti, el
periodista, quien cubri6 los ase-
sinatos de Chicago para ia pren-
sa escrita de Buenos Aires, aque-
llos que dieron origen mismo al
Dfa Internacional del Trabajador.
Los proyectos de Bolivar tuvie-
ron una dimensién continental
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desde el comienzo, con sangre
venezolana y latinoamericana
esparcida generosamente a tra-
vés del Continente, hasta
Ayacucho, en un trayecto que
abarcé lo que hoy es Colombia,
Ecuador, Bolivia y Pert.

En el proyecto de Carrera fue
clave la presencia de un guate-
malteco, Antonio José de Irisarri,
quien salté desde el puesto de
administrador de una Aurora con
500 ejemplares al precio de “dos
reales”, al cargo de ministro de
Hacienda de la administracién
O’Higgins.

La confrontacién opresora del
siglo 18 se impuso gracias a la
superioridad tecnoldgica hispa-
na, aunque hoy pueda parecernos
rudimentaria. Hubo también una
economia disefiada, entonces,
para la guerra, tal como hoy,
entendida ésta como el medio
eficaz de consecucién del some-
timiento politico y la exclusion
de la mayoria, los pobres de la
época. El caballo, el cafién y el
trabuco hoy se llaman electréni-
ca, complejo militar industrial y
armas de destruccién masiva —
como las utilizadas en Hiroshima
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y Nagasaki en 1943—, cuando
muchos de nosotros naciamos y
por coincidencia, se fundaba en
Nueva York la Sociedad
Interamericana de Prensa (SIP).
Las carabelas hoy se llaman por-
taviones, la caballeria se fabrica
con tanques sofisticados y estan,
ademds, los F16, la coheteria y
las armas quimico-biolégicas
inventadas, industrializadas vy
utilizadas por el nuevo imperio
que heredé y perfeccioné lo peor
de los dominios pretéritos.

Ha cambiado, ;qué? Quizis los
excluidos y oprimidos que hoy
suman miles de millones en el
planeta tierra:

- 280 mil personas de
América Latina poseen
ingresos anuales elevados,
con un patrimonio fijo supe-
rior al millén de délares,
que en 2001 se incrementa-
ron a la tasa de 8% anual,
segin los corredores de
Manhattan Merril Lynch &
Ernesto Young.

- El contraste lo da la expan-
sién de la pobreza, que se
presenta como una suerte de
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fatalidad histérica o un
hecho natural, bajo el dere-
cho y las leyes establecidas
por los ricos. Los medios
presentan la pobreza en
América Latina como algo
tan propio del Continente
como lo son las nieves eter-
nas, los grandes rios y nues-
tras selvas. Forma parte de
un “‘paisaje natural”.

1.150 ninos de América
Latina mueren cada dia por
desnutricién o enfermeda-
des curables, como la dia-
rrea, 48 en una hora, 1 cada
75 segundos.

La pobreza aumenta sin
parar en América Latina,
Africa, Asia y en los bolso-
nes de pobreza de Europa y
al interior de los paises des-
arrollados. La riqueza de
unos pocos crece, en cam-
bio, a tasas cada vez mads
altas, 13% en nuestra
regién, entre 1996 y 2001,
casi el doble del 7,1% de
Asia y muchisimo mds que
el 1,7% de EE.UU. o el cero
por ciento de los grandes
ricos de Europa.
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El 54% de la poblacion de la
tierra vive con menos de dos
délares diarios, segin el
Banco Mundial, y estamos
hablando de mas de 3.000
millones de seres humanos
que deben arreglarselas con
algo asi como 18 pesos
mexicanos, y donde la mitad
pasa cada dia con menos de
la mitad de ese dinero.

El Programa de Naciones
Unidas para el Desarrollo
(PNUD) afirma que en 2003
el 1% mas rico del planeta
se come lo mismo que se
reparte el 57% mads pobre,
en términos de ingreso.

Hay en la Tierra 7 millones
de personas que en 2001
poseian mas de un millén de
délares por cabeza, cantida-
des que suman 26 millones
de millones, un ingreso que
los mas pobres de todo el
planeta, unos 430 millones
de seres humanos, tardarfa
63.000 afios en juntar, més
de 630 siglos o mds de diez
veces toda la historia del
hombre conocida, si Ia
situiamos en 5.000 afios.
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- Si gravaramos a esos 7
millones de ricos del plane-
ta, y no estamos hablando
de los super-ricos, con el
4% habria un millén de
millones de délares para
paliar la pobreza y las enfer-
medades.

La reflexién, entonces, es ;jpara
qué estamos aqui, en Patzcuaro?
(Estamos contra un imperio o a
favor suyo, asi se llame SIP?

Munde virtual versus Mundo
real

Y es que estas estructuras del
poder y sometimiento se sostie-
nen a nivel planetario con reglas,
leyes, ejércitos y... medios de
comunicacién. Si el Candido de
Voltaire pretendia demostrar que
el pueblo francés anterior a 1789
no vivia en “el mejor de los
mundos posibles”, como afirma-
ba la propaganda de la época,
hoy nos toca como periodistas—
entender que el discurso domi-
nante de los medios de comuni-
cacién nos presenta y vende
ideologia de un mundo virtual
que es —a la vez— el mejor
mundo posible. Pocos Candidos
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lo creen, pero la gran mayoria
estd desinformada porque ya se
internalizé el habito de “inventar
verdades”, tergiversar, distorsio-
nar..., o sea, mentir. Los ejércitos
garantizan el orden de domina-
cién mundial, como lo estamos
viendo en Afganistdn y, més de
cerca, en Iraq. Las Naciones
Unidas aportan la apariencia de
una asamblea democritica de
todos los paises, donde las deci-
siones las toma la cipula que
“corta el queso”, o el cogollo de
5 miembros con poder nuclear y
econémico, mas la comparsa que
se rota para “legitimar” al
Consejo de Seguridad.

Las normas de conducta econé-
mica las dicta para todo el
mundo la trinidad Banco
Mundial- Organizacién Mundial
de Comercio — Fondo Monetario
Internacional, donde las decisio-
nes clave se adoptan en el estre-
cho recinto de una “sala verde”,
0 como se llamen sus “consejos
de seguridad”, para imponer san-
ciones como el “riesgo pais” y
otras elucubraciones destinadas
a detener los arrestos indepen-
dentistas de algunos paises
pequefios como Argentina. Los
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medios de comunicacién tienen
la “noble” tarea de ideologizar a
millones de Candidos con propa-
ganda de guerra y propaganda
econémica para preservar ad
eternum “este mundo mejor
posible”.

Propiedad de los medios en la
Region

El hombre més rico de América
Latina es el mexicano Carlos
Slim,(duefio de Porta Ecuador N.
del E.) gracias a la privatizacién
de los teléfonos, financiada con
dineros robados al Estado facili-
tados por Carlos Salina de
Gortari y su hermano hoy preso
en EE.UU. Sus amigos Emilio
Azcarraga Jean y Ricardo
Salinas Pliego le dieron la entra-
da el negocio de la televisién,
que —respectivamente— ejercen a
través de Televisa y TV Azteca,
hoy un oligopolio.

El venezolano Gustavo Cisneros
Rendiles,(Asociado en el
Ecuador al politico Andrés
Vallejo N. del E.) el hombre mas
rico de América del Sur en 2002,
entre sus multiples negocios
posee VeneVisién en Venezuela,
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ChileVisién en Chile, docenas
de estadios de radio controladas
por Claxon y, lo mds importante,
Univisién, la cadena hispana
mas grande de EE.UU., que mol-
dea las mentes de 500 millones
de personas, con productos
como el chileno Don Francisco,
y con presencia en otras ramifi-
caciones medidticas, tales como
el cable Infinito y Direct TV
Latin, con 144 canales que pene-
tran en 100 millones de hogares.
VeneVisién se comporta en
Venezuela como partido politico
e instrumento de propaganda en
cien por ciento, desde que aban-
doné sin tapujos la ficcién del
“periodismo objetivo”. El golpe
del 11 de abril de 2002 se fragué
en las oficinas de VeneVisién.

El mexicano Angel Gonzilez,
quien reside en Miami,(duefio de
Red Telesistema, RTS del
Ecuador N. del E. es el propie-
tario de casi todos los canales
de televisién de Guatemala (3, 7,
11 y 13). En su mansién de
Florida atiende el peregrinaje de
los candidatos presidenciales.
Pero también posee en Chile el
canal La Red y otras estaciones
en Repiblica Dominicana,
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Ecuador, Brasil, Paraguay, El
Salvador, Nicaragua y Costa
Rica, segin Gonzalo Marroquin,
el director del diario Prensa
Libre y su principal competidor.
Roberto Marinho de Brasil es
otro émulo del italiano Silvio
Berlusconi —que levant6 en Italia
un gobierno fascista sin necesi-
dad de golpe de estado gracias a
sus estaciones de TV— , desde
que la propiedad de TV O’Globo
lo catapult6 al control de diarios,
emisoras de radio y canales que
TV que lo acreditan entre las
grandes fortunas de América
Latina resefiadas dos veces al
aflo por el ranking de la revista
estadounidense Forbes.

Emestina Herrena de Noble, la
viuda del fundador de Clarin de
Buenos Aires, levanté en
Argentina un imperio medidtico
que controla medios audiovisua-
les, publicaciones impresas,
importacion de papel y operacién
de cables, entre otros, con 10.000
trabajadores. El colombiano Mario
Julio Santo Domingo también
empalidece a William Randolph
Hearst, el legendario “Citizen
Kane” de Orson Welles, con la
Cadena Caracol —de radio y TV-
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(hoy en manos de PRISA, El Pafs,
de Espafia), de presencia ramifica-
da hasta Chile, por el Sur, y el dia-
rio El Espectador, las revistas
Cromos, Shock, Control TV. En
Privado, Vea y... bastante cerveza
Bavaria para los consumidores de
noticias.

El duopolio El Mercurio y La
Nacién controla en Chile los
mercados nacional y regionales,
con diarios de circulacién local y
en todo el territorio del pais,
imperio que acreditan Agustin
Edwards Eastman vy = Alvaro
Saieh, quien también tiene inte-
reses financieros y bancarios en
Argentina y Venezuela a través
del banco CorpBanca. El fené-
meno de la concentracién gigan-
tesca de la propiedad de los
medios impulsada por la globali-
zacién se da también en el
mundo desarrollado, con la pre-
sencia dominante de Der
Spieguel y el consorcio
Beterhlman en el mundo medis-
tico alemén, cuyo poder también
se extiende a EE.UU, junto con
el australiano Rupert Murdoch,
propietario también de medios
en el Reino Unido de Gran
Bretafia y duefio, en EE.UU., de
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New Corporation, que incluye a
la cadena de noticias Fox.

El siglo 20 concluyé con el
dominio medidtico mundial de
12 grupos controlando la comu-
nicacién global, pero se han
reducido a casi la mitad, por
sucesivas fusiones y .participa-

ciones  reciprocas, Disney
Capital Cities Inc. Con ABC;
American On Line Times

Warner con la errdtica y mendaz
CNN como mascarén de proa,
entre muchisimos otros medios
(revista Times, entre ellos);
General Electric Corporation
(antes Westinghouse) con CBS;
New House Advanced
Publication; Viacom, Microsoft,
MATRA  Hache Filipachi;
Gannet y Telecomunicacién Inc
(TCI), el mayor controlador de
TV restringida y cable.

Los periodistas de FEL AP debié-
ramos completar y actualizar el
mapa de la concentracién de la
riqueza en nuestro continente Yy,
en particular, el de la propiedad
mediatica para saber quiénes son
nuestros empleadores de la
regién. La concentracién de la
propiedad mediatica también se
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agudiza en EE.UU., echando por
tierra el suefio estadounidense de
la libre competencia y la supues-
ta igualdad de oportunidades
para todos. Las iltimas regula-
ciones de la Comisién Federal de
Comunicaciones (FCC) que
sobrevivian desde los tiempos de
Franklin Delano Roossevelt fue-
ron abatidas el 4 de junio de
2003 por el jefe de esa agencia
federal, Michael Powell, hijo de
Collin, el secretario de Estado.

Mundo virtual, pseudo reali-
dades

Un hombre tan moderado y res-
petable como el académico y
periodista mexicano Gerardo
Albarréan del Alba sostiene que a
los periodistas les resulta cada
vez mds dificil distinguir matices
en la orientacién editorial —por
tanto, ideoldgica— de los medios
controlados por las grandes cor-
poraciones. /Qué ocurrird,
entonces, con el ciudadano
comin, que desconoce la identi-
dad de los duefios de los medios
que consume y que lo manipulan
ideoldgicamente? El control
medidtico convierte al ciudadano
en un espectador acritico de
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pseudo realidades que le presen-
tan los medios de comunicacién,
en particular la TV, suceso sin
contenido ni explicacién que son
aceptados “porque lo dijo la
TV”, como en el pasado “lo dijo
la radio”. Y son aceptados aun-
que no se entiendan, con sobrea-
bundancia de informacién sin
sentido con el propésito de des-
informar. Se trata de que el ciu-
dadano eluda su capacidad de
pensar y de buscar informacién
de calidad, como para discernir
la calidad de las fuentes de infor-
macién, generalmente inventa-
das bajo la férmula de “observa-
dores y analistas del mercado”,
“fuentes habitualmente bien
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informadas”, “circulos allegados
a no sé qué”, en el, el Seiior
Fuentes, que por lo menos en
Chile responde por mds del 50%
de las noticias que publican los
grandes diarios como La
Tercera, practica también domi-

nante en toda nuestra region.

El Observatorio o Quinto
Poder

Los medios se irguieron en una
suerte de “cuarto poder”, sin que
nadie los eligiera a esos fines y

textos [#8 contextos

s6lo por la voluntad de sus due-
flos. El ciudadano inerme, sin
proteccién ante la manipulacién,
desinformacién y control ideol6-
gico de los grandes medios cor-
porativos, también puede erigir-
se como contra poder, en “el
quinto poder” de esta sociedad
neoconservadora de elites, con
una dirigencia que no se siente
obligada a rendirle cuentas a sus
supuestos “electores”, reducidos
mds bien a la condicién de clien-
tes o consumidores.

El modelo de sociedad neocon-
servadora hace del ciudadano un
mero consumidor. La democra-
cia neoconservadora se compor-
ta como el mercado, donde el
politico es un empresario que
cautiva consumidores, clientes o
electores, para olvidarlos luego
por 4, 5 6 6 afios, segiin el perio-
do y hasta la préxima... elec-
cién.

Los ciudadanos pueden abando-
nar su rol de consumidor para
restituirse a s{ mismos la digni-
dad de la soberanfa popular y
ejercer su facultad de criticar a
los medios corporativos, tal
como lo propone el francés
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Ignacio Ramonet y lo adopté el
Foro Social de Porto Alegre y lo
practica el Observatorios de
Medios de la Unién de
Trabajadores de Prensa de
Buenos Aires, UTPBA, Las
libertades de expresién, opini6én
e informacién forman parte de
los derechos humanos consagra-
dos en 1947 y atafien a toda la
ciudadania, no sélo a los perio-
distas y a los duefios de medios,
que —por lo demds—poseen
visiones distintas de esos dere-
chos. El observatorio de la
UTPBA integra también a la
sociedad civil a través de sus
organizaciones, sindicales y de
otra naturaleza. Hoy el desafio es
exigir a los medios que cumplan
su pretendido rol plural y de res-
ponsabilidad social, como lo
hizo precozmente en EE.UU. el
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periodista independiente George
Seldes, protagonista periodistico
que cubrid todas las guerras del
siglo 20 en sus 104 aiios de vida
y dijo que nunca los grandes
medios son capaces de criticarse
a si mismos. @

Ernesto Carmona es periodis-
ta chileno, autor de Los
Duefios de Chile y Morir es la
Noticia, entre otros libros,
Consejero  Nacional  del
Colegio de Periodistas y
Defensor del Lector del quin-
cenario El Periodista. El autor
solicita a los colegas informa-
cion sobre la concentracion de
la riqueza y la propiedad de
los medios en sus respectivos
PEEES i ROGy. B gl HSg
ernestocarmona@vtr.net

Nuestro homenaje a la memoria
del destacado periodista Gonzalo Mendoza
(Avispa), quien dedico su vida y su pluma
a la mejor causa de todas:
La transformacion del pais
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Mapa de Medios de Comunicacion de la Argentina
Actualizacidn nidmero 7 desde el 8 de junio de 2006

El DsD produce cada cuatro meses el Mapa de Medios de
Comunicacién de la Argentina, el Gnico en su tipo que actualiza
periédicamente. Con diferentes secciones como:

Grupos Principales: multimedios (aquellos que tienen desarrollo al
menos en grafica, radio y TV abierta o cable con alcance geografico
nacional)}

Otros Grupos: aquelios que por su desarrollo tienen despliegue en
mis de una sdla drea. Son aquellos gue no conforman un multimedios
o bien como holding no alcanzan un desarrollo geogratico nacional.

Ademids: se presentan aquellos que tienen escasa presencia en una o
dos éreas.

La Argentina no cuenta con un Mapa Federal de Medios. El DsD
comenzd en 2004 a construir el Mapa, provincia por provincia. Por eso,
con cada edicién va sumando mapas provinciales. Hasta aquf logré
construir fos de Corrientes, Mendoza, Chaco y en la edicién 7 el de
Neugquén.

En cada seccién incluye todas las empresas de los Grupos; las composi-
ciones accionarias que son piblicas; cambios en nombres de sociedades.

Ademas cuenta con un Escenario con los negocios del sector, datos,
versiones que marcan una tendencia en el mundo de los medios.

http://www.diariosobrediarios.com.ar/
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El periodismo
en los medios
de comunicacion

a produccién digital, los

sistemas de gestién de
contenidos y los flujos de traba-
jo electrénico son ahora una
préctica comtin en las salas de
redaccién de todo el mundo.
Mientras que los periédicos y
revistas tienen sistemas de
gestién de contenidos, la tele-
visién y la radio disponen de sis-
temas electrénicos de produc-
cién de noticias. Estos se
enriquecen con la incorporacién
de elementos digitales gracias a
los proveedores de contenidos -
periodistas, cdmaras, fotégrafos,
ilustradores-, que a su vez
reciben aportaciones crecientes
de los servicios en linea: cables

Oficina Internacional del Trabajo

de noticias, bases de datos bi-
bliotecarias, bancos de imégenes
e Internet. La mayor parte de los
grandes periédicos y revistas han
establecido también medios en
linea, que muchas veces comen-
zaron como operaciones inde-
pendientes, con nuevo personal
cuya situacién contractual era
diferente de la de sus colegas de
la prensa. No obstante, ha
habido considerable convergen-
cia del trabajo periodistico entre
los medios en linea e impresos
en los dltimos afos. Las razones
de esta convergencia son las si-
nergias entre las diferentes
operaciones, asi como los
esfuerzos por reducir costos. La
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mayor parte de los periodistas
que rea-lizan estas actividades
admiten que tienen que trabajar
mas, pero su remuneracién prac-
ticamente no ha cambiado’. Se
estdn buscando formas de con-
vergencia entre los diferentes
intereses de algunos conglomer-
ados, como la utilizacién de con-
tenidos de libros para la tele-
visién y los servicios de Internet
en las dife-rentes partes de una
organizacién, la promocién
transversal, el fomento de una
mayor compatibilidad entre las
culturas de diferentes ramas y
especializaciones y la fusién
geogréfica de las operaciones, si
procede®. La convergencia, como
la introduccién de las TIC, debe
llevarse a cabo mediante una
consulta y participacién eficaz
de los interesados, para dar tiem-
po a que se adapten al nuevo
entorno y a la nueva cultura de
trabajo, mejorar el contenido de
los multimedia, adoptar métodos
nuevos y adecuados de organi-
zacién del trabajo y evitar con-
flictos. En la mayor parte de los
casos, dara lugar probablemente
a una mayor satisfacciéon profe-
sional, mejores perspectivas de
carreras y mayor calidad global.
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La novedad mas importante y de
mayor alcance de las TIC en el
terreno de los medios de comu-
nicacién ha sido el crecimiento
de Internet, que ha revoluciona-
do los procesos de recogida,
publicacién y distribucién de
noticias e informacién, asi como
los productos, servicios y formas
de trabajo conexos, y ha influido
-positiva y negativamente- en la
calidad y en el trabajo. En los
altimos afios, Internet se ha con-
vertido en un medio importante
por derecho propio. Las edito-
riales de periddicos, revistas y
libros han aprendido mucho al
respecto por su propia experien-
cia y por haber estudiado la
actividad de los competidores en
el plano local y en todo el
mundo. Internet debe tratarse
como un medio totalmente
nuevo, y los editores estdn yendo
ahora mucho mads alld de lo que
serfa la simple reproduccién de
facsimiles en linea de los pe-
riddicos, explotando activa-
mente las oportunidades de ofre-
cer nuevos y diversos productos
y servicios que superan a los
impresos. Por ejemplo, algunos
periédicos ofrecen noticias dé
dltima hora y alertas, boletines
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informativos, weblogs y grupos
de debate, o publican anuncios
clasificados tnicamente en la
Web, mientras que otros se con-
centran en las publicaciones de
tecnologia de la informaci6n
para publicos especializados.
Los peridédicos habian sido
durante mucho tiempo’ préctica-
mente los dnicos receptores de
ingresos derivados de los anun-
cios clasificados, ingresos que
sumaban miles de millones de
délares sélo en los Estados
Unidos; parte de ellos se han
transferido a Internet, por lo que
las compafifas han tenido que
cambiar rdpidamente para adap-
tarse a la situacion.

Una encuesta realizada para el
Tiempo (Bogotd), en que se con-
sideraron especificamente pe-
riédicos en linea de América
Latina, llegé a la conclusién de
que aunque el 10 por ciento de
ellos funciona las 24 horas del
dia, seis dias a la semana, la
mayorfa se parece mas a los pe-
riédicos tradicionales en lo que
respecta a la organizacién del
trabajo. Sus periodistas suelen
tener entre 20 y 30 afios, la mitad
de ellos ganan menos que sus
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colegas de la prensa escrita y
muchos de estos ltimos los con-
sideran como profesionales de
nivel inferior. Pasan la mayor
parte del tiempo escribiendo,

editando, desarrollando multi-

media y procesando contenido
més que informando®.

Aproximadamente la mitad de
los periédicos en linea utilizan el
audio y el video en sus sitios, y
es claro que pocos de ellos son
meras copias en linea de la ver-
sién impresa: la mayoria afiade
material que no se puede presen-
tar en los periédicos, algunos
ofrecen noticias actualizadas en
tiempo real y muchos omiten
algunos contenidos que sélo
puede obtener en la versién
impresa o mediante suscripcion®,

Los periodistas de la radio y la
televisién deben aprender a uti-
lizar distintos sistemas de gestién
de contenido inspirados en las
bases de datos y aplicaciones
como Photoshop, Ilustrador y
Quark, sobre todo cuando se
mueven en diferentes medios.
Los periodistas radiofénicos que
utilizan estas aplicaciones se
encargan ahora muchas veces de



104

preparar guiones listos para la
transmisién, realizando un traba-
jo anteriormente confiado a per-
sonas cuyos empleos han desa-
parecido, como los directores de
estudio.

Los periodistas televisivos
dependen todavia mds del apoyo
técnico, sobre todo porque la tec-
nologia de sistemas electrénicos
de produccién de noticias
(ENEPS) para la televisién estd
retrasada con respecto a la de la
radio. No obstane, los equipos se
han reducido, y los periodistas
salen ahora simplemente con una
camara. Debido al mayor
nimero de puntos de difusién -
radio y televisiéon digital, un
canal de World TV, un servicio de
noticias en linea y servicios ana-
logos-, se puede pedir a los peri-
odistas que presenten versiones
de articulos para muchos mads
puntos de distribucién que antes.

Un periodista acreditado de la
radio y la televisién britanica
comentaba lo siguiente: “Los
empleados han utilizado las
nuevas tecnologias radiotelevisi-
vas para conseguir la ‘polivalen-
cia’ de los periodistas, haciendo

textos @contextos

que lleven a cabo su labor de
produccién técnica ademds de su
labor editorial. La mayoria de
ellos han adquirido estas nuevas
capacitaciones, pero la mayor
parte dird que los niveles técni-
cos y editoriales han descendido,
porque ellos no son especialis-
tas. Con frecuencia, he oido a
los reporteros decir que estdn
demasiado ocupados preparando
los reportajes (para responder a
todas las peticiones de las distin-
tas emisiones) que no tienen
tiempo para saber cudl es el tema
o para seguir la evolucién de los
acontecimientos, es decir, para
llevar a cabo su verdadera labor
de reporteros™.

Algunos empleadores argumen-
tan que los periodistas estdn
adquiriendo nuevas técnicas que
les permiten encontrar empleo
mds facilmente si desean trabajar
en otra parte. No obstante, los
sindicatos de periodistas suelen
argumentar que la mayor parte
de las organizaciones de difusi6n
han ido demasiado lejos, optan-
do por un nivel de dotacién per-
sonal de los boletines y progra-
mas individuales que es dema-
siado bajo, y que los emplea-
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dores no han transferido a los
periodistas los beneficios de la
mayor productividad, con-
siderando que estos temas
deberian incluirse en un progra-
ma de contenido mds amplio, en
el que se recojan también cues-
tiones relacionadas con la
seguridad y la salud (especial-
mente, el estrés y las lesiones
causadas por un esfuerzo repeti-
do). Los periodistas preparan
algunas veces articulos para tres
medios diferentes (radio, tele-
visién y la Web), lo que significa
que deben dedicar mayor tiempo
a terminar el trabajo, que tienen
que corregir los articulos a altas
horas de la noche y que deben
hacer un poco de todo. La mul-
tiplicacién de tareas puede ser
estresante y, quizd, no sea la
mejor manera de conseguir que
se haga el trabajo.

Para los periodistas en general,
sobre todo para los indepen-
dientes y los empleados de
pequeiias editoriales, la tec-
nologia ha cambiado la manera
de trabajar. La mayor parte de
los cambios son para mejor,
aunque la tecnologia puede tener
efectos secundarios nocivos,
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como la mayor presién sobre el
periodista debido al mayor nivel
de expectativas, y dar lugar a una
“sobrecarga informativa” que
puede redundar en perjuicio del
trabajo y de la calidad. El orde-
nador personal, el médem y la
Internet han agilizado el proceso
de escribir y enviar articulos. El
ordenado elimina algunos de los
pasos de edicién en papel y de
mecanografia, que requerian
mucho tiempo. Muchos escritos
creativos y algunos periodistas
se lamentan de ello, por creer
que el proceso de escribir a
maquina dos o mas borradores
les ayudaba a mejorar el original.
Otros sostienen que el tratamien-
to de textos hace mucho mds
faciles los cambios y correc-
ciones, lo cual alienta a los
escritores a mejorar los textos, y
no lo contrario. El tiempo que se
gana suele representar una ven-
taja, ain cuando algunos pe-
riodistas creen que la segunda
monografia de un borrados algu-
nas veces daba mejores resulta-
dos que la revisién precipitada
de un texto en pantalla.

Para los trabajadores indepen-
dientes, el tratamiento de textos
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supone mayor productividad. El
tiempo dedicado anteriormente a
escribir de nuevo una copia en
limpio puede dedicarse ahora a
redactar el siguiente articulo.
Ello puede traducirse en un
aumento de los ingresos, si hay
trabajo, pero se necesita dinero
para mantener y actualizar el
ordenador y otros tipos de
equipo que son cada vez mds
necesarios. Su coOsto €s un pro-
blema para los editores y las
Escuelas de Periodismo, y es un
factor fundamental para los pai-
ses en desarrollo. Aunque la
nueva tecnologia introduce cos-
tos adicionales, ha producido
también muchos beneficios. Los
ordenadores portdtiles permiten
a los periodistas que trabajan en
lugares remotos enviar sus
relatos con rapidez, en forma
sencilla y fiable, a través del
médem, en vez de dictarlos a un
mecandgrafo. La capacidad de
enviar articulos y de comuni-
carse con los editores electréni-
camente ahorra tiempo a la
mayor parte de periodistas, sobre
todo a los trabajadores indepen-
dientes que, con frecuencia,
solian entregar su trabajo final
en persona. Ahora pueden traba-
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jar facilmente para publicaciones
muy distantes, sin preocuparse
por el tiempo y el costo de entre-
gar el trabajo terminado.

La importancia de los orde-
nadores y el médem para la
mayor parte de los periodistas y
editores es ahora menor que
Internet como medio de recopilar
informacién. Segidn una investi-
gacién entre periodistas
nacionales, internacionales,
econdmicos, de radio y televisién
y del sector de la tecnologia, en
2002 la Web se consideraba como
la principal fuente de informa-
ciéon para aproximadamente las
tres cuartas partes de los periodis-
tas, y el 40 por ciento de los que
respondieron declararon que esta-
ban utilizando Internet desde
1995°. Cuando se utiliza ade-
cuadamente, Internet elimina las
disparidades entre los empleados
de periddicos de tamaifio medio o
grande y sus colegas de periédi-
cos de menos tamaifio o revistas
especializadas y los trabajadores
independientes.

Ahora, las revistas, las publica-
ciones comerciales, los servicios
de informacién en linea y los tra-



[textos contextost

bajadores independientes tienen
acceso a material que anterior-
mente no podian obtener o
tenfan que solicitar a través de
otros cauces. Los sitios Web
establecidos por las empresas,
los departamentos y organismos
gubernamentales, grupos de pre-
sién y otras instituciones ofrecen
también informacion til que los
periodistas pueden consultar ra-
pidamente desde su escritorio.
La desventaja es que esta infor-
macién tan accesible en muchos
casos sesgada y favorable a
quien la facilita, en perjuicio de
una informacién independiente.

Los periodistas y editores deben
estar atentos, pero los comunica-
dos de prensa son con frecuencia
ttiles y la capacidad de obtener-
los en forma rdpida y c6moda
cuando se necesitan permite
disponer de més tiempo para la
bisqueda real de informacién.
Otras tecnologias contribuyen
también a facilitar el acceso.

Por ejemplo, cada vez es mis
frecuente que las empresas cele-
bren conferencias telefénicas
con los periodistas para exami-
nar los resultados financieros, la
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informacién sobre nuevos pro-
ductos, las fusiones y adquisi-
ciones, y algunas compaiiias
incluso informan de estos acon-
tecimientos a través de la Web.
Los periodistas que anterior-
mente habrian tenido que elegir
entre desplazarse para informar
sobre un acontecimiento o dedi-
carse a hacer llamadas telef6ni-
cas pueden informar sobre un
acontecimiento o dedicarse a
hacer llamadas telefénicas
pueden ahora escuchar y formu-
lar preguntas a los altos cargos
de una empresa sin tener que
abandonar su oficina. Las con-
ferencias por audio y video
pueden sustituir a las reuniones
cara a cara, en el periodismo y en
otras esferas. Ello puede permi-
tir ahorrar tiempo y ofrecer a los
trabajadores independientes y
periodistas que trabajan para
pequefias editoriales oportu-
nidades que anteriormente esta-
ban reservadas a quienes
pertenecian a empresas dispues-
tas a pagar los gastos de viaje.
En el pasado, si se invertia tiem-
po y dinero para enviar a un pe-
riodista a lugares lejanos, éste
tenfa que escribir un articulo
sobre el viaje para justificar la
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inversién. Ahora, la mayor parte
de los periodistas de la radio y
televisién tienen acceso desde su
escritorio a servicios en linea,
con inclusién de su propia base
de datos con bibliotecas internas
y dispositivos para los cables, la
red, el correo electrénico, asi
como sistemas de redaccién de
noticias que permiten también a
los periodistas hacerlo todo en
pantalla, incluida la edicién de
audio y video.

Las salas de redaccién de la
mayor parte de los paises indus-
trializados estan totalmente
conectadas con Internet, habién-
dose pasado de una clara falta de
acceso en el caso de la mayor
parte de los periodistas al acceso
casi completo -al menos en las
grandes compaiiias-, desde la

mitad de los afios noventa. No:

obstante, este proceso ha sido
mucho més lento en los periédi-
cos de los paises en desarrollo.
El uso de Internet en los medios
de comunicacién de los paises
industrializados es ahora précti-
camente universal.

Otro efecto de la TC en los pe-
riodistas es el hecho de que
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durante 20 afios la tecnologia ha
sido uno de los temas més popu-
lares en las publicaciones. Las
revistas sobre ordenadores y
telecomunicaciones se han mul-
tiplicado. Los diarios y las revis-
tas de negocios y para consumi-
dores han dado mayor relieve a
la tecnologia.

Los periodistas que tenian cier-
tos conocimientos del tema han
disfrutado de grandes oportu-
nidades laborales y de trabajo
independiente.

Los periodistas independientes
pueden evitar parte de la incer-
tidumbre asociada al trabajo en
un sector en transicién si
mantienen contactos con ambos
mundos: los medios tradi-
cionales y los de reciente apari-
cién. El crecimiento de los
medios en linea significa nuevas
oportunidades, pero algunos
mercados antiguos estan desa-
pareciendo, por lo que los traba-
jadores independientes deben ser
adaptables.

Sin duda, el cambio reciente en
la préctica periodistica ha sido
obra de Internet, que ha permiti-
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do utilizar la Web para la inves-
tigacién y el correo electrénico
para la comunicacién desde
aproximadamente 1995, pero su
utilizacién fue escasa hasta,
aproximadamente, 1999. Los
altos cargos y los periodistas
adoptan con entusiasmo la
Internet, porque veian en ella
una forma de reducir los costos.
La bisqueda en la Web para
obtener investigaciones y datos
de compaiiias, departamentos
gubernamentales e instituciones
oficiales fue el uso predomi-
nante, seguido de la lectura de
periddicos extranjeros y comuni-
cados de prensa. Los periodistas
han estado trabajando mds desde
casa en los ultimos afos, y cada
vez utilizan mas el correo elec-
trénico y el mévil en vez de los
contactos directos. Los recursos
adicionales de investigacion per-
miten a los periodistas atreverse
a escribir articulos que anterior-
mente quedaban fuera de sus
posibilidades; pero, aunque los
temas incluidos pueden tener
mayor amplitud, cada vez son
mayores los problemas de exce-
so de informacidn, poca confian-
za en las fuentes, etcétera. Las
TIC son cada vez mds impor-
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tantes para el proceso periodisti-
co. Aumenta constantemente el
nimero de editores, sobre todo
de periédicos nacionales, que
han hecho de Internet una instru-
mento universal e indispensable.

Si bien Internet ha facilitado la
vida considerablemente a los tra-
bajadores independientes, en el
caso de los periodistas de planti-
lla parece que ha ocurrido lo con-
trario. La sobrecarga de infor-
macién es una de las principales
quejas formuladas por los perio-
distas empleados a tiempo y a
tiempo completo que utilizan
habitualmente Internet, y el prin-
cipal “culpable” es, en su
opinién, el correo electrdnico.
Los comunicados de prensa,
boletines electrénicos, memoran-
dos internos y respuestas de los
lectores tienen constantemente
llenos los buzones de entrada.
Ello ha permitido obtener infor-
macién con mayor facilidad y
rapidez, pero se trata de un arma
de doble filo, pues a veces lo que
se consigue es “bueno pero exce-
sivo”. Esta paradoja es un aspec-
to central del principal efecto
negativo de las tecnologias digi-
tales: una mayor carga de traba-
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jo. Como las TIC permiten a los
periodistas trabajar mds rdpida-
mente, se espera de ellos que
produzcan més. Los flujos de tra-
bajo digitales permiten ahora
“reaprovechar” el contenido para
otros medios, lo que ha agravado
el problema. El segundo gran
problema, la disminucién de los
derechos de autor, ha afectado
paraddjicamente sélo a los traba-
jadores independientes, al menos
en el Reino Unido. Desde que la
ley sobre derechos de autor de
1998 supuso, en la practica, el
reconocimiento de los derechos
de autor de sus empleadores, éste
fue uno de los primeros efectos
de la TIC.

Periodistas y otros Traba-
jadores de los Medios de
Comunicacién

La tecnologia ha afectado al
empleo de periodistas de forma
positiva, al menos en algunos
sentidos, y su repercusién en
otros profesionales no es clara.
En todo el mundo, unos mil mi-
llones de personas leen un pe-
riédico impreso cada dia’. No
obstante, la prensa diaria ha esta-
do perdiendo lectores en muchos
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paises industrializados desde
hace afios. En 1970, aproxi-
madamente el 78 por ciento de
los adultos estadounidenses leia
habitualmente algin periédico.
En 2002, 1a cifra habia descendi-
do al 55,4 por ciento®.

No obstante, esta tendencia se
remonta lo bastante en el tiempo
como para hacer pensar que el
culpable no son los medios en
linea, aunque la televisién podria
ser un factor. Las proyecciones
para 2002-2012 en los Estados
Unidos indicaban que las oportu-
nidadees serfan especialmente
favorables para los editores de
cine y video (tasa de crecimiento
del 26,4 por ciento) y para los
escritores y editores (crecimiento
del 16 por ciento), entre los que
habria un significativo desplaza-
miento hacia el periodismo en
linea, mientras que lel mimero de
puestos de trabajo para locutores
de radio y televisién disminuiria,
y para periodistas, reporteros y
corresponsales deberfa manten-
erse practicamente sin cambios
(véase el cuadro 1),

Hay muchos ejemplos de la
internacionalizacién o regiona-
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lizacién del trabajo periodistico;
los periédicos se preparan
muchas veces en unidades cen-
trales y se editan parcialmente y
disefian en oficinas dispersas en
otros lugares, comunicadas entre
si por medios electrénicos para
el envio de copias y material gra-
fico. Ello ha permitido reducir
normalmente el nimero de tra-
bajadores, y se ha visto facilitado
por el uso de TIC.

Los periédicos han perdido tam-
bién terreno mds reciente en
muchos paises de industria-
lizacién reciente y en transicidn,
donde los nuevos medios, como
Internet y la televisién por
satélite, han crecido con rapidez;
por ejemplo, en Egipto, Jordania,
Libano, Malasia, Marruecos,
Pakistdn, Turqufa, gran parte de
América Latina y Europa
Oriental entre otros lugares.

Varios de estos paises han
abierto sus medios de comuni-
cacién a la participacién priva-
da y, en algunos casos, también
extranjeras, por lo que, en con-
secuencia, ha aumentado el
empleo en empresas locales o
extranjeras.
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De acuerdo con la Asociacién de
la Prensa Uruguaya, la situacién
de los medios de comunicacién
se deterioré sustancialmente en
2002, afio en que se registraron
600 despidos sélo en Montevideo
(de un total aproximado de 2.500
trabajadores), el cierre de algunas
empresas, reducciones en el
numero de paginas de los peri6di-
cos, contracciones de plantilla,
recortes salariales y sustituciones
de profesionales experimentales
por principiantes, como conse-
cuencia de la crisis econémica y
otros factores’.

Algo semejante ha ocurrido en
esas mismas fechas en
Argentina, Brasil, Venezuela y
otros paises de la regién, pero
informaciones més recientes
indican que el mundo de los
medios de comunicacién ha
mejorado desde entonces.

En torno a 1998-2001, los
nuevos medios en lineas crearon
rdpidamente nuevas oportu-
nidades en muchos paises indus-
trializados (especialmente en los
Estados Unidos, el Reino Unido,
Alemania, Jap6én, Canadd vy
Francia). Si bien el empleo en
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los medios tradicionales se man-
tuvo fundamentalmente sin cam-
bio, aumentaron las contrata-
ciones para las actividades en
linea. Cuando estall6 la “burbu-
ja del punto com”, muchos de
esos empleados desaparecieron
también. No obstante, desde
2003 han aumentado las oportu-
nidades en esta area; se han
establecido modelos empresari-
ales més sostenibles para los
nuevos medios, y muchos pe-
riodistas jévenes se sienten mas
atraidos por la informacién en
linea que por la prensa tradi-
cional. Por otro lado, los pe-
riodistas que trabajan para
algunos de estos nuevos medios
se encuentran con desafios que
sus homélogos de los periédicos
y empresas de difusién no
tienen. Sus empleos en los
nuevos medios de comunicacién
estdn menos definidos, las per-
sonas que los aceptan tienen que
adaptarse rdpidamente y tienen
que luchar para obtener el
reconocimiento de los medios de
comunicaciéon en linea y la
acreditacién de los medios.

La sustitucién de los antiguos
medios de comuncacién por los
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nuevos es una amenaza teérica
(y algunas veces real) para el
empleo en el sector del periodis-
mo. Otra amenaza es la tec-
nologia en el lugar de trabajo,
que reduce la necesidad de pe-
rsonal. En este sentido, los pe-
riodistas han tenido més suerte.
La nueva tecnologia no ha con-
tribuido demasiado a reducir la
necesidad de periodistas y edi-
tores en los medios de comuni-
cacion tradicionales. Si bien ha
eliminado muchos puestos de
trabajo en los periédicos durante
los 25 iltimos afios, fundamen-
talmente en las actividades de
pre-impresién y tareas adminis-
trativas, el total de personal
necesario en una sala de redac-
cién ha disminuido sélo ligera-
mente y los periodistas no estdn
siendo sustituidos por orde-
nadores.

Trabajadores de las Industrias
de la Radio y Teledifusién, los
Medios de Comunicacion y el
Cine

Los trabajadores no incluidos en
las secciones anteriores se han
visto afectados, en mayor o
menor medida, por las tenden-
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cias de las TIC, la organizacién
del trabajo, la subcontratacién, la
precarizacién del empleo, las
fusiones y adquisiciones, la
globalizacién, la privatizacién y
las medidas para aumentar la
flexibilidad en el sector.

Ha habido un cambio en el equi-
librio de fuerzas de las empresas
de difusién, cine y medios de
comunicacién, que ha perjudica-
do a los trabajadores y sindicatos
y ha favorecido a los
empleadores, redundando en
perjuicio de las negociaciones
colectivas centralizadas. Ello ha
debilitado la posicién de los
cémaras, técnicos, trabajadores
de escenario, administrativos y
otros empleados afectados por
estos cambios, pero no ha sido
posible examinar esas repercu-
siones con detalle.

Trabajadores de la Industria
Editorial y las Industrias
Grificas

El empleo en las industrias grafi-
cas estd disminuyendo en gene-
ral, mientras que en el sector edi-
torial se mantiene relativamente
estable. El empleo total y el
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nimero de empleados en activi-
dades de edicién, impresién y
reproduccién de soportes graba-
dos en una seleccién de pafses de
la OCDE se mantuvo sin cam-
bios o disminuy6 entre 1990 y
2002 en la mayor parte’ de los
paises, con fuertes descensos
desde 1997 en la mayoria de
ellos. Hasta 1991, el empleo en
servicio de imprenta y edicién
creci6 de forma constante en los
12 Estados miembros de la UE,
donde pasé de 801.632 puestos
de trabajo, en 1985, a 882.654 en
1991; pero en 1995 bajé a
817.318 y volvi6 a descender
hacia el afio 2000. El debate
acerca de los efectos de la TIC en
los libros, revistas y periédicos
se ha concentrado en las tesis de
la “sustitucién”. No obstante,
aunque se prevé todavia una
mayor sustitucién en segmentos
como los formularios para
empresas y la informacién cienti-
fica y profesional, no hay indi-
cios de una tendencia clara hacia
la sociedad sin papel. El empleo
en las industrias gréficas ha dis-
minuido ligeramente no en forma
dréstica: entre 1994-1995 y 1999
bajé aproximadamente un 17 por
ciento en los paises de la Unién
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Europea y un 20 por ciento en el
conjunto de Europa; en 1998-
1999 la caida fue mds suave que
en los afios precedentes.

La disminucién del empleo
pued¢ atribuirse en parte a una
mayor productividad de los pro-
cesos de produccién automatiza-
dos. En Van Ark y otros se
sefialan una significativa mejora
relativa de la productividad en la
imprenta y edicién en Europa en
comparacién con los Estados
Unidos en el periodo 1995-2000,
todo lo cual podria explicarse
por el crecimiento de la produc-
tividad en si, y no por otros fac-
tores'. Investigaciones de la
OCDE indican que el sector de
la imprenta y la edicién en los
Estados Unidos tiene un alto
nivel de concentracién de TIC
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pero una baja incidencia de
nuevas practicas de trabajo, lo
que explicaba en parte su tasa
anual de crecimiento de la pro-
ductividad laboral del 0,5 por
ciento en el decenio de 1990 (en
comparacién con el 7,8 por cien-
to del sector de la banca y finan-
zas, lider mundial en lo que
respecta al nivel de nuevas prac-
ticas de trabajo y de TIC) que no
adaptaron nuevas practicas de
trabajo tenian bajos resultados
en lo que respecta a la produc-
tivida, como demuestra el ejem-
plo de la imprenta". Estas
proyecciones son un indicio de
la tendencia general en este sec-
tor hacia el trabajo con gran con-
centracién de TIC, y de la
desaparicién de muchos empleos
y profesionales basados en tec-
nologias antiguas.

Publicaciones de las distintas
universidades latinoamericanas
disponibles en la
Biblioteca de la Facultad
de Comunicacion Social
de la Universidad Central
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Cuadro 1

Evolucién del empleo, por ocupacién
en los medios de comunicacién
Estados Unidos: 2002 y proyecciones para 2012.

OCUPACION EMPLEO ~ VARIACION  Total de nuevos
: (miles) puestos de trabajo
generados por el

crecimiento y las

sustituciones netas
2002-2012 (miles)
2002 2012 MILES %
Artistas y animadores multimedia 75 87 1208 28
Disefiadores Gréficos 212 258 46 219 75
Camardgrafos de televisién
cine y video 28 32 4 134 10
Fot6grafos 130 148 18 136 44
Locutores y periodistas de radio
y television 76 68 -8 -101 19
Analistas de noticia, reporteros
y correspondencia 66 70 4 6.2 20
Escritores y correctores de estilo,
incluidos los redactores
de temas técnicos 319 370 o5 =18 1211
Técnicos de ingenierfa radiofénica 93 111 15 195 41
y sonora y operadores de radio
Editores cinematograficos y de video 19 25 5 264 9

Fuente: Hecker; Op. Cit.; 2004, p. 85
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Como las grandes
cadenas televisivas
manipulan la masacre
de Israel en Libano y Gaza

a noticia del genocidio

israeli en Gaza y
Libano estd en todas las cade-
nas y TV locales, pero no se le
llama genocidio sino conflicto,
no hay un ejército poderoso y
superior que ataca sino “com-
bates” entre pares, el ejército
israeli y la guerrilla (del pais
invadido) que “ataca a Israel”

Durante un mes, el Mundial de
fitbol de Alemania convocé la
atencion en vivo de mas de tres
mil millones de personas en todo
el planeta gracias a que las cade-
nas internacionales difundian en

una superpotencia, el Estado
judio de Israel, que utiliza contra

Manuel Freytas
IAR noticias
16-07-2006

Paises enteros movilizados por
las grandes cadenas televisivas
se paralizaron frente a las panta-
llas de TV, y multitudes salieron
a las calles a celebrar el triunfo
de sus equipos con muestras de
risas o festejos, o de llantos
colectivos, cuando la formacién
que los representaba quedaba
eliminada del mundial.

Durante un mes, y gracias a la
televisién, el Mundial de fiitbol,
22 tipos que corren detrds de un
balén, un negocio de las trasna-
cionales y de los medios de

comunicacién que mueve 8.000
las potencias y de sus organiza-

ciones internacionales.
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minante en la vida de miles de
millones de personas que perma-
necieron clavadas frente a los
televisores mientras durd la
competencia.

La “fiesta colectiva” (difundida
por TV) del Mundial de
Alemania se convirtié en una
cuestion “estratégica” de Estado
para los gobiernos de las nacio-
nes, tanto dependientes como
centrales, que decretaban asueto
laboral para que sus ciudadanos
no se perdieran los partidos y
pudieran celebrar en las calles.

Hace quince dias, el Estado de
Israel comenzé un genocidio
militar, primero en la Franja de
Gaza, y ahora en el Libano, cuyo
desenlace operativo ya ha costa-
do la vida (hasta ahora) de maés
de 150 personas (entre palestinos
y libaneses) entre ellos mujeres,
nifios y hasta bebés, ademas de la
tremenda destruccién de infraes-
tructura y medio ambiente dejada
por los bombardeos contra
poblaciones civiles indefensas.

Se trata de una masacre militar
de caracteristicas inéditas, de
una superpotencia, el Estado
judio de Israel, que utiliza contra
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poblaciones desarmadas cazas F-
16, artillerfa pesada, tanques y
blindados, aviones espias sin
piloto que vigilan todos los espa-
cios y lanzan sus misiles orienta-
dos a blancos (asesinatos) selec-
tivos, helicépteros Apache que
atacan las 24 hs., e infanteria
cubierta por los blindados, que
avanza y rodea las ciudades.

Ante esta carniceria militar, a la
que se agrega el genocidio cau-
sado por la emergencia sanitaria
y alimentaria de las poblaciones
bloqueadas por las tropas judias,
ningin gobierno del mundo
decreté asueto nacional, ninguna
de las poblaciones que se movi-
lizaron para celebrar el Mundial
de fitbol de Alemania mueven
un dedo ni se dan por “entera-
das” de la tragedia.

Los miles de millones que se
emocionaron, rieron o lloraron,
con el Mundial permanecen indi-
ferentes ante el asesinato en
masa de seres humanos bombar-
deados por una superpotencia
invasora, en el colmo de la impu-
nidad y del silencio cémplice de
las potencias y de sus organiza-
ciones internacionales.
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¢Qué le pasa a esta humanidad que
se conmueve y llora con 22 tipos
rentados corriendo detrds de una
pelota, y no derrama una sola
lagrima ni se conmueve con el ase-
sinato masivo de sus semejantes?

{Cémo se llegé a esta aberra-
cidn, a este individualismo atroz,
a esta deshumanizacién, a esta
indiferencia ante la muerte y la
vida, donde los tnicos factores
de movilizacién colectiva son
los idolos deportivos y los perso-
najes de la farandula?

La pregunta tiene respuesta: SE
LLEGO CON LA TELEVISION.

Se llegé a esto con la sociedad
de consumo, con la manipula-
cién informativa para vender
productos, especticulos, fardn-
dula, idolos deportivos, modas
fashion, celulares, y, en general,
todo lo que sea rentable para los
consorcios capitalistas mediati-
cos, trasnacionales y locales, que
controlan y direccionan conduc-
ta colectiva mediante la “infor-
macién” o el “entretenimiento”.
Pero asi como las técnicas de
manipulacién sirven para alienar
conciencias con la “TV especté-
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culo”, también sirven para
esconder la realidad, crear corti-
nas de humo, y fabricar “aten-
cién social”, o “indiferencia”,
ante los distintos acontecimien-
tos locales o internacionales que
se van sucediendo.

El “mostrar” o “esconder” tal o
cual acontecimiento, depende de
los intereses que eventualmente
tengan los gobiernos y consorcios
medidticos sobre el mismo.

Asi como las cadenas internacio-
nales “vendieron” y mostraron
masivamente el Mundial de
Alemania (que distrajo por un mes
la atencion de los problemas rea-
les), de la misma manera ocultan
la masacre producida por Israel en
Gaza y Libano, de la misma
manera que lo hacen en Irak o en
otras partes del planeta sometidas
a la conquista y al genocidio mili-
tar por el control de mercados y de
recursos estratégicos.

La manipulacién informativa

La primera técnica que utilizan
las grandes cadenas (tanto tele-
visivas como radiales y escritas)
es la descontextualizacién del
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lenguaje, la deformacidn signifi-
cante de los hechos, que permite
dar una interpretacién diferente
a lo que en realidad estd suce-
diendo.

Asi, por ejemplo, en relacién a
Libano y Gaza, la prensa interna-
cional sustituye la palabra inva-
sién (lo que en realidad estd suce-
diendo) por “conflicto” , “enfren-
tamiento” o “crisis”, quitdndole a
Israel su caricter de potencia
agresora y poniendo a Gaza y
Libano, paises invadidos, en la
misma igualdad de condiciones
que las fuerzas invasoras.

De igual manera sustituyen la
palabra “asesinato” (lo que real-
mente estd ejecutando Israel en
Gaza y el Libano) por “muerte de
personas”, lo que le quita el signi-
ficante real al genocidio militar
israeli realizado sobre poblacio-
nes civiles desarmadas.

Otro punto de la deformacién del
lenguaje para esconder la reali-
dad, consiste en presentar las
acciones de los grupos comba-
tientes que resisten la invasién
(con recursos logisticos y arma-
mento precario frente a una
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superpotencia) en el mismo nivel
que la potencia israeli invasora.

De esta manera, llaman “guerra”
tanto a las masacres militares de
Israel sobre poblaciones civiles
como a las acciones defensivas
de los grupos combatientes que
defienden su territorio, nivelando
el significante entre el “invasor”
y el “invadido”.

La segunda técnica que utilizan
las grandes cadenas para defor-
mar la comprensién de la masa-
cre israeli en Gaza y el Libano es
la “jerarquizacién de la noti-
cia”, mediante la cual minimizan
y restan gravitacién social movi-
lizante frente al genocidio.

Veamos como lo hacen: las gran-
des cadenas, cuando quieren
imponer un “eje de informaci6n”
o de “noticia” lo imponen. Y lo
imponen mediante una metodolo-
gia: con repeticién encadenada y
con coberturas en vivo. Si las
grandes cadenas televisivas tras-
nacionales trasmiten una cobertu-
ra en vivo, imponen planetaria-
mente la informacién a las cade-
nas y medios locales que la retras-
miten y potencian a las sociedades
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ubicadas en su drea de influencia.
Asi como el medio es el mensaje
(segtin la teorfa de Mac Luhan) la
TV es la masividad del mensaje
globalizado a nivel planetario, y lo
que no estd en las pantallas sim-
plemente no existe.

Pero en este caso, el genocidio
producido por Israel en Gaza y
Libano, las cadenas no lo ocultan
sino que lo deforman y le quitan su
significante de hecho trascendente
y de tragedia humana universal

.Y cémo lo hacen? Como ya se
dijo, a través de la manipulacion,
la TV internacional puede impo-
ner desde un mundial de fiitbol
hasta los temas mds estipidoss
de la tierra como si fueran de
“interés general”, o puede quitar
relevancia a hechos trascenden-
tes de importancia clave para el
destino de la humanidad. O sea,
que de la misma manera que
tiene el poder de imponer lo que
al sistema le interesa, cuenta con
el poder de ocultar lo que perju-
dica al sistema.

(Y cémo lo hacen? Simplemente
“valorizando” y “jerarquizando”
la informacién.
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Lo que se destaca como informa-
cién principal, a lo que se da
caracter de cobertura en vivo, es
lo que lee y registra el televidente
como acontecimiento central. Y
aqui estd la trampa: el genocidio
de Gaza y el Libano no figuran
como “informacién principal”
relevante de las grandes cadenas,
sino como un “agregado informa-
tivo” en el gran paquete de la
informaciodn diaria. Si bien estd en
todos los segmentos de noticias,
no cuenta con la relevancia y la
dindmica de una cobertura con
corresponsales en vivo en los
diferentes teatros de los hechos,
con opiniones de testigos, prota-
gonistas de la masacre, relatando
la tragedia en vivo y en directo.

En el caso de Gaza y Libano, la
CNN, y las grandes cadenas no
ocultan la informacién, la achican,
la deforman, la reducen en signifi-
cacién, para evitar la reaccién
emocional del televidente que la
consume casi con indiferencia.

Se pone la informacién (en este
caso Gaza y Libano) detrés, se la
despoja de relevancia y de titula-
res impactantes, se le quita a las
imdgenes la misica de fondo, se
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la “desdramatiza”, y se la con-
vierte en una “noticia mas”. Por
otra parte, las cadenas con la
CNN a la cabeza, seleccionan las
iméigenes, evitando puntillosa-
mente mostrar los rastros asesi-
nos de los bombardeos israelies
sobre las poblaciones civiles y
sus victimas, personas comunes
asesinadas, entre las que se
incluyen mujeres y nifios.

La manipulacion medidtica del
genocidio producido por Israel
en Medio Oriente apunta a lo
masivo: y lo masivoes laTV. La
Jjerarquizacién y difusién de infor-
macién en Internet no tiene inci-
dencia masiva: las agencias que
titulan en primer plano sobre el
genocidio en Gaza y Libano, son
proveedoras de radios, TV y dia-
rios que luego deciden sobre la
valorizacién y presentacién de las
mismas ante la opinién masiva. O
sea que no se la oculta (a la
informacién) , se la manipula
con la “jerarquizacién “ y la
“valorizacién”. La noticia del
genocidio israeli en Gaza y
Libzno estd en todas las cadenas
y TV locales, pero no se le llama
genocidio sino conflicto, no hay
un ejército poderoso y superior
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que ataca sino “combates” entre
pares, el ejército isracl{ y la gue-
rrilla (del pais invadido) que
“ataca” a Israel.

La técnica con la que habitual-
mente los consorcios medidticos
televisivos, y sus repetidoras
locales, arman las coberturas para
movilizar a miles de millones de
televidentes, en el caso de Gaza y
Libano es utilizada para convertir
al genocidio producido por Israel
en una especie de “informaci6n
burocrética” y aburrida.

Esa es la razén principal por la
cual la masacre de Gaza y el
Libano producida por Israel casi
“no existe” para los miles de
millones de televidentes que con-
sumieron el Mundial de Alemania
(22 tipos corriendo detrds de una
pelota) como la razén principal y
determinante de sus vidas. El
mundo estd compuesto por miles
de millones de individuos que se
rigen por un axioma elemental:
miro la televisién y luego existo.

Y las grandes cadenas televisivas
se encargan de que el genocidio
militar de Israel en Gaza vy
Libano, simplemente, no exista. @



La investigacion y el postgrado
en la Universidad Central

La Universidad ha insistido, en las miltiples reuniones mantenidas con los Docentes de
nuestra institucion en la necesidad de concienciar que estamos viviendo un mundo cambiante.
El acelerado desarrollo cientifico, la aparicion de nuevas tecnologias, el incremento de la
poblacion estudiantil, la creciente demanda de educacion continua, semi-presencial y a distan-
cia, la necesidad del postgrado y la importancia estratégica de la investigacion, son algunos
fenomenos que nos han convocado a su discusion y analisis.

Elimperativo es dirigirnos inexorablemente a la elevacion de la calidad académica, a la capaci-
tacion y actualizacion de nuestro cuerpo Docente, al fortalecimiento de la calidad del postgrado
-y al impulso de la investigacion y desarrollo tecnolégico.

Sabiamos de antemano que el cumplimiento de estas metas no era facil, debido a las limitacio-
nes economicas, a las que nos tiene sometido el Estado y el gran rezago acumulado en todos
estos afios, porque los Gobiernos no han cumplido con el mandato de la ley de entregar los
recursos economicos para la investigacion.

La vinculacion del postgrado con la investigacion es un factor fundamental para el desarrollo
de las areas cientificas, ademas de ser el ambito natural para la formacion de investigadores.
Se considera que una universidad es cabalmente tal, si posee postgrado e ifvestigacion.

La Universidad Central del Ecuador es lider en investigacion cientifica en el pais, porque cuenta
a su interior con 54 proyectos de enorme importancia no solo para la ciudad, la provincia y el
pais, sino incluso, para la region; de ellos, 30 proyectos alcanzaron el éxito en el concurso
organizado por los Fondos CEREPS, SENACYT- FUNDACYT y CONESUP; el valor de ellos
alcanza la suma de USD 4°500.000 dolares. Es de confiarse que el cambio de Gobierno no
interfiera en su cumplimiento.

La Universidad Central del Ecuador tiene 110 programas de postgrado; seguramente, ninguna
otra universidad en el pais tiene tal nivel, en cantidad, calidad y excelencia académica; incluso,
tenemos un Doctorado en convenio con la Universidad del Pais Vasco en Espana.

MSc. Franklin Cabascango P. :
VICERRECTOR ACADEMICO Y DE INVESTIGACION
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