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Presentacion

Tema clave de reflexion, produccion y difusion académicas es el que se
expone en la presente entrega de TEXTOS Y CONTEXTOS:
Investigacidn de la Comunicacion.

Cuatro son los apartados del volumen Nro. 9 de nuestra revista:
Epistemologia, propuestas metodolégicas, observatorios, y dos resefias
de libros sobre la temdtica, mds la referencia — presentacion de una
publicacién conmemorativa.

En el primer apartado, el articulo de Efendy Maldonado *Procesos
comunicacionales, recepcion, educacion y transmetodologia” abre el
inicial espacio de reflexion en torno de la problematica comunicacio-
nal, en el contexto regional y mundial, con especial énfasis en las
dimensiones educomunicacional y transmetodolégica. Le sigue una
especie de diagnéstico, o estado de la situacion de la Investigacion de
la Comunicacién en Ecuador, del compaiiero profesor Roberto Freire,
como aporte individual al de una investigacion en proceso. Se cierra
la seccion “Jovenes en el alma del periodista investigador”, con un
articulo sobre la importancia del periodismo de investigacion, donde
su autora Mayra Aguirre —docente de la FACSO- destaca casos de
investigaciones paradigmadticas del orbe internacional y ecuatoriano,
para demostrar la pertinencia de la investigacion periodistica de un

oficio responsable.

El segundo apartado lo hemos denominado Propuestas Metodolégicas,
pues en éste se insertan dos textos especificos de este corte, mds un
articulo de Miguel Littin sobre la yuxtaposicion del cine y la literatu-
ra, que —sin proponérselo directamente- nos ofrece claves precisas y
preciosas de cémo hacer posible un encuentro productivo entre estas
dos manifestaciones estéticas, que —aunque parezca paraddjico- no es
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mas que “... la crénica de una infidelidad enunciada”, segiin el cine-
asta chileno. Las dos propuestas metodolégicas de fondo —incluidas en
el apartado- guardan una estrecha relacion y, ademds, devienen de
sendas tesis, como estractos de aspectos trascendentes para la investi-
gacion de la comunicacion: “La Narracién audiovisual”, de Alberto
Pereira, y “Una propuesta metodoldgica para el andlisis de la noti-
cia", de Alicia Lopez Andrade, graduanda de la Facultad, cuya capa-
cidad y madurez expositiva nos da pautas concretas de cémo podria-
mos abordar e interpretar semidticamente el texto noticioso. En defini-
tiva, un apartado en el cual la Teoria de la Enunciacion es el telon de
Jondo que permite visualizar y adoptar estrategias metodolégicas
para la comprension del papel que desempeiian, —de manera particu-
lar- los diferentes sujetos de la enunciacion audiovisual y noticioso.

La tercera seccion de la revista la hemos destinado para la difusion de
dos ensayos de gran actualidad: “Observatorio y veedurias de
medios”, de la colega argentina Maria Soledad Segura, de la
Universidad Nacional de Cordoba, y “Estereotipos sexuales en el arte
y la publicidad”, del compaiiero Carlos Celi, de la FACSO. En pala-
bras de su autora, el articulo aborda “...las condiciones de emergen-
cia de los observatorios de medios en Latinoamérica y el problema de
su legitimidad”, ademas de evidenciar los elementos fundamentales
que pueden hacer de esta prdctica de democratizacion de la comunica-
cién es la ocasién para debatir lo que podria ser una relacion sana y
constructiva entre politica y comunicacion. Carlos Celi, desde una
perspectiva transdisciplinaria —en una primera entrega- se impone la
tarea de deconstruir los principales estereotipos que las imdgenes de
la publicidad y del arte, en el siglo XX, amparado en la hipétesis del
androcentrismo occidental que, mediante la “naturalizacion” de la
violencia simbdlica, reducen en la mujer a objeto sexual, entre otros
estereotipos.

La presente entrega se cierra con sendas reseiias de dos libros, que,
coincidentemente, aluden al tema central del Nro. 9 de la revista:
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“Transmetodologia de la Investigacion tedrica en comumicacion.
Andlisis de la vertiente de Verén en América Latina”, del compatriota
—radicado en Brasil- Alberto Efendy Maldonado Géme:z de la Torre, y
“Claves Semidticas de la Television", de Alberto Pereira Valarezo; el
primero publicado por CIESPAL, y el segundo por Abya-Yala. Consta,
ademds, una presentacion-referencia a la Edicion Conmemorativa del
Bicentenario Independentista de Ecuador, cuya autoria corresponde a
Oswaldo Albornoz Peralta; su titulo: La actuacién de préceres y seu-
doprdceres en la Revolucion del 10 de Agosto de 1809, con el sello edi-
torial de la FACSO-Q, y la edicién de César Albornoz, docente de la
Facultad.

Tenemos la certeza de que esta contribucién editorial de Textos y
Contextos de la Facultad de Comunicacion Social de la Universidad
Central del Ecuador, que nos place poner en circulacion, serd un apor-
te de gran significacion para estudiantes y profesores de comunica-
cion, de manera particular; pero también para estudiosos de las cien-
cias sociales y académicos de otras dreas, que pueden encontrar en
estas reflexiones y metodologias herramientas e insumos valederos.

jBuena lectura y mds interrogantes!

Alberto Pereira Valarezo
Editor

Diciembre, 2009
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RESUMEN

En este texto se argumenta sobre la
problematica de la recepcion comuni-
cacional, pensada como nucleo cen-
tral articulador de los procesos socio-
culturales de produccion, intercambio
y confluencia de sentidos. La pro-
puesta relaciona las dimensiones
educativa y comunicativa en la actual
coyuntura de transformacion mediati-
ca, producida por las configuraciones
digitales. En terminos metodologicos
propone la concepcion transmetodo-
légica como alternativa aglutinadora
de estrategias de investigacion.

PALABRAS-CLAVE

* Recepcion comunicacional
*  Educomunicacion
» Transmetodologia.

La comunicacion multidimen-
sional y multicontextual

La presencia por varias décadas
de concepciones comunicaciona-
les no-instrumentales y no-linea-
res en e] contexto del pensamien-
to comunicacional internacional
(Bateson, 2006; Mattelart &
Mattelart, 2004; Maldonado,
2001; Adorno, 1999; Bakhtin,

1993) ha sido configuradora de
teorfas y experiencias que vis-
lumbran un conjunto de posibili-
dades creativas y transformado-
ras de la hegemonfa cultural sis-
témica contempordnea. En esa
realidad, no obstante, todavia se
constata una observancia abarca-
dora, penetrante y condicionante
de las concepciones y modelos
instrumentales de comunicacién
(Lasswell, 1975; Luhmann,
2001; Mattelart, 2002) en la pri-
mera década del siglo XXI. Las
pricticas profesionales, los pla-
nes de estudio, los proyectos de
investigacién y las teorias estruc-
turadas comprueban esa realidad
de hegemontia estructural funcio-
nalista, instrumentalista y tecni-
cista (Maldonado, 2001; 2008b).
Esto es posible porque el globali-
tarismo (lanni, 2000) contempo-
raneo se basa, principalmente, en
la 16gica positivista, productivis-
ta y capitalista que organiza el
conjunto de los modos de vida y
produccidn en torno de los obje-
tivos de acumulacién, lucro y
exploracién. Lo comunicacional
-nuestra dimensién de investiga-
cién y pensamiento- estd atrave-
sado por esos condicionantes his-
téricos, y para comprender su
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funcionamiento contemporédneo
es necesario investigarlo en esa
realidad sociocultural y econé-
mica (Mattelart, 2004; Martin
Barbero, 2006; Maldonado,
2008a). En esta fase de reconfi-
guracién del capital, las tecnolo-
gfas de la informacién adquirie-
ron una importancia estratégica
en la estructuracién de las forma-
ciones sociales particulares (pafs,
nacién, Estado) y, principalmen-
te, en el caso de los conglomera-
dos de estados, repiiblicas, nacio-
nes, como la Unién Europea
(UE) y, puede llegar a ser el caso,
de la Unién de Naciones
Latinoameri-canas (UNILA), de
reciente fundacién. El hecho es
que los sistemas de informacién
y comunicacién digitales permi-
ten en la actualidad una interre-
lacion cultural, social, producti-
va, creativa, organizacional,
estructural, cognitiva, lidica y
militar que en el pasado mediato
no era posible.

Los sistemas medidticos del
modelo industrial generalista,
disefiados para exigir la partici-
pacién de grandes capitales y
adecuados a las formas de pro-
duccién del gran capital tienen en

la actualidad, como contraparte,
un proceso simultineo de confi-
guracién de miltiples redes de
produccién simbélica para cente-
nas de millones de personas, sin
necesidad de grandes capitales en
su constitucién. Pequefios y
medianos productores hoy tienen
la posibilidad de circular en un
universo potencial de aproxima-
damente 1.400 millones de inter-
nautas (The World Bank, 2008).
Las condiciones de produccién,
circulacién y recepcién de men-
sajes cambiaron de manera radi-
cal; la revolucién digital hizo
posible en el campo de la comu-
nicacién que las personas comu-
nes, los no profesionales, descu-
bran posibilidades y talentos de
expresion que en los formatos
atébmicos dificilmente podrian
ejercer. La cuestién central aquf
es que se tornaron productores de
mensajes y objetos simbélicos en
varios formatos (fotografia,
misica, audiovisual, textos,
hipertextos, conocimiento, cultu-
ra, educacién, entretenimiento,
politica, etc.), si bien todavfa una
buena parte de los internautas se
establece en una posicién com-
placiente, cada vez mis el nime-
ro de productores aumenta.
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Las dos grandes metdforas inspi-
radoras del pensamiento comuni-
cacional hegemdnico en el siglo
XX, la mdquina y el organismo
(Sfez, 1994), fueron profunda-
mente disminuidas en su solidez y
firmeza tedrica con la incursién
constante del pensamiento alter-
nativo, de resistencia, popular,
cultural, socio-histérico y critico
en comunicacién (Brecht, 1973;
Gramsci, 1972; 1978; Bakthin,
1993; Mata, 2000; Maldonado,
2001; Mattelart, 2006; Martin
Barbero, 2006). El caso latinoa-
mericano es demostrativo de
c6mo -y a pesar de la fuerza de
los grandes sistemas medidticos
estadounidenses y de las oligar-
quias locales- la gente construyé
medios de comunicacién alterna-
tivos en las diversas fases de la
constitucién de los medios en el
siglo pasade. Radio, cine, video,
audiovisual, produccién musical
(grabada) fueron apropiados con
singular inteligencia, renovacion
artesanal e industrial, en el modo
de acceder y fluir en culturas
medidticas; y que al principio
(l6gica del capital) fueron pensa-
das y restrictas en su produccion
para las formas empresariales de
mercado e industriales de lucro.

La vitalidad cultural, politica y
social latinoamericana tiene un
componente crucial en lo comuni-
cacional; es asi que, en todo pro-
ceso significativo de cambio, los
medios de comunicacién fueron
trabajados con especial intensi-
dad, compromiso y accién.
Lamentablemente, y de manera
paraddjica, en muchos casos el
modelo de produccién adoptado
ha sido el instrumental. Como
ejemplo paradigmatico contempo-
réneo, basta considerar el caso de
Telesur -sistema televisivo funda-
do para producir audiovisual tele-
visivo alternativo al poder esta-
dounidense-, que en su produc-
cién concreta reproduce las matri-
ces, los formatos, los modelos, las
jerarquias y los estilos del para-
digma estructural funcionalista.

La realidad ha sido, es y serd miil-
tiple (Marx, 1977; Wallerstein,
2001). Para pensar la comunica-
cién en una perspectiva transfor-
madora es necesario situar lo con-
creto en su multiplicidad dimen-
sional y contextual; de otro modo
la investigacién queda restricta a
ejercicios repetidos de esquemas
sin mayor trascendencia, que no
contribuyen para la reconfigura-
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DAQUILAMA REX
Andrea L.

cién sociocultural. En esta primera
década del siglo XXI se constata
un desgaste de la “euforia cultura-
lista” que se volvi6 moda en la
investigaciéon latinoamericana en
los afios 1980 y 1990. Sus posibili-
dades fueron testadas con intensi-
dad en algunos sectores; la mayo-
ria de las veces fueron aplicaciones
sin problematizacién profunda,
que establecieron en éstas la “sali-
da” para todos los problemas

comunicacionales que toda inves-
tigacién en el 4rea exige.

En esta fase de renovacién y de
crisis, la investigacion en recep-
cion s6lo puede alcanzar un nivel
de profundizacién tedrica y meto-
dolégica si concibe la comunica-
cién como una superposicién
multiforme de dimensiones y pro-
cesos (psicosfera, semiosfera,
etnosfera, tecnosfera, sociosfera,
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etc.). Esta idea de esfera, todavia
limitada en términos formales,
permite, sin embargo, ir mds all4
de la idea de linea, y se relaciona
mejor con una concepcién com-
pleja de las configuraciones
comunicacionales. De hecho, al
investigar problemas de comuni-
cacién nos enfrentamos a un con-
junto de mezclas reales, que tor-
nan complejo el trabajo de regis-
tro, sistematizacién e interpreta-
cion. En esta argumentacién se
propone como recurso de estruc-
turacién para concepciones vigo-
rosas, activas y flexibles la idea de
dimensiones multiformes, que par-
tiendo de las esferas (punto de
partida de la distincién) conciban
esas dimensiones como formas de
vida (Wittgenstein, 1988) articu-
ladas en una trama principal
comunicacional; y que, simultédne-
amente, al interior de éstas, estén
en interrelacién con tramas de
otra indole (técnica, politica, eco-
némica, psicolégica, lingiifstica).
Por ejemplo, en la tecnosfera, en
la cual para la problematizacién
comunicacional la trama central
aglutinadora no va a ser su aspec-
to fisico electro-electrénico, que
es un condicionante crucial, sino
la trama recnocomunicacional, es

decir, que en esa dimensién per-
mite establecer relaciones produc-
toras de cultura y de sentido.

En esta nueva fase de la cultura
humana se construyeron recursos
de produccién simbélica que
potencian las capacidades artfsti-
cas, cognitivas, experimentales,
politicas, socio-organizativas, cul-
turales, poéticas y de trabajo siste-
mético de las personas. Hoy es
posible mostrar a estudiantes, pro-
fesores, piblicos, grupos, asocia-
ciones, aprendices y pensadores -
de manera clara y concreta- el
caricter multidimensional de la
comunicacion, porque utilizando
los recursos y técnicas digitales
podemos mostrar las convergen-
cias hipertextuales, las formas de
confluencia, mezcla, convergencia
y entrecruzamiento de las dimen-
siones comunicativas. En el pasa-
do inmediato, s6lo en el campo del
teatro, del cine, de la televisién
eran factibles ambientes, persona-
jes, escenarios y enredos; ahora
las nuevas generaciones juegan, se
desaffan, se confrontan y disfrutan
construyendo “mundos posibles”;
algunas veces degradantes, otras
veces artisticos y/o productivos;
pero, y esto es lo importante, tie-
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nen la posibilidad de ejercer habi-
lidades, de producir pensamientos,
de establecer relaciones para
estructurar ambientes de vida cul-
tural experimental amplios.

El caricter multicontextual de la
comunicacién en las condiciones
digitales también se encuentra
fortalecido; la realidad de flujos,
migraciones, vivencias digitales y
atémicas hacen posible esas
diversas combinaciones. La mun-
dializacién de la cultura y la glo-
balizacion de la economia, las
nuevas reglamentaciones interna-
cionales, las necesidades de los
sobrevivientes de la crisis latinoa-
mericana de los afios 1990 e ini-
cios del siglo XXI; todo esto ha
hecho posible histéricamente que
se comprenda que el mundo no es
tinico, homogéneo, provinciano,
como lo presentaban los pensa-
mientos localistas, chauvinistas,
fundamentalistas, universalistas y
autoritarios. La dialéctica socio-
cultural contemporidnea rompié,
en parte, las restricciones de clase
para transportarse entre los conti-
nentes. Las ideas de mundos
superpuestos, de realidades malti-
ples, de multiculturalidad en inter-
conexién profunda son palpables;

esa visualizacién del mundo salié
de los libros de antropologia, geo-
grafia, sociologia y comunicacién
para configurar el mundo contem-
pordneo. La Unién Europea, por
ejemplo, hoy estd estructurada por
culturas de todos los continentes,
asi lo nieguen algunos sectores
neofascistas y conservadores; esa
realidad sociocultural es concreta.
Las necesidades de acumulacién
del capital (mano de obra de
millones por afio) y las necesida-
des de sobrevivir de latinoameri-
canos, africanos y asidticos hace
que esos contextos miiltiples estén
en el mundo de la vida cotidiana y
en los espacios simbdélicos de los
sistemas medidticos industriales,
comerciales, alternativos, cultura-
les y piiblicos condiciondndolos,
reforméndolos, estructurdndolos y
cambiédndolos.

La realidad del éxodo impregna a
América Latina contemporinea;
de México a la Patagonia, unos
mds otros menos; todos de mane-
ra expresiva viven, sienten y
piensan la alteridad. Los dos
millones y medio de refugiados
colombianos al interior de
Colombia y el medio millén de
colombianos que estd en Ecuador
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saben de la perversidad de la 16gi-
ca de la guerra, donde mds de
cuarenta millones de personas
pierden y unos pocos lucran con
la industria de las armas, de la
droga y del poder autoritario. Los
més de tres millones de ecuatoria-
nos (aproximadamente 25% de la
poblacidn en inicios de esta déca-
da) que emigraron en la virada del
siglo XX para el XXI en busca de
trabajo, muestran el tamaiio del
desbarajuste provocado por la
dependencia del modelo neocon-
servador/autoritario vigente en la
regién desde comienzos de los
afios 1980. A esos ensayos depre-
dadores se les dio el nombre de
democracia, free flow informa-
tion, libertad de mercados.'
Dialécticamente, en términos
comunicacionales, las personas
obtuvieron ventajas mds alld de
las pérdidas espirituales y mate-

riales; hoy los latinoamericanos
de clases medias y populares
saben mucho mé4s sobre el mundo
internacional concreto que una
década atrds. Viven la didspora
con intensidad; la “maravilla con-
fortable” del mundo desarrollado
no estd sélo en las peliculas, se
vive en la realidad con sus venta-
jas y segregaciones. La identidad
con la comunidad de origen se
fortalece en la mayoria de los
casos y se destruye en otros; el
hecho que interesa es que se cons-
truyen, establecen, viven varios
contextos de cultura y comunica-
cién. Por una parte se experimen-
tan las formas locales, regionales,
nacionales, estatales, urbanas o
rurales de vida “desarrollada” vy,
por otra, se reconstruyen vinculos
afectivos, simbélicos, grupales,
familiares y de conocimiento de
la comunidad de origen.

1 La politica de privatizaciones se constituy6 en un festin en provecho de pocos, fue asi que
se formaron los billonarios latinoamericanos, el juego perverso hizo posible que 38
empresarios se apropiasen de 157,2 billones de dblares; el 77% de esa suma en manos
de unos pocos brasilefios y mexicanos que alcanzaron niveles de riqueza correspondientes
a los del tope de la burguesia mundial, Esa aberracion socio-econdmica provocd crisis
sistemalicas en las economias regionales y procesos de empobrecimiento significativos;
stlo en Brasil colocd a mas de 80 millones de personas en situacion de pobreza. La riquezz
de los 38 corresponde a los bienes de 200 millones de latinoamericanos. (Catani, 2007
Revista de Sociologia, Porto Alegre, afio 9, n® 18, jul.-dic., p.38-73),
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Los contextos y las dimensiones
confluyen en la Internet; ésta per-
mite quebrar fronteras, aproximar
seres queridos, acompaiiar la vida
del mundo que se dejé y los nue-
vos mundos que se exploran,
como también pensar y construir
otras posibilidades de mundos
personales. La investigacién en
recepcion es clave para compren-
der la premisa histérica, socio-
cultural, de que los piiblicos van
dejando de ser piiblicos; se vuel-
ven pequefios y grandes protago-
nistas de historias de vida dindmi-
cas, intensas, desafiantes, subver-
toras de la modorra municipal tra-
dicional. Es asi que las personas
migrantes de todas las clases
entran en contacto, relacién,
intercambio, rechazo, conflicto,
conocimiento con seres de otras
culturas (diversas, extrafias, dife-
rentes); experimentan concreta-
mente las condiciones de trabajo,
vida, estudio, entretenimiento y
organizacién. Establecen vincu-
los, paralelismos, identidades,
aproximaciones, carifios con
algunos grupos o comunidades,
rechazan otros. De hecho se pro-
ducen interrelaciones culturales
comunicativas o de conflictos, y
se comprende mucho mejor que

el mundo de la vida no es plano,

Gnico, eterno, seguro (Bauman,
2008).

Pensar la interrelacién educo-
municacién/recepcién en la
transformacion socio-cultural

Los proyectos, programas, reali-
zaciones, pensamientos (Kaplun,
G. 2005; Prieto, 2006) y expe-
riencias en educomunicacién en
América Latina tienen varias
décadas de existencia; su concep-
cién y disefio tuvo como encua-
dramiento tecnocomunicacional
la radio y, posteriormente, la tele-
visién. Fueron las “nuevas tecno-
logias™ que, desde los afios 1950,
inspiraron a los precursores de la
ensefianza a distancia (EAD) la
teleducacion. Las estrategias for-
muladas para llevar adelante estos
proyectos tuvieron como premisa
central de su concepcién el recep-
tor/estudiante, pensado como un
ser productivo enfocado en una
praxis tedrica de aprendizaje. No
obstante, dadas las condiciones
técnicas e intelectuales (concep-
ciones de comunicacién y peda-
gogicas) existentes durante la
segunda mitad del siglo XX, los
modelos instrumentales tecnicis-
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tas fueron los que mayor propa-
gacidn tuvieron. En Brasil se
tiene el caso paradigmético del
programa Telecurso 2000 de la
Red Globo de televisién, que
mezcld negocio con servicio, que
en el 2008 alcanzé la cifra récord
de mds de cinco millones e medio
de estudiantes matriculados en su
historia. En este formato, el prag-
matismo pedagégico de las uni-
versidades estadounidenses se
une a la sofisticacién televisiva
del “padrén Globo de calidad”
para ensefiar, mejor diriamos
entrenar personas en modelos de
pensamiento linear, eficiente (al
mismo tiempo reductor y operati-
vo); y que, simultineamente, los
capacita para disputar en mejores
condiciones cupos en el mercado
de trabajo.

Es importante sefialar que, pese al
cardcter funcional instrumental
del Telecurso 2000, éste va

mucho mds alld en términos edu-
cativos y pedagégicos que las
experiencias federales. Cabe
recordar, a modo de ejemplo
paradigmético, el proyecto “TV
Escuela”, que llevd, en la década
de 1990, aparatos receptores de
TV para las salas de clase de las
instituciones piblicas de ensefian-
za bdsica y media, sin formular
una estrategia fuerte de comuni-
cacion/educacion. En esa linea de
trabajo, parece que bastaba colo-
car los aparatos de videoy TV en
las clases para transformar el pro-
ceso educativo. Esa concepcidon
tecnicista dio como resultado un
uso deformado, precario y de des-
perdicio de los recursos educomiu-
nicacionales. Las empresas de
television y la TV piblica (caso
“Ra Tim Bum” de la TV Cultura
de Sdo Paulo) produjeron realida-
des teleducativas mds sofistica-
das, flexibles, abiertas, democrd-
ticas y avanzadas.

2 Este proyeclo de tele-educacion funciona desde 1978 como iniciativa de la Fundacion
Roberto Marinho, y la TV Cultura de Sao Paulo trabajaron en la estructuracion de una ofer-
ta educativa a distancia para la ensefianza basica, a partir de 1994, en colaboracién con la
FIESP (Federacitn de Industrias del Eslado de S3o Paulo), establecié un modelo de refe-
rencia para la educacion a distancia. (Mayores informaciones pueden ser consultadas en el

sifio digital www.lelecurs02000.0rq br).
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En la coyuntura actual presencia-
mos una transformacién tecnocul-
tural profunda, que combina con-
diciones de produccién digital
con multiculturalidad intensa,
renovadora y conflictiva. A modo
de ilustracién, en marzo de 2009,
Brasil tuvo 62,3 millones de per-
sonas que utilizaron la Internet
(IBOPE, NetRatings); ese indica-
dor muestra la tendencia acelera-
da a participar del mundo digital
en el pais. En 2006 esa cifra
alcanzaba 22,1 millones, y en
2008, 41,5 millones de internau-
tas; en poco tiempo, de continuar
ese comportamiento, se tendrd
por lo menos a la mitad de la
poblacién dentro del ciberespacio
digital. ;Qué significa eso en tér-
minos comunicacionales? Es
obvio y trivial; por consiguiente,
es fundamental para la investiga-
cién visualizar que las interrela-
ciones comunicacionales estdn
cambiando aceleradamente, que
el modelo hegeménico de grandes
medios generalistas comerciales
va dando paso a una configura-
cién mds amplia y flexible en la
cual los sujetos/receptores de la
comunicacién medidtica tienen
un encuadramiento cualitativa-
mente distinto.

La presién de la ciudadania en
Brasil para tener servicios de
comunicacién digital, en conver-
gencia con las politicas de libera-
cién de impuestos a los aparatos
de informitica y de investigacién
del gobierno central, favorecen la
transformacién. Las empresas de
telecomunicaciones, que hasta
recientemente conseguian mante-
ner un estado arcaico de funcio-
namiento y servicio, son exigidas
de modo creciente a configuracio-
nes mds avanzadas; es el caso de
la llamada banda ancha que se
mantenia en padrones de
250Kbps a 1Mbps, y hoy ya ofre-
ce 10Mbps, destinada a empresas
privilegiadas entre 30 y 50Mbps;
para el segundo semestre de
2009, el marketing ofrece
100Mbps, lo que significaria
alcanzar en algunos sectores el
nivel de Japén (el mejor en el

mundo) www.fndc.org.br

Pensar, concebir, observar, experi-
mentar, describir, interpretar los
nuevos modos de ser receptor
multimedidtico en los procesos de
educomunicacién implica situar
esos sujetos en la multidimensio-
nalidad comunicacional, en la
cual el conocimiento es producido
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de manera hipertextual (Castells,
2004), como en realidad la espe-
cie humana lo ha hecho en sus
momentos culminantes de inven-
cién; eso lo muestra la Historia y
la Filosoffa de la Ciencia; en la
mente de los sabios, inventores,
genios y cientificos relevantes se
constata una confluencia vasta y
preciosa de textos y experiencias
(Marx, 1985; Sastre, 1979;
Gortari, 1969; Jiapiassu,1986;
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1981; Wallerstein, 2001, Martin
Barbero, 2006). Las méquinas
hoy, con sus configuraciones digi-

“tales, fucilitan ese don del ser

humano, y socializan posibilida-
des de combinar inteligencias
muiltiples en el proceso de produc-
cién del conocimiento.

“Elsujeto/receptor/estudiante tiene

hoy a disposicién filmotecas, vide-
otecas, bibliotecas, bancos de
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dados. Puede compartir también
publicaciones artisticas, cientifi-
cas, informativas, politicas, educa-
tivas. Tiene la posibilidad de esta-
blecer contactos, relaciones e inter-
cambios con tribus, grupos, comu-
nidades. En resumen, puede expe-
rimentar y vivir el tiempo/espacio
digital, en el cual innlimeros bienes
culturales potencialmente facilitan
su crecimiento educativo. Esta
nueva condicién de internauta,
agente digital, comunicador digi-
tal, estudiante digital y otras deno-
minaciones todavia limitadas,
expresan la nueva realidad de los
sujetos en comunicacién, el hecho
de que son productores privilegia-
dos de cultura, comunicacion y
conocimiento.

Esa condicion favorable en térmi-
nos comunicacionales se define
en sus relaciones con los medios
de produccién simbdlica; esos

nexos cualitativamente cambia-
ron los instrumentos, medios y
capacidades de produccién; cada
vez mds, estdn al alcance de
millones de personas, antes
excluidas de las técnicas, compe-
tencias y conocimientos comuni-
cacionales. Hoy es posible produ-
cir audiovisual, misica, periédi-
cos, revistas, artes visuales, textos
escolares, libros, etc., sin necesi-
tar de una infraestructura de
mdquinas de grande empresa,
costosa y de organizacién indus-
trial. Pequeiias y medianas orga-
nizaciones productoras de cultura
comunicacional pueden penetrar
en amplios sectores de
sujetos/receptores/digitales. Es el
caso de los productores de musica
en las favelas® que hacen lanza-
mientos de CDs con miisica pro-
pia en talleres artesanales, que
alcanzan mds de un millén de
ejemplares en algunos discos; esa

3 Barrios 0 zonas urbanas pobres y miserables de Brasil, en los cuales habitan millones de
trabajadores, desempleados, domésticas, artislas populares y gente comin de las clases
explotadas de la formacién social brasilefia. En esos sectores existe una expresiva produc-
cién cultural popular que es mercantilizada por las grandes medias y los espectaculos de
masas, como el Carnaval de Rio. La violencia de los grupos de narcotraficantes, paramili-
tares y el Estado es constante; a pesar de eso, la produccién cultural de musica, veslic!o.
culinaria, economla solidaria, organizaciones populares y medios de comunicacion es sig-

nificativa.




circulacién es demostrativa de la
fuerza cultural y productiva de los
nuevos consumidores culturales.
Cabe apuntar que en el 2008 los
productores independientes de
miusica superaron en 1.400% a la
gran industria de discos digitales
(CARTA DE PARANA TOQUE
DO BRASIL)". Este ejemplo
sirve para recordar que las clases
subalternas en América Latina,
como en Brasil, han sido prolifi-
cas en la generaciéon de cultura,
que han manifestado su riqueza
comunicativa y productiva en
condiciones de violencia, autori-
tarismo, dictadura, pobreza mate-
rial, explotacion capitalista y des-
organizacién estatal. En los nue-
vos tiempos pueden combinarse
culturas populares con facilida-
des tecnologicas para producir
procesos de “alfabetizacion” en
nuevas formas de vida.

El reconocimiento cultural de las
alteridades podria juntarse con la
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recepcion critica y creativa de
comunicacién multimedia, en la
cual queda mucho miés claro que
el receptor/productor simbélico
es el sujeto en comunicacién.
Nunca hubo sélo receptores, los
procesos de resignificacién se
dieron hasta en las formas mas
autoritarias de interrelacién; es
asf que las estructuras “duras”
(histéricamente investigadas) han
sido las mas débiles en su perma-
nencia, dado que no han sabido
alimentarse de las culturas de su
entorno vital y se han desmorona-
do. Hoy los procesos de comuni-
cacién son multidireccionales y
permiten muchas configuracio-
nes expresivas. Los comunicado-
res/educadores de inicios del
siglo XXI se enfrentan asi a la
paradoja de la quiebra de los
modelos de ensefianza tradicio-
nales en interrelacién con la
riqueza de condiciones potencia-
les para generar conocimiento
cualificado.

4 “Entre tantos datos exhaustivamente analizados, destacamos un ejemplo de ese desnivel
con la cultura nacional: durante el afio 2007, en cuatro grabadoras multinacionales que ope-
ran en el Brasil produciran en el pais poco més de media centena de titulos. En e! mismo
periodo, apenas 63 grabadoras nacionales independientes colocaron en el mercado 784

titulos nuevos”.
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La alternativa transmetodoldgica

La problemética comunicacional,
pensada en sus vertientes educati-
va y multicultural, exige la pre-
sencia y estructuracién de un con-
junto de estrategias metodoldgi-
cas que confluyan para la siste-
matizacién, comprensién y reso-
lucién de problemas concretos.
Esta articulacién/entrelazamiento
de métodos, en la cual se mezclan
y reconfiguran légicas, categori-
as, teorias y disefios metédicos es
lo que denominamos como frans-
metodologia. Este es un método
heuristico que se construye en
cada problemadtica, y que se ali-
menta de los conocimientos dini-
micos que van produciendo por
los métodos generales y los parti-
culares (para el objeto/problema),
y se fortalecen con los conoci-
mientos tedricos formulados en la
linea comunicacional transdisci-
plinar, De ese modo se establece
una interrelacion dialéctica entre
transmetodologia/transdiscipli-
naridad, en donde la primera es el
correspondiente metédico de las
exigencias teéricas de la segunda.

En la actualidad, América Latina
tiene la urgencia histérica de

superar el atraso educativo, técni-
co y cientifico, para lo cual preci-
sa economizar etapas, aprender
de la historia de la ciencia, como
también de las trayectorias fructi-
feras en comunicacién, educacién
y ciencias sociales, para disefiar
proyectos y programas que super-
en el burocratismo cuantitativis-
ta, que rige el pensamiento y las
realizaciones de los principales
gestores publicos y privados.
Estas premisas demandan la cons-
truccién de una cultura educomu-
nicacional que sepa reconstruir
los pensamientos y las acciones,
que orienten la produccién de
procesos educativos y comunica-
tivos. Hay que terminar con los
ejercicios mentales mecdnicos; el
esfuerzo cerebral tiene que estar
incluido en problemas y contex-
tos que le den significados pro-
fundos, en los cuales los niiios,
jévenes y adultos encuentren el
entusiasmo, la pasién, la energia
y la inspiracién para hacer del
estudio una prictica tedrica dia-
léctica, al mismo tiempo agrada-
ble y rigurosa.

La transmetodologia propone en
este campo la mezcla de la rique-
za de las posibilidades de comuni-




textos contex@

cacion digiral (hipertextos, flujos,
produccién creativa, reconfigura-
cién dindmica, légicas lidicas,
etc.) con las culturas juveniles
multiculturales (tribus, grupos,
comunidades, agrupamientos,
dinamismo, mundialismo, sub-
versiones, produccién renovada,
habilidades comunicativas, etc.) y
la cultura cientifica critica que
muestra la importancia central de
la investigacion en todo proceso
de aprendizaje y conocimiento.

Eso significa que la investigacién
no puede ser aplazada, elitaria, res-
tricta; es necesario reformular todo
y situar la investigacién en el
nicleo de los pensamientos y de
las acciones educomunicacionales,
que evitan simulaciones formales
de indagacién. Las condiciones
favorables del tiempo/espacio digi-
tal hay que aprovecharlas, juntin-
dolas al saber que las nuevas gene-
raciones tienen que alcanzar sobre
el conocimiento producido por la
humanidad, mediante encuadra-
mientos flexibles que combinen
comunicacion/arte/ciencia/juego y
aprendizaje.

Es necesario producir en las per-
sonas la necesidad intelectual de

saber formular estrategias, pla-
nes, proyectos, programas y
métodos de trabajo a diferencia
de la cultura de la copia, de la
repeticion de recetas; es impres-
cindible aprender a formular pro-
blemas; a establecer alternativas
racionales; a producir sentido
critico constructivo; a establecer
limites y objetivos; a interrela-
cionar aspectos, componentes,
pensamientos y objetos. En sin-
tesis, los nifios, jévenes y adultos
tienen que aprender la cultura
del desaffo intelectual heuristico;
saber que tienen que descubrir
por ellos mismos, que estdn den-
tro de una aventura productiva
interesante para sus vidas, que
vale la pena pensar y transformar
el mundo.

La transmetodologia propone el
didlogo/confrontacién  entre
métodos, 16gicas y procedimien-
tos para trabajar investigaciones
concretas. Considera poco inteli-
gente, constructivo y cooperativo
el sectarismo metodoldgico, las
ortodoxias totalitarias (a ejemplo
del fundamentalismo de mercado
y de la democracia liberal), los
logocentrismos y los etnocentris-
mos, y todas las versiones de
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mesianismos metodoldgico
exclusivista. La perspectiva
transmetodolégica afirma la
necesidad de reconstruir proble-
miticas metodolégicas en cada
nuevo proyecto de investigacion,
incluyendo en éstos lo que fue
aprendido en procesos anterio-
res; pero, al mismo tiempo, obli-
géndose a conocer mds sobre las
posibilidades metodoldgicas que
ofrecen los nuevos y viejos des-
cubrimientos.

La transmetodologia propone la
realizacién de sistemaéticas rupturas
e continuidades epistemolégicas,
que incluya en ese esfuerzo la
incorporacién de epistemologias
autoctonas y mundiales; cientificas
y milenarias; paraconsistentes y
formales: dialécticas y axiométicas.
Pensamientos que acepten los prin-
cipios de la diversidad, 1a contra-
diccién, la alteridad, \a fraternidad,
la aventura intelectual vy la pasién
por transformar €l mundo. @
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Apuntes sobre la
Investigacién de la
Comunicacion en Ecuador’

RESUMEN

| articulo es una primera aproxi-
macidn (apuntes) de la investi-
gacion de la comunicacion en
Ecuador. Sus inicios se remontan a los
afios treinta y avanzan hasta la década
de los noventa. Menciona las principa-

Roberto Freire
Profesor de Investigacion de la
Comunicacion de la FACSO.

les obras y autores en cada una de las
décadas; informacién que se comple-
menta con la bibliografia correspon-
diente. También se puede visualizar la
incidencia que han tenido algunas insti-
tuciones y organizaciones nacionales e
intenacionales en tomo de investiga-
cién comunicacional en nuestro pais.

1 Esle ariculo es una primera aproximacion a una sistematizacion de la investigacion en
comunicacidn del Ecuador, busca sistematizar las diferentes investigaciones en comunica-
cion realizadas y publicadas en nuestro pals. Se prevé su finalizacion para julio del 2010.
Al no estar concluido el trabajo se omiten investigaciones producidas en los diferentes afios

que no han sido revisadas.
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PALABRAS CLAVE

* Investigacion

« Comunicacion

+ Medios de comunicacion
+ Cuantitativo

+ CIESPAL

Si bien es cierto, la investigacién
critica en ciencias sociales y, sobre
todo, en lo referente a la comunica-
cién, se ha definido casi en su tota-
lidad en Latinoamérica por su rup-
tura con el funcionalismo, quizds
esa ruptura ha sido méds afectiva
que efectiva. Al funcionalismo se
lo ha descalificado “en teorfa”;
pero se sigue trabajando con €l en
la préctica, tanto asf que la investi-
gacién estd plagada de un teoricis-
mo que, en palabras de Martin
Barbero, tiende a confundir investi-
gacién con especulacién. Ademds,
ha existido la tendencia a utilizar
un discurso que trata de ocultar la
falta de un trabajo empirico serio y
que genera una investigacién que
no pasa por la accién.

La investigacion en (de la) comu-
nicaciéon en América Latina es
relativamente muy joven. Es a
partir de la década de los cuaren-
ta que aparecen investigaciones
sobre los procesos comunicacio-
nales; pero, de manera particular,
son estudios sobre el periodismo,
la propaganda y el derecho. Entre
estos trabajos se destacan:
Trilogia sobre el Periodismo, de
Octavio de la Suarée (1944, 1940,
1948); Publicidad y propaganda,
de Ermani Macedo de Carvalho
(1940); Ary Kemer (1943),
Carlos Juan Zavala (1947),
(Marques de Melo, 1992, 78).

En la década de los cincuenta es
mds rica en diversidad de géneros
investigativos; se anotan estudios
en los campos del cine, la prensa
y la radiodifusién. La fundacién
de CIESPAL’ otorga a la investi-
gacion en comunicacién una
nueva fisonomia; pero con una
concepcién epistemolégica pro-
veniente de las escuelas de comu-

2 CIESPAL: Centro Internacional de Estudios Superiores de la Informacion para América
Latina fue fundado por iniciativa de la UNESCO y con el respaldo del gobiero del Ecuador
en Quito, en 1959, bajo la linea de politicas de la UNESCO de promocion de centros espe-
cializados en estas materias para cada una de las zonas del mundo.
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nicacién de Chicago y Paris, des-
arrolladas hasta finales de los
sesenta. Los investigadores de esa
década denuncian las contradic-
ciones provocadas por la aplica-
cién de modelos foraneos inade-
cuados para explicar la realidad
Latinoamericana, y proponen el
disefio de un modelo autéctono de
investigaciones en comunicacién,
creacién de ALAIC®.

En el Ecuador, existen algunas
publicaciones que dan muestra de
la existencia de investigacién en
comunicacién desde el afio de
1935, con estudios de la imprenta
en Ecuador de Carlos Sinchez
(1935) y sobre el periodismo
ecuatoriano, de Augusto Arias
(1938).

Para los afios cincuenta hay estu-
dios ecuatorianos sobre fenéme-
nos de la comunicacién con
Gustavo Adolfo Otero (1953), la
libertad de prensa y la situacién
del pueblo ecuatoriano de Carlos
Mantilla (1957); es una produc-
cién intelectual basada en los
modelos vigentes para la época.

La naciente CIESPAL ejecuta
investigaciones sobre
Radioemisoras en el Ecuador,
sueldos y salarios (1961), el pri-
mer estudio especializado de sin-
tonizacion de la radio en Quito de
Ramiro Samaniego (1968); son
investigaciones realizadas bajo el
modelo cuantitativo.

Para la década del setenta se con-
tiniia con los aportes de investiga-
ciones en publicidad, de
Benjamin Ortiz (1974) y Jorge
Merino (1977); la influencia de
los medios de comunicacién, de
Bolivar Lépez Herman (1976);
estudios sobre el periodismo, de
Alfredo Albuja (1979); la influen-
cia de medios, de Anne Fauchois
(1979). Mantienen los modelos
de investigacién vigentes para la

época.

En los afios ochenta se encuentra
mayor produccién de la investiga-
cién en comunicacién, no sélo de
pensadores ecuatorianos sino tam-
bién de investigadores de otras
nacionalidades que escribieron
sobre comunicacién en Ecuador;

3 Asociacion Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacidn, creada en 1978
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TECNOLOGIA
Santiago Steeve Culera

estdn entre otros: Alba Luz Mora
(1982), Marfa Cristina Cérdenas
Reyes (1986), Gloria Ddvila de
Vega (1986), Arturo Andrés Roig
(1987), Santiago Paz Gallegos
(1987), Anne Fauchois (1988),
José Sinchez Parga (1988).

Para junio de 1991 se realiza en el
Ecuador el Primer Encuentro de
Investigadores de la Comuni-

cacion', convocado por CIESPAL vy
la oficina Regional de la UNESCO,
entre otros organismos.

Una de las motivaciones para esta
reunién es la realizacién del pri-
mer encuentro formal de los
investigadores latinoamericanos
de la comunicacion’, citada por
ALAIC; en éste participan cuatro
delegados del Ecuador.

El encuentro de los investigado-
res ecuatorianos fue, sin duda,
motivar a esa comunidad dispersa
para conocer y rescatar el trabajo
realizado hasta la fecha.

Otra de las motivaciones es...

El desarrollo vertiginoso de los
Medios de Comunicacién colecti-
va (...) a través de la tecnologia
(...) La posible manipulacién de
la informacién acorde a los inte-
reses de algunos de esos centros de
poder (...) genera la necesidad de
profundizar en la investigacién
cientffica sobre los Medios de

4 Desde lafecha no existe registros de ofro encuentro de investigadores de la comunicacion;
hay cursos, talleres u otras formas de reunion.
5 El primer congreso de ALAIC se realizb en agosto de 1992 en Embu-Guacu, Sao Paulo,

Brasil.
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Comunicacién, su uso y recupera-
cién en la sociedad contemporénea
(CIESPAL 1991, 99).

Tanto las motivaciones y las pre-
misas® del encuentro estdn enmar-
cadas en la trilogia comunicacién,
sociedad y desarrollo.

Las comisiones de trabajo en el
primer encuentro de investigado-
res se dividieron de la siguiente
manera:

Investigacion y los Medios
Investigacién y Desarrollo
Investigacién y Universidades’

Como resultado del encuentro,
CIESPAL, en su coleccién
Materiales de Trabajo, edita dos
nimeros (11 y 12) destinados a
recopilar las ponencias; en el prime-
ro se encuentran agrupados varios

autores, bajo el titulo Investigacién,
Mensajes y Audiencia; el segundo
titula Medios, Comunicacién y
Desarrollo.

En este encuentro Pilar Niiez
indica que las investigaciones en
el Ecuador son...

...investigaciones  descriptivas,
que, en su mayoria, privilegian lo
cuantitativo, dan cuenta de lo feno-
ménico y se autodenominan
“investigacién” a pesar de ser traba-
jos instrumentales, de recolecci6n
de datos que no explican el objeto
de estudio, ni su interrelacién con
los otros elementos. Y si se inten-
tan explicaci6n, éstas no rebasan el
flujo mecanicista de causa a efecto.
Aqui la historia no juega ning@n
papel, salvo la cronologia de
hechos. (CIESPAL, 1993,26)

6 Las premisas de trabajo para este encuentro son:
A - El mejoramiento de la calidad de vida de la poblacién y los proyectos de desarrolio que
estan intimamente ligados a programas de comunicacién participativa y autogestionaria, en
donde la investigacidbn comunicacional ofrece pistas y enrumba los objetivos de tales pro-

yectos

B.- La investigacién comunicacional es inherente a todo proyecto o programa de desarrolio
y, por lo tanto, debe involucrar a todos los sectores de la sociedad, asl como a todos los
medios de comunicacién colectiva. (CIESPAL, 1991,100)

7 Ver Documento Final Encuentro de Investigadores de la Comunicacion, 1991.
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Buena parte de las investigacio-
nes realizadas en el pais se rela-
cionan con el andlisis de conteni-
do, la cuantificacién de las
audiencias, se estudia las mejores
opciones para la difusién de los
mensajes informativos, se anali-
zan los cdédigos, morfologia de
los medios impresos, los efectos
de los mensajes publicitarios,
niveles de acceso a los medios de
informacién, formas de percep-
cién de mensajes, inventarios de
medios, ofertas comunicacionales
de los medios, entre otros.

Quito por muchos afios alberg? las
matrices de muchas organizacio-
nes vinculadas con la comunica-
ciébn: CIESPAL, OCIC-AL,
UNDA-AL, UCLAP, AMARC,
ALER, PROA, OCLACC vy el
Proyecto Latinoamericano para
Medios de Comunicacién de la
Friedrich Ebert Stiftung; sin
embargo, su aporte ha sido minimo
al desarrollo de la investigacién en
comunicacién del Ecuador.

A partir de la década de los noven-
ta, con la creacién de postgrados
en Comunicacién en las
Universidades Andina, FLACSO y
PUCE, se busca dirigir las tesis de

maestria de acuerdo con las lineas
de investigacién de cada institu-
cién; estos esfuerzos siguen siendo
aislados del contexto nacional.

La falta de organismos nacionales
que establezcan politicas de
investigacién, la escasa organiza-
cion de las Facultades y Escuelas
de Comunicacién, el insuficiente
didlogo entre los investigadores
de la comunicacién han motivado
la atomizacién de la investiga-
ciéon, que se diferencia de las
investigaciones de la regién que,
por lo general, apuntan a una
comprensién de lo especifico
dentro de lo global, a partir de la
utilizacién creativa de los para-
digmas de las ciencias sociales y
de la estructuracién de una escue-
la mestiza, a decir de Marques de
Melo, que se inscribe en una pro-
misoria apertura a la investiga-
cién total. (Torrico 1997, 49).

De este breve recuento de los traba-
jos publicados en investigacién de
la comunicacién, a modo de conclu-
sidén, dirfamos que en este campo se
ha realizado de forma fragmentada,
sin seguir estrategias y lineas de
investigacién a nivel nacional que
orienten hacia un fin. @
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Jirones en el alma
del periodista investigador

RESUMEN

| periodismo de investigacion
es una de las actividades
esenciales de la informacion
de calidad, que permite al lector ser
critico y mayor conocedor de lo que
sucede en todos los ambitos socia-
les. Afecta el poder politico y le obli-

Mayra Aguirre Robayo*

ga a la institucion pablica a rendir
cuentas a la sociedad.

PALABRAS CLAVE

* Investigacion periodistica
« informacién

«  Watergate

« Periodismo.

1 Eltitulo esta inspirado en el libro de Oriana Fallaci. “Entrevista con la historia”.

*  Docente de la Facultad de Comunicacién Social (FACSO) de la Universidad Central del
Ecuador, Promotora Comunicacional del CDI (Ceniro de Desarrollo Integral). Integrante de
la C&tedra Andina- CIESPAL. Integrante-fundadora de la Socledad Ecuatoriana de Estudios
e Investigaciones Interdisciplinarias de la Comunicacion (SEICOM). Magister en Literatura
por la Universidad Andina Sim6n Bolivar. Socidloga, Universidad Central del Ecuador.
Periodista, Universidad Central del Ecuador, Dipiomada en Comunicacién y Género,
Instituto José Marti La Habana- Cuba. Coautora del libro sobre Danza del Ecuador.
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El periodismo de investigacion:
a modo de introduccién

La caracteristica basica del perio-
dismo es la investigacion. La bis-
queda de referencias scbre
hechos, instituciones y protago-
nistas es esencial. Inclusive, en la
premura del trajin cotidiano, la
prensa masiva moderna requiere
de todo un proceso intelectual y
préctico de seguimiento informa-
tivo como parte de la cobertura de
fuentes de los diversos géneros
periodisticos; sea de un medio
convencional o digital.

En el periédico El Pais (10-10-
96), el escritor colombiano
Gabriel Garcia Marquez enfatiza
que la investigacién no es una
especialidad del oficio, sino que
todo el periodismo debe ser
investigativo por definicion.?

La actualidad noticiosa de los
diferentes eventos sociales es la
materia prima de la prensa. Si
bien la novedad, veracidad, perio-
dicidad, interés publico, entre

otros, son los condicionantes
bédsicos para generar informacién,
el periodista se diferencia del his-
toriador porque no persigue una
serie de hechos, sino un hecho
nico.

Un ejemplo paradigmatico

En efecto, vale la pena recordar el
ejemplo paradigmatico del caso
Watergate, que tomd el nombre
del edificio donde se produjo el
espionaje del partido Republi-
cano, para permitir la reeleccién
presidencial de Richard Nixon,
mediante el espionaje al partido
Demécrata de los Estados Unidos
de Norteamérica. Sin embargo, es
el periédico Washington Post el
que investiga el caso por dos afios
hasta conseguir su destitucién
presidencial. Y son Carl Bernstein
y Bob Woodward los periodistas
insignes —siempre nombrados -,
quienes logran ubicar a la prensa
—en su momento- como el cuarto
poder, luego del ejecutivo, legis-
lativo y judicial del sistema repre-
sentativo burgués.

2 Caminos, Marcel, José Maria, (1997), Periodismo de Investigacion Teoria y Practica,

Madrid, Sintesis, p.13.
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Tal fue el renombre de Watergate
que se han realizado tres pelicu-
las: Todos los hombres del presi-
dente, de Alan J. Pakula;® Nixon,
de Oliver Stone', y Frost contra
Nixon de Ron Howard®.

Pakula se centr6 en el libro de los
protagonistas. Destap6 no sélo las
implicaciones de la Casa Blanca
en un caso de espionaje en el
Comité Electoral de los
Demdcratas, sino que resalté los
intentos desesperados de Nixon
por entorpecer- la justicia. Este
filme evidencia que reservar las
fuentes para los periodistas es
bésico, para avanzar en la investi-
gacién, que en este caso duré alre-
dedor de dos afios. El apodado
Garganta Profunda (nombre
tomado de una pelicula pornogra-
fica de la época) era el mimero dos

del FBI hasta 1973, cuyo nombre
se revelé solamente en 2002,
Mark Felt; fue la persona que con
su informacién permitié desenre-
dar el caso, que al inicio apareci6
como un suceso de crénica roja,
cubierto por Carl Bernstein.

En la otra versi6n filmica, Stone
vislumbra a un Nixon manipula-
dor, atado por las criticas del caso
de Watergate, y demandado por la
juventud norteamericana para que
no continie con la guerra con
Vietnam. Vale resaltar la genial
actuacién de Anthony Hopkins
como Nixon; revela un personaje
histérico y acosado por los perio-
distas del Washington Post.

En la pelicula mds reciente,
Howard realiza una adaptacién de
la obra teatral de Meter Morgan

3 Todos los hombres del presidente se fiimé en 1973, 136 minutos, guion de William
Goldman, musica de David Shire, actores: Robert Redford ( Bob Woodward) y Dustin

Hoffman ( Carl Bernstein).

Gano 4 Oscares: mejor actor secundario Jason Robard: actio como editor ejecutivo Ben

Bradlee.

4 Nixon se filmé en 1995, 190 minutos, guién de Oliver Ston, Stephen J. Rivele, Christopher
Wilkinson; musica John Williams, el actor Anthony Hopkins interpreta a Richar Nixon. Tuvo
4 nominaciones al Oscar la actriz secundaria Joan Allen,

5 Front/ Nixon ( es el titulo original), 2008, 122 minutos, guién de Peter Morgan,

misica de Hans Zimmer. Tiene 5 nominaciones al Oscar: mejor pelicula, drama,

entre ofras.
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WELCCOME TO THE NEW MILLENIUN
Carios Aguirre
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sobre la serie de entrevistas del
periodista David Frost al presiden-
te Nixon en 1977. Luego de tres
aiios del bullado caso, el ex presi-
dente acepté hablar de Watergate.

La entrevista, como todos los
géneros periodisticos, tiene la
necesidad de interpretar y repre-
sentar lo real noticioso. Como
método bucea de forma sucesiva
la realidad social y sus protago-
nistas para informar, comentar y
crear la opinién publica.

Las adaptaciones al cine del caso
Watergate nos hacen mirar el
valor del periodismo investigati-
vo. En estos textos audiovisuales
miramos la importancia de la
entrevista, como una de las técni-
cas que utiliza el periodismo
investigativo; precisamente por-
que este género puede compren-
derse como una variedad del
reportaje, por su capacidad de
acercarse a una persona y condu-
cirla hacia la opinién piblica
como una versién concentrada,
dramatizada, que escoge lo mis
interesante de lo ocurrido, y hasta
retoca lo sucedido para ajustarse a
las necesidades del tiempo y el
espacio de los mass media.

Oriana Fallaci y sus jirones en
el alma

Otro ejemplo de validacién del
periodismo investigativo, aunque
es mds solitario, constituye las
entrevistas a personalidades inter-
nacionales del mundo que realizé
la periodista italiana Oriana
Fallaci, y que las recoge en su
libro Entrevista con la historia.

Su trabajo periodistico es de gran
interés para el receptor contempo-
rineo porque encara la vida, los
testimonios y las opiniones de per-
sonalidades de calibre internacio-
nal, que evidencian formas de ser
de lideres politicos reconocidos.

En el prélogo, Fallaci enfatiza que
su trabajo va a caballo entre el
periodismo y la historia, No se sien-
te una fria registradora de lo que
escucha y lo que ve. Su experiencia
profesional le deja jirones en el
alma. Se comporta oprimida por
miles de rabias e interrogantes ante
el poder politico. Se niega a acep-
tar que nuestra vida dependa de
unos pocos. Ama y teme el perio-
dismo porque se puede escribir,
fotografiar, filmar en caliente. Se
pregunta: *;Qué otro oficio permite




toxtosfcontextos

vivir a uno la historia en el instante
mismo de su devenir y también ser
un testimonio directo?’’®.

La periodista arremete contra su
propia sensibilidad y afirma que
en cada acontecimiento o encuen-
tro importante siente angustia y
miedo de no tener bastantes ojos,
oidos, cerebro para ver, oir y
comprender como una carcoma
infiltrada en la madera de la histo-
ria. Revela la humanidad contun-
dente que debe poseer todo perio-
dista que ama su profesién y valo-
riza su cardcter investigador.

A Henry Kissinger —uno de sus
conspicuos entrevistados-, que por
entonces la critica internacional lo
motejaba el Superman, Superstar y
Superkarut, Fallaci lo tilda de
James Bond: aunque no salte del
automdvil, no dé puiietazos, ni dis-
pare; pero si aconseja guerras.
Kissinger era Secretario de Estado
de Richard Nixon; habfa gestiona-
do encuentros con el lider chino

Mao Tse-tung; habia relacionado a
Estados Unidos con la Unién
Soviética, y se manejaba con soltu-

ra en medio de la guerra de

Vietnam. Le  denominaban
(Fallaci) la nodriza de Nixon. Los
apelativos enfadaron a Kissinger y
conflictud a la periodista publica-
mente. Ella estaba dispuesta a
enfrentarlo hasta con la justicia,
pues contaba con las grabaciones
de las diversas entrevistas realiza-
das: avatares que demanda el
periodismo de investigacién seria.

Mas criterios

Otra de las mujeres destacadas en
el periodismo es Rosa Montero, si
bien ella es mds escritora. Sus
editoriales en el periédico El Pais
de Espaiia reflejan cémo la obser-
vacion detenida de los avatares
sociales es parte del periodismo
investigativo. En uno de sus edi-
toriales’, Mendigo, alcanza su
critica a las advertencias de las
informaciones municipales que

6 Fallaci, Oriana, Entrevista con la historia, Barcelona, (1986) Noguera, p.9-10.
Entrevisté a: Henry Kissinger, Yasser Arafat, Indira Gandhi, Guilio Andreoti, Willy
Brandt, Helder Camara, Alejandro Panagulis, entre otros.

7 Montero, Rosa, La vida desnuda (2001) Espaﬂg, Santillana, p.63-64.
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han profesionalizado la mendici-
dad. Se creia que los pobres —
afirma — “‘eran unos canallitas que
se enriquecen despampanante-
mente a golpe de limosna y des-
parpajo”. Resulta que la mujer al
quedarse viuda, comprendié que
pidiendo limosna ganaria més que
su difunto limpiando el asfalto. El
sentido de observacién que
demuestra Montero revela la
capacidad que debe tener la pren-
sa de mirar los conflictos en su
profundidad humana.

No adentrarse en los conflictos y
sus causas es inmiscuirse en el
periodismo administrativo, como
lo denomina José Hernéndez®.
Reclama que los medios de comu-
nicacién no escrutan la realidad
periodistica, no componen un
meni informativo; no son imagina-
tivos. Herndndez critica que las
redacciones se centran en cubrir
ruedas de prensa, y que se alejen de
sistematizar con largo aliento todas
las capacidades investigativas.

Caminos® lo denomina, en cam-
bio, periodismo de transcripcién:

los periodistas pasan a ser taqui-
grafos del devenir social, porque
no hay bisqueda de fuentes ni se
contrastan los datos.

Este tipo de actitud impide que en
la prensa se desarrolle, aquello
que es esencial del periodismo de
investigacién (PI) y que adquiere
su méaxima expresion cuando
afecta a las estructuras del poder y
su dmbito se extiende a cualquier
faceta de la actividad humana. Por
lo tanto, las tareas noticiosas coti-
dianas deben adoptar otra actitud
y actividad. Si bien no tienen el
alcance del denominado periodis-
mo investigativo, la bisqueda de
varias fuentes es una de las méxi-
mas éticas de la informacion.

La investigacién de la prensa es
parte del proceso organizado por
los sujetos-periodistas, en virtud
de lo conocido, de la trama de
acontecimientos objetivados en la
conciencia ciudadana. Demanda
una percepcidn de una particulari-
dad totalizadora de lo social
desde las salas de redaccién, que
apuntan a una edicién analitica y

8 Hemandez, José, Periodismo ¢ Oficio imposible?, Quito, (2004) CIESPAL, p 23-26.

9 OpCit, p. 14,
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fragmentada de las diversas acti-
vidades socio-politica y culturales
del devenir histdrico.

Algunas demandas del perio-
dismo de investigacion

El periodismo de investigacién
(PI) establece, entre otros, reque-
rimientos bdsicos para propiciar
un buen trabajo:

1. Demanda establecer la infor-
macion mediante la verifica-
cion documentada de los
hechos o situaciones relacio-
nadas con el derecho, la ética,
el bienestar social, individual
y puablico.

2. Evidencia los nombres y ape-
llidos de personas o con los
nombres concretos de institu-
ciones que afecten el bienestar
social.

3. Verifica todo el proceso de
investigaciéon con un sistema
de doble contraste de datos,
con utilizacién de documentos
y recursos permanentes a
fuentes independientes, con el
fin de llevar a cero el margen
de error.

L4

g

—.

4. Rompe las fuentes oficiales
implicadas en los temas, y los
fuerza a responder de sus
actuaciones ante la opinidén
publica.

Bajo esta perspectiva:

a) La investigacién periodistica
se ejercita sobre un campo
especifico que ciertos actores
sociales quieren mantenerlo
oculto.

b) Larevelacién de los resultados
se configura y se decide como
un comportamiento no rutina-
rio de la prensa.

c) Las publicaciones se plantifi-
can bajo diferentes géneros y
fechas que permitan la pleni-
tud de su informacién a la ciu-
dadania.

d) Toda informacién de los mass
media realizada con ética y por
el bien comin es parte de la
nocién de libertad de la infor-
macién reconocida en 1946 por
las Naciones Unidas.

La Corte Interamericana de
Derechos Humanos, en 1985,

i
]

=
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Danilo Alvarado

hace referencia al derecho de bus-
car recibir informacion.

La investigacién supone del
periodista un trabajo a largo
plazo.

{Qué esta ocurriendo en
Ecuador?

Lamentablemente, en el pais no
existe esta ética en el trabajo de
prensa, en términos generales. Sin

|
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embargo, cabe resaltar la investi-
gacion reciente realizada por los
periodistas del diario Expreso y
dirigida por Cristian Zurita, que
revel6, de manera trigica, c6mo
Fabricio Correa Delgado (herma-
no del Presidente de la Repiblica,
Rafael Correa Delgado) consi-
guié contratos de 180 millones de
délares con el Estado, en flagran-
te contradiccién con el Art. 62 de
la Ley de Contratacién Publica,
que impide que los parientes de
los funcionarios del Estado esta-
blezcan contratos publicos.

Otra investigacion alentadora es el
libro de Arturo Torres El juego del
Camaledén. Los secretos de
Angostura, de Editorial Eskeletra,
con tres ediciones (3000 ejempla-
res). Su investigacion es revelado-
ra; la inicia luego del bombardeo
de Colombia al campamento de
Angostura (1,03,2008), en territo-
rio ecuatoriano, cuyo objetivo
principal era asesinar al coman-
dante nimero dos de las FARC
(Fuerzas Armadas
Revolucionarias), Raidl Reyes.
Ataque que significo, también, la

muerte de 24 personas que se
encontraban en el campamento.
Torres, en su afdn investigativo
recorre Ecuador, Colombia vy
Venezuela; realiza 70 entrevistas,
revisa 2000 documentos. Organiza
la informacién por temas en carpe-
tas fisicas, en 10 libretas de apun-
tes, 20 casetes, 15 archivos de gra-
badoras digitales, 800 documentos
digitales, fotografias, mapas, info-
grafias, entre otros.

La conclusion que saca Torres es
que el ataque a Angostura fue el
resultado de un proceso minucio-
so y persistente de espionaje. Las
FARC fueron penetradas en
varios niveles. Revela parte de los
conflictos fronterizos del pafs con
Colombia; recordemos que
Ecuador es uno de los paises que
recibe mas refugiados colombia-
nos que otros paises.

Estas investigaciones nos permi-
ten reflexionar con Herndndez™
sobre los paradigmas y modelos
explicativos que sirven para cons-
truir y visualizar el mundo.
Demanda respetar el sujeto perio-

10 Op. Cit,, p.35-37.
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distico - la realidad -. Implica
reportear en forma desprejuicia-
da; escarbando los hechos sin que
intervengan las pasiones y los
sentimientos, sino el cruce de
varias fuentes y la dosificacién de
datos que nos permitan como
sociedad contempordnea conocer
a plenitud las causas, las circuns-
tancias de la informacién, y asi
cumplir con los postulados del PI.
En el Primer Seminario
Internacional de CIESPAL
Medios Publicos Ciudadana y
Democracia (septiembre 2009)"

se criticé la inexistencia generali-
zada de medios publicos. Se
constatd, mds bien, que son
gubernamentales. En este sentido
no estdn capacitados, tampoco,
para incursionar en el PI, ya que
este tipo de periodismo cuestiona
el poder piblico y le hace rendir
cuentas a la sociedad.

Sin embargo, cabe resaltar que la
radio publica, a diferencia de el
periédico El Telégrafo y Ecuador
TV, estd inspirada en el periodis-
mo de intermediacién inspirado

11 La editorialista del periédico Hoy, Alexandra Ayala y Directora de Investigacion de

CIESPAL informé en el Seminario y, posteriormente, editorializé la investigacion
sobre medios publicos en Ecuador: * La pregunta fue planteada hace un mes a la
ciudadania de diversos estratos sociales y edades en Quito y Guayaquil, como
punto de partida de una encuesta sobre la percepcion que existe en el pals sobre
los medios publicos, aunque vieja realidad en otros de América Latina y sobre todo
de Europa, donde particularmente la radio y la television nacieron como tales. El
88% entre las dos ciudades, respondié que si. Cuando a este mismo universo de
800 personas, mujeres y hombres en nimero similar, se les pidié que menciona-
ran uno, pudo hacerlo el 51%, bastante mas en Guayaquil que en Quito. De entre
estas personas, el primer nombre que mayoritariamente salt a la memoria fue
Ecuador TV, bastante mas en Quito (48%) que en Guayaquil (32%). Sin embargo,
también se mencionaron dos de los canales incautados, sobre los que no hay cer-
teza de si pasaran o no definitivamente a manos del Estado, y otros canales y dia-
rios de propiedad privada. Entre los medios publicos se mencionaron también El
Telégrafo y la Radio Pablica, pero en bastante menor proporcidn que el canal
publico (8 y 3%, respectivaments); pero la Radio no fue nombrada en
Quitomientras un 3% sf lo hizo en Guayaquil, En la capital, al contrario, la Radio Municipal
fue la que salt6 a la memoria del 2% de las personas encuestadas.
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en Ignacio Ramonet (Director de
Le Monde Diplomatic), que le
permite al medio informativo dar
prioridad a la voceria de la gente,
acercarse a las diversas activida-
des de la ciudadania. Evita, asi, el
periodismo de caudillismo y abre
franjas informativas que incluyen
la interculturalidad, el arte, la
cobertura del deporte como de las
noticias desde las perspectivas
reales de la ciudadania. Se tomé
a la BBC de Londres como un
ejemplo digno de imitarse: Se
recordé su posicién firme contra
la invasién de Las Malvinas
argentina durante el gobierno de
Margaret Tatcher.

Si los medios piblicos pertenecen
a la sociedad, tienen mas obliga-
cién que los privados de priorizar
el P1. La prensa privada mds se
debe al mercado y cuida sus
ganancias empresariales. Este es
un mal del capitalismo moderno.

social, por su oficio especializado
en la bisqueda de datos que le
permiten cultivar el archivo infor-
mativo de los diversos andarive-
les de la sociedad.

En el proceso de investigacién se
recomienda:

Definir el método de trabajo

Distribuir las tareas por realizar

Fijar prioridades

Establecer el tipo de fuentes

Elaborar las entrevistas

Evaluar permanente del estado

de la investigacién

7. Considerar el tiempo necesa-
rio para el proceso investigati-
VO

8. Reflexionar sobre las fuerites

por investigar

ool ol el ot ol

9. Invertir los recursos econémi-

cos y técnicos indispensables
10 Analizar permanentemente las
dificultades investigativas.

Otra de las caracteristicas funda-
mentales del periodista investiga-
tivo es no desechar la intuicién,
ya que es parte del olfato perio-
distico y sentido especial que
alerta al investigador. Buscar y
seguir las pistas es una de las
reglas bésicas del PL

A manera de conclusion

Podemos concluir diciendo que el
periodismo de investigaci6n es un
proceso - también - de artesania
intelectual. El periodista est4 rela-
cionado con el investigador
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La reflexién final es salvaguardar
el periodismo de calidad conven-
cional o digital. No angostar las
metas periodisticas, ni relativizar
los principios para que no pierdan
la confianza de los lectores. Los
medios s6lo pueden motivar al
piblico con informacién y docu-

mentos que transformen al lector
en un sujeto social critico, con
investigaciones mds contrastadas y
mas reposadas del devenir nacio-
nal. De esta manera, se cumple el
valor real de los medios informati-
vos: mediar entre el sistema politi-
co y el ambiente social. @
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I .a narracion audiovisual

Presupuestos tedrico-metodolégicos

RESUMEN

nmarcado en la Teoria de la
Enunciacién, de Emile
Benveniste, y con el susten-
to tedrico de reconocidos autores
clasicos y contemporaneos, el arti-
culo aborda la narracion como cate-
goria clave de los sujetos, de entre

Alberto Pereira Valarezo*

los cuales la narracion audiovisual
-en esta propuesta- destaca un
‘meganarrador” que, al mismo tiem-
po que muestra y narra, busca la
complicidad de un sujeto narratario
para producir sentidos, desde un
punto de vista particular denomina-
do focalizacién, a través de un rela-
to que nos cuenta una historia.

*  Vicedecano y profesor de lenguaje, lingliistica y semittica en la Facultad de Comunicacion
Social de la Universidad Central del Ecuador. Profesor de posgrado en la Universidad

Andina Simén Bolivar. Miembro fundador de la Fundacion

Educomunicacion,

Ecuatoriana de

Obras publicadas: *Semiética y Comunicacién®, “Lingiiistica para Comunicadores® (com-
pilacion), *Semidtica: Estrategia Educativa® (compilacion), *Guia para el Estudio de Textos
de Semiologia®, “Claves Semitticas de la Televisién®, Serie Magister Nro. 82, Ediciones

Abya - Yala, Quito, 2008.

Investigaciones: Influencia quichua en el Iéxico de Zaruma, Discurso televisivo y narrativo
audiovisual: perspectivas hermenéuticas de fa enunciacion, Andlisis de mensajes sobre
abuso sexual a nifias y adolescentes mujeres, en siete medios impresos del Ecuador.
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PALABRAS CLAVE

« Narracion

« Sujetos

« Tipologias

« Narrador

» Focalizador

PARTE DE UN TODO

La propuesta que ponemos a con-
sideracién de nuestros lectores
tiene como objetivo exponer uno
de los varios aspectos de la
dimensién narrativa que, conjun-
tamente con la dimensién discur-
siva, constituyen los dos pilares
sobre los cuales se ha fundado la
Teoria de la Enunciacién. Intenta
ser una exposicién metodolégica
de la narracién, tUnicamente;
puesto que la dimensién narrativa
implica también el relato y la his-
toria. Ademds, si bien asume la
generalidad narratolégica, su
objetivo final es la marraciéon
audiovisual. Los contenidos
—con las adaptaciones del caso-
corresponden a la tesis de maes-
tria del autor, denominada
Discurso televisivo y narrativa
audiovisual: perspectivas herme-
néuticas de la enunciacion.

LA NARRACION

La tercera gran categoria de la
estructura narrativa, conjunta-
mente con el relato y la historia,
es la narracién. Instancia comuni-
cacional trascendente que, desde
la perspectiva de la teoria de la
enunciacidn, se estatuye como en
una especie de pinza que tiene la
facultad de unir o conectar los
diversos aspectos de la estructura
narrativa, dado que es la mas dis-
cursiva de las categorias narrati-
vas y, ademds, es la que mejor
representa y consolida la perspec-
tiva de la Teoria de Ila
Enunciacién; es la que, propia-
mente, se ubica en el entorno de
la enunciacién, y no del enuncia-
do, como sucede —en términos
amplios- con el relato y con la
historia narrativa.

Asi resulta, entonces, que de entre
las categorias estudiadas, la
narracién es la de mis reciente
data; visualizada, precisamente, a
partir de la concepcién de Emile
Benveniste, primero en las refle-
xiones lingiiisticas y literarias y,
ahora también, en los lenguajes
audiovisuales, Si bien los avances
y produccién no han sido especta-
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culares, su matriz teérico-concep-
tual es, definitivamente, promete-
dora y de inmensas proyecciones;
tanto que los estudios contempo-
raneos del tema han repercutido
en forma notable en la lingiiistica
trascendente, como es el caso de
la pragmadtica y el reforzamiento
y despegue de una nueva herme-
néutica, como cuotas relevantes
para los estudios de la comunica-
cién de nuestros dias.

Consecuentes con lo expuesto
hasta aqui, es el momento de des-
tacar y confirmar, en primer
lugar, la concepcion de este gran
narratélogo francés, Gérard
Genette, quien ha definido la
narracién, como “el acto narrati-
vo productor, y, por extension, el
conjunto de la situacion (real o
ficcional) que relata”.! Visién
que implica, por una parte, dar
cuenta de las estrechas relaciones
entre enunciado y enunciacién y
la consecuente presencia de agen-
tes enunciadores; Yy, por otra,
comprender la importancia del
acto de narrar, de las circunstan-

cias en las cuales se producen
dichos actos, qué instancias
narrativas intervienen para que la
enunciacion se produzca y, de
esta forma, se concrete en enun-
ciados o textos narrativos.

Como se puede advertir, el invo-
lucramiento de las dos grandes
dimensiones de la enunciacién y
sus consecuentes implicaciones
van a dar paso, de hecho, a la pre-
sencia de una serie de factores
clave, y también complementa-
rios, que es necesario ir desglo-
sando.

En tratdndose de la narracién
audiovisual, no solamente debe-
mos estar preocupados por los
sujetos de la enunciacién, como
es —en términos generales- el caso
planteado por Ducrot, cuando,
con razén, esgrime la necesidad
de considerar la polifonia prove-
niente del sujeto empirico, del
locutor y del enunciador; sino que
es pertinente tomar en cuenta,
ademds, factores como la instan-
cia narrativa, las relaciones entre

1 Gérard Genette, citado por M. E. Contursi y F. Ferro (2000: 42)
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autor, narrador y personajes, el
punto de vista, entre otros aspec-
tos.

En primer lugar, es oportuno
recordar aqui que los lenguajes
audiovisuales estdn constituidos
por sustancias expresivas distin-
tas: lenguajes oral y escrito, ima-
gen en movimiento, misica y
efectos de sonido. Su presencia,
generalmente simultinea, tiene
implicaciones semiéticas de todo
orden (semadnticas, sintdcticas,
pragmiticas), sin dejar de men-
cionar las complejidades técnicas
y humanas que la produccién de
los textos audiovisuales pudiesen
tener. Pero, de todo ello, dos son
los elementos de més alta inci-
dencia significativa: el lenguaje
verbal y la representacién iconi-
ca; sustancias que ya en la meta-
lingiiistica de la retérica griega
(Plantén y Aristételes) —conside-
radas las distancias y el tipo de
representacién — se homologan
con la diégesis y con la mimesis
(como representacién o imitacion
de acciones). Es, en definitiva,
la posibilidad y la concrecién de
la narracién y de la mostracién
en los actuales lenguajes audiovi-
suales, como lo han demostrado

Gaudreault y Jost al hablar del
cine (1995: 32 y sig.).

Con lo anteriormente referido, lo
que queremos significar —grosso
modo- es que en los textos audio-
visuales podemos ver, literal-
mente, las representaciones de
las personas, de sus acciones,
emociones. Observamos objetos,
espacios; es decir, se nos muestra
lo que el narrador quiere que
veamos; cosa que en la literatura
hay que describir con palabras
para que el lector se las imagine
(diégesis). De alli que se haya
afirmado que en los relatos
audiovisuales, pensados desde la
preponderancia de la imagen, la
“mimesis es diégesis™: “Se repre-
senta la accion y en esa repre-
sentacion, que es el relato iconi-
co, se da verdadera narracién,
porque sus codigos textuales
remiten igualmente a los cédigos
de la percepcion del mundo natu-
ral” (J. Garcia Jiménez,
1996:181).

Pero hay que advertir que la per-
cepcion aparente del mundo natu-
ral, donde el espectador tiene la
sensacién de estar frente a la rea-
lidad concreta, va a variar de
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A trancos largos, esto nos lleva a
pensar y reafirmar la tesis que
hemos venido sosteniendo desde
hace bastante tiempo, que propo-
ne la necesidad de asumir la

mane-
ra notable
entre una
persona y
otra,
debido a
causas
como las pocas, medianas o
muchas competencias que el
espectador pueda tener sobre el
lenguaje y la enunciacién cinema-
togréficas y, también, por las con-
diciones sociales, culturales, eta-
reas, de género, y hasta de época
en la cual vive el enunciatario,
por una parte; y, por otra, por las
condiciones o instancias de enun-
ciacién que convergen en la pro-
duccién audiovisual.

ROSTRO
M.B.Viteri

comunicacién como una produc-
cién significativa compartida
por los sujetos de la enuncia-
cién; presupuesto epistémico
que valida una posicién que
intenta recuperar, en gran medi-
da, la calidad creadora, “modelo”
—en la concepcién de Eco-, recre-
adora y co-responsable de la
interaccién humana en los dife-
rentes entornos.

LOS SUJETOS DE LA
NARRACION

La afirmacién de que “No hay
relato sin instancia relatora” (A.
Gaudreault y F. Jost, 1995: 47),
que bien puede equiparse con una
propuesta mds generalizada de
que no hay comunicacién sin
sujetos, nos pone frente a un pro-
blema central que algunas
corrientes han querido evadir: la
recuperacién del sujeto en sus
diferentes dimensiones y poten-
cialidades interactivas (emotivas,
corporales..., semiéticas).
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LA TIPOLOGIA DE LOS
SUJETOS DE U. ECO

Situados en las demandas semié6-
ticas de este aspecto de la investi-
gacién, hay que convenir
-siguiendo a Umberto Eco- que la
enunciacién narrativa presupon-
dria, al menos, cuatro elementos o
instancias sujetivas: “el autor
empfrico, el autor modelo (o
narrador), el lector empirico y el
lector modelo (o narratario)” ?

De la lectura de “Lector in
Fabula” —sin entrar en los por-
menores de las acostumbradas
disquisiciones tedricas del
semidtico - italiano-, se puede
inferir que el autor empirico, o
autor —simplemente-, €s una per-
sona o personas con nombres y
apellidos, que en las obras litera-
rias aparecen como autores de
esos libros, y que en las peliculas
y en producciones audiovisuales

—-en general- se los identifica
como los productores y directo-
res biograficos. Lo que significa
que son sujetos con competen-
cias narrativas especificas; pero
cuyas actuaciones o performan-
ce —para usar un término choms-
kyano- sélo podrdn ser ejecuta-
das por una categoria intratex-
tual como el autor modelo, o
autor implicito, segin la termi-
nologia de otros.” En todo caso,
el autor empirico es un sujeto
de la enunciacién.

El correspondiente sujeto en la
distribucién del otro polo enun-
ciativo del autor empirico es el
lector empirico, que se encuentra
representado por personas natura-
les que han decidido leer una
novela, por mencionar algo, o
mirar una pelicula, un relato
audiovisual —solos o0 en compa-
fifa-; personas sobre las cuales se
vuelca el interés editorial o

2 Umberto Eco, citado por M. E. Contursi y F. Ferro (2000: 53).

3 A respeclo, existen una serie de analisis y confrontaciones teéricas y metalinglisticas
que evidencian que las cosas a(n no se ha ventilado lo suficiente, pues las mismas inter-
prefaciones de los actores de estas discusiones, no son suficieniemente claras. Para
quienes deseen ampliar sobre la tematica se recomienda, entre otros, la obra (citada
aqui) de Antonio Garrido Dominguez, quien le da un fratamiento bastante didactico a los

sujetos de la narrativa literaria,
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comercial de los productores, en
una sociedad de consumo; pero
que, al mismo tiempo, se les suele
proveer de ciertas pistas inferen-
ciales o de cédigos interpretativos
que les faciliten el entretenimien-
to, o para que, al menos, no defec-
cionen en interpretaciones abe-
rrantes; que es como queremos
entender aquella metafora de los
paseos inferenciales propuesta
por Eco, cuando ha expresado
que:

En la narrativa sucede que el texto
presenta verdaderas sefiales de sus-
pense, casi como si el discurso
moderara el paso o incluso frena-
ra, y como si el autor sugiriera:
y ahora intenta seguir td...".
Cuando hablaba de paseos inferen-
ciales me referia, en los términos
de nuestra metdfora forestal, a
paseos imaginarios fuera del bos-
que [narrativo): el lector para
poder prever el desarrollo de la
historia se remite a su experiencia
de la vida, o a su experiencia de
otras historias (Eco, 1996) (M. E.
Contursi y E. Ferro, 2000: 36).

A fuerza de ser reiterativos — por
los afanes did4cticos del articulo—,

l[

61

— —

bien podriamos confirmar algu-
nos presupuestos a través de este
semidtico italiano y, al mismo
tiempo, introducir otra de las
categorias sujetivas, mediante la
siguiente cita:

Pero no siempre el Autor Modelo
es tan facil de distinguir: con fre-
cuencia el lector empirico tiende a
rebajarlo al plano de las informa-
ciones que ya posee acerca del
autor empirico como sujeto de la
enunciacién. Estos riesgos, estas
desviaciones vuelven a veces aza-
rosa la cooperacién textual (U.
Eco, 1993: 90).

Antecedidos de esta realidad,
veamos, entonces, qué implica y
cuidl es la incidencia del Autor
Modelo en el andamiaje de la
enunciacién narrativa. Eco, en
realidad, no es totalmente explici-
to sobre el asunto; mas, sus ejem-
plos y algunas referencias nos
permiten entrever y entender el
alcance de esta categoria; e, inclu-
sive, hasta relacionar esta lexia
con otras que circulan en obras de
otros investigadores, como es
“autor implicito”, y “lector
supuesto”, que el mismo Eco ha

J
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sefialado. De esta manera, el
Autor Modelo se lo puede con-
ceptuar como una construccion
textual, una presuposicién dialéc-
ticamente atribuible al Lector
Modelo, cuya configuracién va a
depender de formas de coopera-
cién textual’ y decodificaciones
semifticas competentes del
Lector Modelo.

En consecuencia, el Autor Modelo
supone una estructura de enuncia-
cién, en donde son muy importan-
tes los otros sujetos; pero también
las circunstancias de enunciacién
(histéricas, temporales, culturales,
etc.). Asi el Autor Modelo apare-
ce como “una estrategia textual,
una realidad programada’,® un
sujeto producto de la interpreta-
cién; criterio —este dltimo- que es
necesario no perder de vista por-

que, de esta forma, Eco nos esta
recordando su preocupacién por
el polo del enunciatario; elemento
co-responsable de la produccién
de sentidos, junto al enunciador.

En palabras del semiético referi-
do, destaquemos, pues, dos citas
—talvez las Gnicas explicitas- en
torno de esta categoria y sus con-
siguientes relaciones con los otros
sujetos de la enunciacién:

La configuraciéon del Autor
Modelo depende de determinadas
huellas textuales, probablemente,
también también ante el texto y
ante el proceso de cooperacién (en
el sentido de que dicha configura-
cién depende de la pregunta: “‘; qué
quiero hacer con este texto?"”) (U.
Eco, 1993: 95).

4 *La nocién del Lector Modelo circula en muchas teorias texiuales con otras denominacio-
nes y oon diversas diferencias. Véase, por ejemplo, Barthes, 1966, Lotman, 1970,
Riffaterre, 1971, 1976; Van Dijk, 1976¢; Schmidt, 1976; Corti, 1976 (cf. en este (ltimo libro
el segundo capitulo, ‘Emittente e destinatario’, donde se introducen las nociones de ‘autor
implicito’ y de ‘lector supuesto como virtual o ideal’, En Weinrich, 1976 (7, 8 y 9) se encuen-
tran indicaciones indirectas, pero muy valiosas' (U. Eco, 1993:95). (Las negritas son nues-

tras).

§ Cooperacion textual entendida como *... un fendmeno que se realiza entre dos estrategias
discursivas, no entre dos sujetos individuales’, (U. Eco, 1993: 91).
6 D. Vilanueva, citado por Antonio Garrido Dominguez (1996: 118).
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Por ahora basta con concluir que
podemos hablar de Autor Modelo
como hipétesis interpretativa
cuando asistimos a la aparicién del
sujeto de una estrategia textual tal
como el texto mismo lo presenta 'y
no cuando, por detris de la estrate-
gia textual, se plantea }a hipétesis
de un sujeto empirico que quizi
deseaba o pensaba o deseaba pensar
algo distinto de lo que el texto,
una vez referido a los c6digos per-
tinentes, le dice a su Lector
Modelo (U. Eco, 1993: 93).

Asi, a estas alturas de la exposi-
cién, ya podemos tener un idea de
los dos sujetos que faltan por
explicar. Nos referimos al Lector
Modelo y al Lector Empirico, que
no son mis que la contraparte de
los dos analizados.

En efecto, la concepcién equiana
de Lector Modelo no seria més
que “un conjunto de instrucciones
textuales” (M. E. Contursi y F.
Ferro, 2000: 53); una instancia
semiltica competente que colabo-
ra en la produccién de sentidos al
momento de interpretar. Lo enten-
demos como el lector tipo que ha
sido presupuesto y determinado

por el Autor Modelo, mediante
una serie de operaciones semioti-
cas y pragmaticas, sobre las cualcs
descansa su eficacia. Mientras el
lector empirico es la persona de
carne y hueso; es quien, en todo
caso, busca acercarse a esas ins-
trucciones textuales del Lector
Modelo, a fin de constituirse en un
sujeto de la enunciacién, capaz de
generar sentidos apropiados, ttiles
a sus intereses y necesidades. “Asi
la actividad del lector empfrico de
un texte narrativo es interpretar,
realizando razonamientos inferen-
ciales a partir de los senderos que
dibuja el narrador” (M. E.
Contursi y F. Ferro, 2000: 54).

Es importante sefialar, ademas de
lo dicho, que la preexistencia de
los diferentes sujetos de la enun-
ciacién —segin Eco- dependerian,
precisamente, de la presuposicién
de hipétesis; asi, por ejemplo,

... el lector empirico, como sujeto
concreto de los actos de coopera-
cién, debe fabricarse una hip6tesis
de Autor, deduciéndola precisamen-
te de los datos de la estrategia tex-
tual. La hipétesis que formula el
lector empirico acerca del Autor
Modelo parece méis segura que la
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que formula el autor empfrico acer-
ca de su Lector Modelo (U. Eco,
1993: 90).

De las citas y referencias expuestas
y tomadas de “Lector in fabula”,
puede sorprender que Eco en nin-
gin momento nos remite al narrador
y al narratario como categorias inte-
gradas a la fabula; aunque se pudie-
ra presumir que se asocian, respecti-
vamente, a las categorias de Autor
Modelo y de Lector Modelo, como
lo hacen, en efecto, Contursi y
Ferro, segiin consta en la segunda
cita de la pagina 54 de su obra.

Llegados a esta instancia, resulta
pertinente que destaquemos otra u
otras visiones en tomo de los
sujetos de la enunciacién narrati-
va, que tomen en consideracion,
en esta ocasion, el polo del enun-
ciador o productor de la narra-
cién, y en donde se visualice la
trascendencia del narrador, como
categoria ampliamente reconoci-
da por casi todos los narrat6logos,
aunque no falten quienes deseen
difuminarla con argumentaciones
excluyentes-incluyentes.’

nifl
| AR}

VIDA, OBRA, GRACIA DE UN HOMBRE
Reyes

Al respecto, al empezar esta refle-
xién, nosotros ya nos habiamos
sumado a aquella premisa de que
no puede haber narracién sin la

7 Unaidea de lo dicho se puede verificar en S, Chatman (1990:162).
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existencia de un agente narrador.
La denominacién de este agente
no interesa, ciertamente; pero si la
concepcidn y sus funciones deter-
minantes en la produccién de este
tipo de texto.

LOS SUJETOS SEGUN LA
TIPOLOGIA ANGLOSAJO-
NA

Segiin lo refieren reconocidos
narratblogos - Mieke Bal,
Antonio Garrido D., entre otros-,
a partir de los afios sesenta del
siglo XX, particularmente en los
Estados Unidos, empieza a forjar-
se la necesidad de reivindicar la
importancia del autor; situacién
que, a la postre, va a dar naci-
miento de una tipologia de sujetos
de la narracién, que, W. C. Booth
-como el mas visible representan-
te- recoge en los siguientes tipos:
autor real, autor implicito,
narrador / narratario, lector
implicito, lector real.

El primer componente de esta
doble trilogia de los sujetos de la
enunciacién narrativa, en concre-
to y en primer lugar, nos remiten
al autor real; es decir, a una per-
sona biogrifica que responde a

nombres y apellidos concretos. Es
el equivalente al autor empirico
de Eco.

El nuevo y discutido concepto
corresponde al autor implicito,
que segin su mentor seria “...la
imagen que el autor real proyecta
de s{ mismo dentro del texto”. De
esta manera, el autor implicito se
convertiria en el “alter ego o
segundo yo”, cuya misién funda-
mental seria la de hacer participe
al lector implicito de su sistema de
valores (A. Garrido Dominguez,
1996: 116). “Se trata, pues, de una
realidad intratextual —aunque no
siempre explicitamente represen-
tada- elaborada por el lector a
través del proceso de lectura, que
puede entrar en clara contradic-
cion con el narrador” (A. Garrido
Dominguez, 1996: 116). Seymour
Chatman, por su parte, caracteriza
a este sujeto de la narracién de la
siguiente forma:

A diferencia del narrador, el autor
implicito no puede contarnos
nada. El, o mejor dicho, ello no
tiene voz, ni medios de comunica-
cién directos. Nos instruye silen-
ciosamente, a través del disefio
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general, con todas las voces, por
todos los medios que ha escogido
para ensefiarnos. Podemos enten-
der con claridad la nocién de autor
implicito si comparamos diferen-
tes obras escritas por el mismo
autor real pero presuponiendo
diferentes autores implicitos (S.
Chatman, 1990: 159).

A esta concepcién, lo que mds se
le ha cuestionado es la pretensién
de querer endosar al lector el sis-
tema de valores —particularmente
los morales-, como realidad per-
suasiva, sin tomar en considera-
cién las implicaciones con el
mismo narrador y los personajes.
De acuerdo con los criterios con
los cuales venimos operando, el
narrador se nos presenta como el
procedimiento que asume el autor
real para convertirse en el locutor
y responsable de la narracién,
segin W. Kayser (A. Garrido
Dominguez, 1996: 117). Vale
decir que, ante la tendencia de
identificar o confundir entre autor
real y narrador, existe -en todos
los autores consultados- una preo-
cupacién justificada por estable-
cer la diferencia; cuestion que, en
verdad, parecerfa estar resuelta.

Sin embargo de ello, no esti
demds expresar que el narrador es
siempre la instancia organizadora
del relato, que no es una persona
real. En este sentido se parece al
personaje por su cardcter ficticio
que, en este caso, se manifiesta
como una categoria sobre la cual
recae la responsabilidad de inven-
tar y/o actualizar una historia, de
organizar una trama, de contex-
tualizar el relato. “El narrador es
siempre un papel ficticio, puesto
que actiia como si la historia
fuera anterior a su relato (cuando
en realidad es el relato el que la
construye), y como si él mismo y
su relato fueran neutros ante la
‘verdad’ de la historia” (J.
Aumont, 1985: 110) -se ha dicho
desde el flanco cinematografico-;
asunto que, aunque parezca para-
déjico, se puede verificar, inclusi-
ve, en la autobiografia, en donde
existe una posibilidad real de con-
fundir al autor con el narrador. De
alli que, desde esta misma ver-
tiente del cine, los autores antes
citados han manifestado:

Para nosotros, el narrador seré el
realizador, en tanto que es quien
escoge un tipo de encadenamiento
narrativo, un tipo de planifica-




textos Mcontextos

ci6n, un tipo de montaje, por
oposicion a otras posibilidades
ofrecidas por el lenguaje cinema-
togréfico. El concepto de narrador,
asi entendido, no excluye la idea
de produccién y de invencién: el
narrador produce por completo a
la vez un relato y una historia, al
mismo tiempo que inventa ciertos
procedimientos del relato o ciertas
construcciones de la intriga (J.
Aumont, 1985: 111).

Se entiende que, cuando mani-
fiestan que el “narrador serd el
realizador”, estan aludiendo no a
la persona o personas reales, sino
a las competencias cinematogréfi-
Cas que poseen €sa O €sas perso-
nas para lograr una performance
narrativa, al momento de producir
un relato. Es, en definitiva, el tra-
bajo con y para el lenguaje —en
este caso- cinematogrifico el que
estd en juego, y no las personas.
Agreguemos que, ya en 1966, ese
gran semidlogo y humanista que
fue Roland Barthes, habia adver-
tido sobre la tendencia a confun-
dir autor con narrador literario, en
los siguientes términos: “quien
habla (en el relato) no es quien
escribe (en la vida), y quien escri-

be no es quien existe” (A. Garrido
Dominguez, 1996:117).

Sobre el tema del narrador, serd
necesario volver, no sin antes
completar el correlato de los res-
tantes sujetos de la narracion, en
esta ocasion para referirnos al lec-
tor implicito, al narratario y al
lector real.

El narratario es la contraparte
del narrador; es, si se quiere, un
sujeto con las competencias sufi-
cientes para decodificar la trama,
la historia, las circunstancias en
las que se inscribe el texto narra-
tivo. Es por ello que se lo sitia en
el mismo nivel diegético del
narrador. Diriamos, por nuestra
parte, que pertenece al mismo
estatuto de la enunciacién que el
Lector Modelo de Eco; pero pen-
sado desde la produccién —en ese
caso-, y no como colaborador,
intérprete y generador de senti-
dos, como ocurre con el Lector
Modelo de Eco, que estd concebi-
do desde la fase del consumo.
Entre las funciones del narratario,
se han sefalado “una de tipo
general —funcionar de interme-
diario entre el narrador y el lec-
tor- y otras mds especificas:
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hacer progresar la intriga, poner
en relacion ciertos temas, deter-
minar el marco narrativo, actuar
de portavoz moral de la obra”*

Segin los mentores del lector
implicito, este sujeto de la narra-
cién responderia al hecho de que
todo texto permite presuponer un
lector con determinado sistema de
valores, con cierto estatus; con su
ideologia, saberes, conocimien-
tos, etc.; por lo tanto, se puede
reconstituir mediante el proceso
de lectura, al igual que el autor
implicito, que, de manera conjun-
ta, son inmanentes a la narracion.
Pero, “A diferencia del autor
implicito —de cuya imagen no
siempre es consciente el autor
real- el lector implicito se
encuentra permanentemente pre-
sente en la mente del autor real
hasta el punto de convertirse en
uno de los factores que dirige su
actividad’, segiin Booth.’

El dltimo sujeto de la enunciacién
de esta trilogia doble estd consti-

tuido por el lector real, cuya con-
traparte es el autor real; es decir,
al igual que éste, es una persona
del mundo empirico, un ser biolé-
gico; por lo tanto, es una realidad
extratextual que, a veces, hasta
podria sentirse aludida, persuadi-
da, amenazada, gratificada... por
el relato.

NARRADOR,
FOCALIZACION Y
TIPOLOGIAS

Se parte de la premisa de que la
narracién s6lo es factible gracias a
una instancia o agente narrativo, al
que se ha convenido denominarlo
narrador; que es una categoria
intratextual y ficticia capaz de
organizar el relato. Es el sujeto
ejecutor de la enunciacién; Yy,
como tal, con criterios para pre-
sentar y estructurar los aconteci-
mientos y dem4s elementos narra-
tivos, desde perspectivas, 4ngulos
o puntos de vista especificos; atri-
bucién -esta dltima- que se le ha
llamado focalizacién. De alli sus

8 Inferencias de Antonio Garrido Dominguez (1996: 119), a partir de las visiones de Ponzuelo
Yyancos: 1988, 83-117; G. Genette: 1972, 312-315; O. Toca: 1973, 184-176.
9 Lainterpretacién corresponde a A. Garrido Dominguez (1996:118).
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diferentes denominaciones:
“visién”, “campo”, “punto de
vista®, “perspectivas”, etc.; que,
en definitiva, no es mis que “...la
relacién entre la percepcion y lo
que se percibe” (M. E. Contursi y
F. Ferro, 2000: 50). En consecuen-
cia, al sujeto de la focalizaci6én se
le llama focalizador, asi como al
sujeto que narra se lo denomina,
precisamente, narrador.

Pero el focalizador, que es algo
asf como una funcién delegada por
el narrador, no debe ser confundi-
do con éste, a pesar de su cercania.
La definicibn que nos propone
Jestis Garcia Jiménez estimamos
que clarifica el panorama:

El focalizador determina en el
relato el “centro de orientacion”,
el “centro de interés”, la “eleccion
del contenido entre todos los
materiales posibles”, el “dngulo
de visién”, el “enfoque”, y el “el
modo de presentacién” en los pla-
nos perceptivo-psiquico, verbal,
espacial y temporal. El narrador
es responsable de la narraci6n, el
focalizador lo es de la perspectiva
narrativa (J. Garcia Jiménez,
1996: 86).

De esta manera, dependiendo de
cual sea el enfoque o modo de
presentaci6n de las diferentes rea-
lidades narrativas, se puede
hablar, al menos, de dos tipos de
focalizacion: interna y externa.
Es interna si el focalizador se
integra al personaje-narrador de
la historia; pero cuando el focali-
zador opera fuera de la historia
narrativa, como un agente anéni-
mo, se la denomina focalizacién
externa (M. E. Contursi y F.
Ferro, 2000: 50).

Como légica consecuencia de
esta tipologia -relacionada con
la focalizacién-, se ha determi-
nado también dos tipos de narra-
dores con la misma denomina-
cién. Asi, entonces, hablamos de
narrador interno cuando los
personajes del relato son los que
se encargan de narrar; en otras
palabras, son los narradores-per-
sonajes que hablan de si mismos
o de diversas realidades; mas,
cuando no hablan de si mismos,
sino de otros personajes y de
otras circunstancias y realida-
des, estamos frente a un narra-
dor externo. Diferenciacién
que ha sido formulada por la
narratéloga Mieke Bal, para
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esquivar aquella cldsica e inade-
cuada tipologia que nos habla
del narrador de primera persona
y narrador de tercera persona,
respectivamente (M. E. Contursi
y E. Ferro, 2000: 51).

TIPOLOGIA DE TODOROV

Asi, a partir de las relaciones
posibles entre rarrador y persona-
jes, nos encontramos con una
tipologia de narrador —bastante
difundida- concebida por Tzvetan
Todorov, que se basa en el
“aspecto” narrativo (de “aspectus
= mirada”); en otras palabras,
equivalente a la “forma como la
historia es percibida por el
narrador”, y fundada en “el saber
del narrador con respecto al
saber del personaje” (J. Garcia
Jiménez, 1996: 114). Clasifica-
cién inspirada en la tipologia de
Jean Pouillon, y que Todorov la
concibe como sistema de des-
igualdades e igualdades, que se
concretan en tres tipos de
narradores:

a) El narrador sabe mis que el
personaje (la vision “por
detras” de Pouillon). Es el caso
en el cual se evidencia una clara
superioridad del narrador porque
estd en posesion de los deseos, de
las ideas de uno o de varios perso-
najes. “No se cuida de explicar-
nos como adquirié este conoci-
miento: ve tanto a través de las
paredes de la casa como a través
del crdneo de su héroe. Sus per-
sonajes no tienen secreto para
él”." Es —segun el autor- la foér-
mula mds utilizada por el relato
clésico.

b) El narrador sabe tanto o
igual que los personajes (la
vision “con” de Pouillon). Aqui el
narrador no puede dicir mds de lo
que saben los personajes; por lo
tanto, no estd en capacidad de rea-
lizar explicaciones de los aconte-
cimientos antes de que los perso-
najes lo hayan hecho. En el caso
de la literatura, el relato puede
concebirse desde la primera o ter-
cera personas gramaticales.

10 0 Tzvetan Todorov, Las categorias del relato literario, en VV.AA, Andlisis estructural del rela-

to, Niebla, 1976, p. 178.
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EN CANA
Lenin Santacruz

¢) El narrador sabe menos que
los personajes (visién “desde
afuera”, segin Pouillon). Aquf el
narrador no tiene acceso a ningu-
na conciencia. Se limita a descri-
bir lo que ve, lo que oye. Como
dice Todorov, es una convencion,
un puro “sensualismo”, porque un
relato semejante resultarfa incom-

prensible. El narrador se convier-
te en un testigo que pretende
objetividad, aunque ésta, como
sabemos, suele ser relativa. De
allf que, inclusive, se recurra ape-
nas a nombrar a los personajes
con referencias como “el joven”,
“el hombre rubio”, etc. (T.
Todorov, 1976: 178-179).

TIPOLOGIA DE GULLON

Por el interés did4ctico que pudie-
re tener para los investigadores de
las narrativas -particularmente
audiovisuales- la relacién entre el
narrador y la realidad, se har4 alu-
siébn a la tipologia de Germén
Gullén; quien, basado en las fun-
ciones del narrador de la novela
del siglo XIX, ha clasificado a
este sujeto de la enunciacién
narrativa en cinco tipos, que
—-estimamos- todavia siguen
vigentes, no sélo en la literatura
sino en los audiovisuales; lengua-
jes nuevos fundados sobre esa
rica tradicion decimondénica que
empezd en el cine y que ahora la
encontramos, de manera particu-
lar, en las narrativas televisivas.

He aqui cOmo Jesis Garcia
Jiménez nos presenta esta tipolo-
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gfa de Gullén (J. Garcfa Jiménez,
1996: 121-122):"

El narrador observador es
aquel sujeto que sale al
encuentro de la realidad. Se
presenta como un espectador
impasible, interesado, apasio-
nado. Puede ser un personaje
que asuma las funciones de
narrador, como en el ejemplo
siguiente:

[..] Era joven, muy joven y ese
hombre la encontré cantando y
bailando en un cabaret y constru-
yo6 para ella una casa del barrio y
tuvieron una hija. No puedo decir-
le exactamente el tiempo que
pasd o de cuanta felicidad disfru-
taron, pero al fin él la abandond.
No tuvieron hijos varones.

El narrador imaginativo,
como su nombre lo dice,
“inventa” su propia realidad, a
diferencia del observador. He
aquf un ejemplo que, como el
anterior, es tomado de una
pelicula de A. Hitchcock:

Como todos los que suefian, me
senti poseida de un poder sobre-
natural y atravesé como un espi-
ritu la barrera que se alzaba ante
mi. El camino iba serpenteando,
retorcido y tortuoso... La naturale-
za habia vuelto a lo que fue suyo
y poco a poco se habia posesio-
nado del camino con sus tenaces
dedos...

El narrador mitégrafo es un
creador de mitos. El ejemplo
proviene de un relato en off
que Orson Welles usa para
poner en escena “El cuarto
madamiento” (1942):

La magnificencia de los
Ambersons comenzé en 1873. Su
esplendor perdurd mientras su
pequefio pueblo crecio y se oscu-
recid cuando llegd a ser una ciu-
dad...

El narrador didictico es el
que procura introducir una
ensefianza en la narracién. El
ejemplo emblemético que se
hace constar corresponde a “El

1

Hay que sefalar que todos los ejemplos que se hacen constar a continuacién han sido

tomados de la obra y paginas aqui indicadas.
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pequefio salvaje” de Francois
Truffaut (1969):

Victor acaba de intentar algo. Es
ingenioso. Hay que haber experi-
mentado las angustias de su ins-
truccion tan penosa..., para
hacerse una idea de la alegria
que siento...

¢ El narrador moralizante es
aquel que tratard de influir en
el comportamiento. La mora-
leja serd, con seguridad, un
buen recurso para este tipo de
narrador. Las palabras finales
con las cuales el narrador de
“Campanadas a medianoche”
(1965), de O. Welles, se despi-
de es un buen ejemplo:

Desde su coronacion el nuevo rey
decidié convertirse en otro hom-
bre... Fue humano con todos,
mas no dej6 delito sin castigo, ni
servicio sin recompensa. Asi,
pues, su vida y su muerte fueron
ejemplo de majestad...

NARRADOR Y NARRATA-
RIO AUDIOVISUALES

Una aproximacién narratoldgica a
los audiovisuales conlleva a con-

siderar una serie de factores que,
en primer lugar, van mds alld de
las sustancia linglifstica con la
cual se construyen los relatos ora-
les y literarios; en segundo térmi-
no, a reconocer quién o quiénes
son las entidades o actantes narra-
dores; y, en tercer lugar, determi-
nar cudles son las estrategias que
se adoptan para mostrar y narrar,
por una parte, y percibir desde el
correlato del enunciatario.

Como ya se expuso en un aparta-
do anterior, las cinco sustancias
expresivas de los audiovisuales,
fundamentalmente, “muestran” o
representan (mimesis) mediante
imdgenes visuales y también
auditivas; pero, ademds, narran
(diégesis) a través de la palabra
oral o escrita.

Esta circunstancia poliexpresiva
implica, como es de suponer, una
gran complejidad, particularmen-
te sintdctica, en los diferentes
momentos de la fase inicial del
proceso comunicacional (prepro-
duccién, produccién y pospro-
duccién); instancia que debe con-
jugar las particularidades “mos-
trativas™ y diegéticas, no solo de
la imagen y la palabra, sino de la
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muisica y de los efectos de sonido.
Y si a esta complejidad de gran-
des proporciones, le aifladimos
aquella potencialidad narrativa
del lenguaje verbal que hace fac-
tible que un narrador extradiegé-
tico —-de un cuento, por ejemplo-
delegue o ceda la palabra para
que otro continde la narracién,
tendremos, ya, una panordamica lo
suficientemente representativa
para confirmar la complejidad
aludida. Es el caso paradigmético
de “Las mil y una noches”, donde
el narrador inicial concede la
palabra a Scheherezade; circuns-
tancia narrativa (una especie de
desembrague de este orden) que
va a determinar que este persona-
je femenino se constituya en un
narrador delegado (narrador
intradiegético, en la terminologia
de Genette) que, en esta narracion
universal, se instaura como el
principal narrador (A. Gaudreault
y E Jost, 1995: 58). O como
puede ser, también, el caso de las
narrativas testimoniales que se
suelen introducir en los noticieros
televisivos, donde el narrador-
reportero abre el micréfono para
que uno o varios narradores dele-
gados (entrevistados) “cuenten su
historia”.

(Cémo determinar, entonces,
quién es el narrador, amén de la
organizacién, combinacién vy
manejo de las demds sustancias
expresivas de las narrativas y len-
guajes audiovisuales? He aquf la
pregunta que habrfa que absolver
para lograr una mejor compren-
sién del tema que nos preocupa.
Y es lo que, a nuestro modo de
ver, han conseguido desbrozar
-en gran medida- Gaudreault y
Jost en uno de los apartados de
“El relato cinematogrdfico”,
cuando se preguntan “;quién
narra en la  pelfcula?
Interrogante y reflexiéon que, al
aludir al relato filmico, funda-
menta una propuesta tedrica con-
sistente para explicar otras narra-
tivas audiovisuales como la tele-
visiva.

De esta manera, y considerados
los antecedentes antes seiialados,
los autores proponen como agen-
te o actante de la narracién a un
“narrador fundamental” o
“meganarrador” como el (gran)
responsable del relato fflmico;
con competencias para manipular,
ordenar y organizar, tanto las sus-
tancias f{lmicas como la regula-
cién y administracion de elemen-
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tos e informaciones narrativas. E,
incluso, se da razén de que André
Gardies (1987) ha considerado la
posibilidad de reagrupar las sus-
tancias expresivas en tres subins-
tancias particulares, cuya respon-
sabilidades narrativas recaerian
en un “auténtico director de
orquesta que serfa el ‘enunciador
filmico’, quien modularia la voz
de tres subenunciadores, cada uno
responsable respectivamente de
lo icénico, de lo verbal y de lo
musical” (A.Gaudreault y F. Jost,
1995:63).

Al respecto, acotemos que hoy el
nuevo cine y otras expresiones
audiovisuales como el videoclip,
exigen —al menos- un nuevo sub-
enunciador: el responsable de los
efectos especiales -verdaderas
empresas especializadas en este
tipo de produccién- que contribu-
yen a enriquecer las bandas sono-
ra y de la imagen: piénsese en las
megaproducciones del cine espec-
ticulo como “El Sejfior de los
Anillos”, “La Guerra de las
Galaxias”, etc.; e, incluso, en la
misma publicidad televisiva, y ya
se tendrd conciencia de estos sub-

enunciadores, como encarnacién
de una faceta del meganarrador.

Asi, hay que convenir con los
autores de nuestra referencia -y
por nuestra propia experiencia y
conviccién tedrica- que el proce-
so de produccién filmico, depen-
de, por una parte, de la articula-
cién de las tres operaciones de
significacion: la puesta en esce-
na, el encuadre y el montaje, y, en
segundo término, la forja de un
“sistema de relato” que considere
lo que Gaudreault ha denominado
“proceso de discursivizacion fil-
mica”;, cuya hipdtesis presupone
una instancia o agente narrador
competente para manipular e ins-
taurar dos capas superpuestas de
“narratividad”. “l.a primera de
estas capas, resultado del trabajo
conjunto de la puesta en escena y
del encuadre, se limitarfa a lo que
se ha convenido llamar la mos-
tracion” (A.Gaudreault y F, Jost,
1995: 63);" que en el cine ~como
nos lo recuerdan los autores-
encontrarfan su concrecion en la
sucesion de fotogramas, para pro-
porcionarnos la ilusién del movi-
miento continuo sobre la pantalla.

12 Las negritas son nuestras.
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De acuerdo con la hipdtesis de
Gaudreault, la segunda capa de
narratividad —superior a la mos-
tracién- es lo que €l llama narra-
cién, “aunque solo fuera en vir-
tud de sus mayores posibilidades
de  modulacion  temporal”
(A.Gaudreault y E Jost, 1995:
63); capa de narratividad que
corresponde a la operacién signi-
ficativa del montaje, que cinema-
togréficamente se expresa en la
sintagmdtica del plano (articula-
cién de planos).

De esta manera, la presuposicién
de las dos capas de narratividad va
a conllevar dos instancias actan-
ciales diferentes, que Gaudreault
ha denominado, respectivamente,
el mostrador y el narrador. Asf,
pues, para lograr producir un rela-
to ffimico pluripuntual, hay que
recurrir primeramente a un /mos-

trador, instancia narrativa que
interviene en la puesta en escena y
en el momento del rodaje, con la
fijacién de los distintos y variados
“microrelatos” en cada uno de los
planos. Es el momento, entonces,
de la intervencién del narrador
Sfilmico que, mediante operaciones
paradigméticas, seleccionard la
multitud de microrrelatos plasma-
dos en los planos para, mediante
el montaje —operacion sintagmati-
ca- fijar, finalmente, los sentidos
de la narracién. Asi, “en un nivel
superior, la ‘voz’ de las dos ins-
tancias estarta, de hecho, modu-
lada y regulada por esta instancia

Sfundamental que serta entonces el

‘meganarrador filmico’, respon-
sable del ‘megarrelato’ que es la
peltcula” (A.Gaudreault y F. Jost,
1995: 64); concepcién recogida
por el autor en el siguiente esque-
ma:

= [ Atticulacion de fotograma
? MOStradOf fllmICO2 en fotograma
rodaje . :

Meganarrador Unipuntualidad
(gran imaginador) R gt Baak
g Narrddor Mimisce Articulacién de plano

| montaje en plano

Pluripuntualidad

L.7e
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Esquematizada asf{ la instancia de
la narratividad filmica, si bien
rescata el papel y las funciones
del gran imaginador o meganarra-
dor en la manipulacién y organi-
zaci6n del relato, hay que advertir
que sélo es una forma de simplifi-
car esa gran complejidad de la
produccién narrativa audiovisual,;
que en el caso de la television
—para poner un caso de nuestra
cotidianidad medidtica socorrida-
tienc sus especificidades, que
estdn particularmente relaciona-
das con el proceso de la enuncia-
cién televisiva.

Dese el nombre que se diere a la
categoria de narrador, debe que-
dar claro que en el marco concep-
tual de la teorfa de la enunciacion,
el correlato dialéctico de este
sujeto constituyente de la enun-
ciacién es el narratario, que sélo
puede configurarse a partir de la
existencia, alusiones y apelacio-
nes al narrador. Aquf resulta inte-
resante evocar —como ejemplo- la
produccién y consumo de senti-
dos que pueden caber en el texto

de un diario de campo o personal,
donde el enunciador ( por ejem-
plo, Alberto Pereira) se expresa
mediante un narrador cuyo enun-
ciatario (el mismo Alberto
Pereira, cuando relee su diario)
debe desdoblarse como narratario
para acceder a los sentidos que
quiso expresar; para lo cual es
necesario que el enunciatario
recurra al contexto temporal,
emocional, cognoscitivo, etc. del
narrador de ese diario.

Estimamos que el ejemplo es opor-
tuno, primero, para que reafirme-
mos la concepcién comunicacio-
nal que considera la co-responsa-
bilidad de la produccién de senti-
dos de los dos sujetos —correlatos-
de la enunciacién; y, segundo,
porque autores como Gianfranco
Bettetini (1984) piensan que estos
dos polos “no funcionan sélo
como huellas del acto de naci-
miento de un texto fllmico [...],
sino que ofrecen al autor y al
espectador concretos una prolon-
gacion figurada, una auténtica
protesis simbdlica”.® Tanto ha

13 Pensamiento de Bettetini inferido por Francesco Casetti, Teorias del cine. 1945-1990,

L2

Madrid, Cétedra, 1994, pp. 273-274.
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calado esta idea en Bettetini que
ha llegado a concebir el cine
como una conversacién simulada,
puesto que en la pantalla aparece-
rian los elementos organizados de
la misma forma que en la vida
colidiana, como “...un juego de
preguntas y respuestas”, de tal
suerte que la comunicacién f{lmi-
ca y la comunicacién ordinaria se
parecerian de manera extraordi-
naria (F. Casetti, 1994: 274).

Frente a esta visién conversacio-
nal de la enunciacién cinemato-
gréfica, otro investigador italiano,
Francesco Casetti (1986), por el
contrario, ha preferido darle pro-
tagonismo a la “posicion” del
espectador -considerado el con-
texto en el cual se inscribe esta
reflexién-, como se puede deducir
de la siguiente cita:

La enunciacién filmica da lugar a
cuatro posiciones del espectador:
los encuadres objetivos lo sitdan
€1 una posicion de testigo neutro;
las tomas subjetivas, en la del
personaje directamente implicado

en la peripecia; las interpelaciones
(por ejemplo, la mirada en la
cdmara), en la de un interlocutor
“en los limites” de la escena, las
objetivas irreales (por ejemplo las
plongées), en la de una mirada
libre e incorpdrea como la de la
propia cdmara (F Casetti, 1994
274).

Concepcién que se ajusta y nos
remite a tres realidades que afec-
tan al espectador en ¢l momento
de la lectura del texto cinemato-
grifico —seguin Casetti-: al ver, al
saber 'y al creer. 1.a pnmera
remite a la actividad escopica, en
sentido estricto; el saber, al proce-
so cognitivo desde una perspecti-
va informacional; y el creer, que
se lo considera como ¢l punto de
vista epistémico o pasional.
Visién que puede servir como un
referente mds; pero que, lastimo-
samente, ha dejado fuera la foca-
lizacidn auricular sobre la cual,
por ejemplo, Jost ha desplegado
upa interesante reflexion (A.
Gaudreault y F. Jost, 1995: 144 y
sig.)

14 Francesco Casetti, El film y su espectador, Madrid, Cétedra, 1989, pp. 108-109.
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Sin embargo de ello, por el inte-
rés diddctico que generalmente
despiertan los esquemas —dada
su concrecién- hacemos constar
la apreciacién de Casetti que,
ciertamente, tiene la ventaja de
rescatar el uso de la camara
como el recurso mds visible de
la mostracion-narracion de los
textos audiovisuales, as{ como

el literato o el periodista suelen
demostrar sus competencias
para hacer verosimiles las
narraciones mediante la escritu-
ra, y no a través de posibles
recursos graficos como la foto-
graffa, por ejemplo. Obsérvese
—-abajo— el grédfico que ilustra la
concepcién de Cassetti (1989:
110):

ver saber creer
camara objetiva exhaustivo diegético solido
cédmara objetiva total metadiscursivo | absoluto
interpelacion parcial discursivo contingente
camara subjetiva limitado infradiegético | transitorio

Como se puede apreciar, con la
sola mencidén de estas tres dimen-
siones de la focalizacién y de las
consiguientes técnicas para conse-
guir tales objetivos mediante el uso
de la cdmara, ya se puede presupo-
ner, entonces, la diversidad de posi-
bilidades y potencialidades narrati-
vas que los lenguajes audiovisuales
son capaces de desarrollar; asunto
que apenas hemos podido esbozar

en este articulo, en un intento por
hacer factible —como dirfa Eco-
lectores modelos de las narraciones
audiovisuales; en otros términos,
procurar sujetos criticos que, con-
frontados con usos medidticos
omnipresentes como la televisién,
se comprometan con su realidad,
como una forma de contribuir al
entendimiento y transformacidn del
entorno social. @

L2
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Una propuesta
metodologica para el
analisis de la noticia

Caso: La Alianza entre el movimiento indigenay
el gobierno de Lucio Gutiérrez

RESUMEN

| uso de una matriz teérica-
metodolégica para estudiar
la enunciacion -un acto
comunicativo mediado por el len-
guaje como un sistema de significa-
cion provisto de intencionalidad-
aporta elementos de juicio para

Alicia Lépez Andrade*

develar la significacion o valor en
uso en torno a ciertos hechos/acon-
tecimientos mediaticos como, por
ejemplo, el papel que desempeiid
el movimiento indigena a lo largo
de los seis meses de la zlianza
entre este actor/sujeto histérico en
ciernes y el gobierno del Crnel. (r)
Lucio Gutiérrez,

* Graduanda de la Facultad de Comunicacion Social de la Universidad Central del Ecuador,
quien sustentara la defensa oral de su tesis en los proximos dias, en tomo de la tematica

que se esboza en este articulo,
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PALABRAS CLAVE

Movimiento indigena
Noticia

Enunciacion
Significacion
Narracion.

PUNTO DE PARTIDA

(Cudl fue la significacién o valor
en uso en torno al rol que jug6 el
movimiento indigena durante el
gobierno de Lucio Gutiérrez?
Esta pregunta fue el punto de par-
tida de una investigacién cuyos
resultados, tras dos afios de arduo
trabajo, aportan con algunos ele-
mentos de juicio para estudiar la
noticia como uno de los
textos/discursos resultantes de
una enunciacién; vale decir, de un
proceso comunicativo mediado
por un sistema de significacion
provisto de intencionalidad —el
lenguaje-. Este proceso comuni-
cativo se concreta cuando la ins-
tancia de la emisién —la organiza-
cién medidtica- actia como un
sujeto enunciador que se dirige a
un sujeto enunciatario —el piblico
y/o audiencia- para hacerle parti-
cipe de su propia reconstruccién
de ciertos hechos/acontecimien-

tos medidticos como una realidad
social en devenir.

ETAPAS DE LA
INVESTIGACION

La investigacién sobre la signifi-
cacioén o valor en uso en torno al
papel que desempefié el movi-
miento indigena ecuatoriano a lo
largo de los seis meses de la alian-
za (desde el 15 de enero hasta el
15 de agosto de 2009) con el
gobierno de Lucio Gutiérrez devi-
no a través de varias etapas.

En la primera etapa, luego de
recopilar todas las noticias publi-
cadas por diario El Comercio
sobre el objeto de estudio, recons-
truimos la coyuntura; es decir, la
dimensién temporal y espacial
~desde el punto de vista mediéti-
co- que constituia el contexto de
la investigacion, sin perder de
vista las relaciones de fuerza
entre el movimiento indigena, en
tanto un actor/sujeto histérico en
ciernes y el gobierno de
Gutiérrez.

En esta etapa de la investigacion,
la revisién bibliografica de varios
libros que versaban sobre el
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movimiento indigena fue clave
para contextualizar la prictica de
este sujeto histérico y, también,
delimitar cinco ejes teméticos que
diesen cuenta del rol que jugé el
movimiento indigena a lo largo
de los seis meses de la coyuntura:
la relacién entre el gobierno y
Pachakutik, la interrelacién
Pachakutik-Conaie, la relacién
entre el gobierno y la Conaie, y el
clientelismo gubernamental y el
movimiento indigena.

Para estudiar la noticia como
“una representacién social de la
realidad cotidiana producida ins-
titucionalmente que se manifiesta
en la construccién de un mundo
posible™ que, al igual que la
narracién, versa sobre las accio-
nes que ejecutan los seres huma-
nos, representa el tiempo real a
través de manifestaciones o
expresiones de temporalidad, y
estd provista de una intencionali-
dad, es decir, de cierto carécter
moral que presupone un compro-
miso del sujeto que la escribe con

lo que dice?, fue preciso recons-
truir las etapas del proceso Ce
produccién de la noticia como
uno de los géneros del discurso
medidtico. Asi, en la segunda
etapa de la investigacién, se cote-
j6 la revisién de la bibliograffa
existente en torno al modelo
sociosemiético de la Comuni-
cacién Social, con ciertos ele-
mentos de juicio sobre el dmbito
de la produccién en el seno de
diario El Comercio, obtenidos a
través de técnicas como la obser-
vacioén no participante y la entre-
vista.

El corolario de esta segunda etapa
de la investigacion fue la recons-
truccién de las condiciones de la
produccién de la noticia: las
leyes que regulan el derecho a la
informacién y la comunicacién en
el Ecuador, el modelo del sistema
comunicativo -la relaci6n entre
las organizaciones medidticas y
los grupos de poder econémico y
politico durante la coyuntura
estudiada-, y la organizacién de la

1 Rodrigo A., Miquel, La construccién de la noticia, Barcelona, Paidés, 1989, P. 185.
2 Gonzalez Norberto, La interpretacion y la namracion periodisticas. Un estudio y tres casos:
Croacla, drogas, mujer, Pamplona, Ediciones Universidad de Navarra S.A., 1997, P. 55.

2
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produccién -la objetividad, la
profesionalidad periodistica y las
pricticas productivas de selec-
cién, jerarquizacién y tematiza-
cién del hecho/acontecimiento-.

La propuesta de una metodologia
para estudiar la enunciacifn; es
decir, “la competencia (...) que
tienen los sujetos (...) para apro-
piarse de las posibilidades semio-
ticas del lenguaje (...) y, asi, pro-
ducir enunciados que suelen con-
cretarse en textos’”, se afiné a lo
largo de la primera y la segunda
etapa de investigaciéon ya que,
sobre la base de ciertos elementos
de juicio, llegamos a la conclu-
sién de la necesidad de un méto-

do que diese cuenta de la doble
dimensién de la noticia como
discurso; es decir, “cualquier
prdctica social contextualizada
en la que un individuo (o un
grupo de ellos) en uso de un len-
guaje (...) produce un mensaje
con unas intenciones para uno o
miiltiples destinatarios™, y, a la
vez, como texto; vale decir, un
“constructo signico que se actua-
liza en el discurso”’.

La revisién bibliogrifica de las
tesis sobre la significacién en
torno a la practica del movimien-
to indigena en otras coyunturas,
publicadas en los tltimos diez
afios®, arrojé resultados contra-

3 Pereira, Alberto, “Discurso ltelevisivo y narrativa audiovisual. Perspectivas hermenéuticas
de la enunciacién’ Quito, Universidad Andina Simén Bolivar, 2004, P. 30.

4 Orza, Gustavo, Citado por Pereira, Alberto, “Discurso televisivo y narrativa audiovisual.
Perspectivas hermenedticas de la enunciacion” Quito, Universidad Andina Simén Bolivar,

2004. P.16.
Ibid., P. 35.

o ;N

Véase Armijos Robles, Andrea y Bautista Molina, Susana, “Anélisis del discurso mediético

sobre la aplicacion de justicia indigena en el caso Brujas de Calhuasig”. Quito, Universidad
Central del Ecuador, 2005; Auz Imbaquingo, Edwin y Miguel Cuenca Calero, “La demanda
indigena de plurinacionalidad: el tratamiento de la prensa nacional ecuatoriana 1990-1998”.
Quito, Universidad Central del Ecuador, 2001; Endara Tomaselli, Lourdes, ‘/magen del indio
en la prensa ecuatoriana durante el levantamiento de 1990". Quito, Pontificia Universidad
Catolica del Ecuador, 1997, y Fuentes, Carla, *Indio manipulado, indio mitico, indio el otro.
El imaginario del indigena a través de los medios escritos desde 1990, los 500 afios y la
Guerra del Cenepa’. Quito, Pontificia Universidad Catlica del Ecuador, 2000.
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dictorios. Por una parte, el uso
del andlisis critico de discurso
como una metodologia que da
cuenta de la frecuencia de ciertas
palabras o signos lingiiisticos en
las noticias, editoriales y otros
textos/discursos publicados a lo
largo de varias coyunturas, si
doté a los investigadores de ele-
mentos de juicio para dar cuenta
de la significacién del texto. Por
otra parte, este método no da
cuenta de la realidad social en la
que se inscribe el problema de la
investigacién; vale decir, las bon-
dades del andlisis critico de dis-
curso no son tales cuando este
método desliga al texto del con-
texto: la dimensién temporal y
espacial en la que se inscribe el
problema de investigacién.

El método utilizado para descri-
bir y explicar nuestro objeto de
estudio -las veinte noticias sobre
el movimiento indigena, publi-
cadas por diario El Comercio
desde el 15 de enero hasta el 15
de agosto del 2003- partié de la
clasificacién de todas o casi
todas las noticias publicadas
acerca de esta problemética a lo
largo de esa coyuntura en los
cuatro ejes temdticos anotados y,

luego, de una periodizacién de
esa coyuntura en lapsos de més o
menos dos meses, para elegir
cinco noticias por eje que, hasta
cierto punto, no sélo den cuenta
de los hechos/acontecimientos
mds significativos de cada perfo-
do, sino también del caricter
textual/discursivo de la relacién
entre el movimiento indigena y
gobierno. Finalmente, para el
estudio de las noticias recurri-
mos a una matriz tedrico-meto-
dolégica elaborada sobre la base
de las categorfas de la enuncia-
cién que conciernen tanto al
orden de lo discursivo como al
orden de lo narrativo:

a) En el registro de lo discursivo,
las estrategias operacionales o
metodolégicas atafien a las
categorias fundamentales de
esta teoria: modalizadores
—sujeto, espacio y tiempo-.

b) Enel orden de lo narrativo, las
estrategias operacionales o
metodolégicas conciernen a
las categorias fundamentales
del relato/narracién: situacio-
nes/funciones, actantes/para-
personajes, competencias Yy
mdviles de la accién.




textos ucontextos

RESULTADOS DE LA
INVESTIGACION

Segin la ideologia ocupacional
de la objetividad, la noticia es un
texto/discurso desprovisto de
intencionalidad; es decir, falto de
un enfoque o punto de vista que
resignifique lo dicho en ese
texto/discurso segiin lo que pien-
sa —0 siente- un autor real -el
periodista- o un autor modelo -el
medio de comunicacién masiva-.
Una noticia serd publicada siem-
pre y cuando el periodista sea
capaz de producir la realidad
social en devenir que construyen
los medios, sin romper las reglas
-explicitas o implicitas- que
hacen que la noticia sea objetiva y
que el periodista que la escribié
sea un no sujeto: alguien o algo
cuya presencia ha sido minucio-
samente borrada del texto/discur-
S0 y cuya ausencia, sin embargo,
revela que, pese a todo, desempe-
fia el papel de autor real de esa
noticia.

Este papel estd supeditado a la
légica productiva del medio,
cuyos procesos productivos de
seleccién, jerarquizacién y tema-
tizacién son constantemente invi-

sibilizados: para las organizacio-
nes medidticas, los periodistas no
son sujetos desprovistos de subje-
tividad -personas carentes de su
propia visibn de la realidad
social, intereses econdémicos,
valores e, incluso, un compromi-
so politico valedero-, pero, para
formar parte de una organizacién
medidtica, estos autores reales en
ciemes deben “despojarse de su
subjetividad”; es decir, dejar de
ser sujetos en si y para si y resig-
narse a ser, por el contrario, no
sujetos de un medio de comunica-
cién masiva —l autor modelo- ,
cuya légica productiva es incues-
tionable.

De alli que, a lo largo de la inves-
tigacién, no fue el papel del autor
real lo que nos interes6 develar, ya
que el periodista —esa persona que
ha redactado la noticia- es un no
sujeto en el seno de una organiza-
cién medidtica totalizadora que le
ha impuesto su propia légica. Por
eso, el objetivo de la presente
investigacién no es juzgar a los
periodistas que redactaron las
noticias que constituyen nuestro
objeto de estudio, sino, mds bien,
aportar elementos de juicio para
develar el papel del autor modelo
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-la organizacién medidtica-, cuyas
marcas las han sido, aparentemen-
te, borradas para siempre de los
textos/discursos estudiados.

En el orden de lo discursivo, la
l6gica productiva de la organiza-
cién medidtica y, a la vez, la pre-
sencia del autor modelo en las
veinte noticias que constituyen
nuestro objeto de estudio se con-
cretan en la enunciacién del suje-
to, el espacio y el tiempo; enuncia-
cién que hace posible que el autor
modelo reconstruya la practica del
movimiento indigena como un
conjunto de acciones desprovistas
de cualquier significacién politi-
co-ideolégica al no incluir en la
noticia ciertos elementos de juicio
que facilitarian una mejor com-
prensién en tomo a los hechos
clave de la coyuntura. Asi, las
declaraciones o “sinsentidos” de la
dirigencia, la eterna disputa por un
liderazgo débil o falto de solidez,
y la manipulacién por parte de
fuerzas externas al movimiento
indigena devienen en una dimen-
sién espacio-temporal que hace
posible que el autor modelo repre-
sente el ejercicio de poder de los
actores/sujetos sociales en conflic-
to: un gobierno poderoso y provis-

to de legitimidad, por una parte, y
un movimiento indigena cuya
prictica es una amenaza velada a
la institucionalidad del pais; es
decir, un actor/sujeto social pode-
roso, pero que estd desprovisto de
legitimidad, por otra.

En el orden de lo narrativo, el uso
de ciertas categorias —situacio-
nes/funciones, actantes/paraper-
sonajes, competencias y mdviles
de la accién- permite que el autor
modelo reconstruya los aconteci-
mientos mds variables, espectacu-
lares e impredecibles de la coyun-
tura segin su propia intencionali-
dad. Asi, para el autor modelo, la
alianza entre el movimiento indi-
gena y el gobierno de Lucio
Gutiérrez, asi como la relacién
entre Pachakutik —el partido poli-
tico- y la Conaie —el movimiento
social- y el clientelismo guberna-
mental, devienen a través de
situaciones/funciones esencial-
mente conflictivas, susceptibles
de empeorar a lo largo de la
coyuntura, cuyo tratamiento
superficial no da cuenta de la
practica de dos actantes que son
sucesivamente amigos O enemi-
gos, partidarios o detractores;
pero nunca actores/sujetos socia-
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les provistos de poder, cuya prac-
tica responde a ciertos intereses
politicos e ideolégicos.

Una de las categorias clave mais
interesantes a lo largo de la pre-
sente investigacién fue la de para-
personajes; es decir, actantes que
a la vez son actores o personas “de
carne y hueso”, cuya existencia es
a la vez real —como actores politi-
cos- y ficticia —.como actantes que
forman parte de un devenir narra-
tivo-’, y que en las noticias estu-
diadas representan frecuentemen-
te, de una forma estereotipada, la
prictica del movimiento indigena
en conflicto con el gobierno.
Finalmente, las competencias
-poder, querer, saber y deber
ser/hacer- y los mdéviles de la
accién —hedoénicos, éticos y prag-
méticos- también afianzan esa
representacién del ejercicio de
poder de los actantes en conflicto,
ya que a menudo, el movimiento
indigena no sélo estd desprovisto
de aquellas competencias que
garantizarfan su éxito, desde el
punto de vista narrativo, sino que

los méviles de la accién a menudo
contradicen el porqué de la précti-
ca de ese actante.

CONCLUSIONES DE LA
INVESTIGACION

Las noticias estudiadas afianzan
una visién ahistérica y maniquea
sobre el papel que desempeii6 el
movimiento indigena durante los
seis meses de la coyuntura, ya
que, como si no bastara con repro-
ducir ciertos prejuicios y conven-
ciones sobre los pueblos y nacio-
nalidades indigenas del Ecuador,
la organizacién mediética recons-
truyé la préctica de este sujeto his-
térico en ciernes como una irrup-
cién cadtica de una masa manipu-
lable y débil, que si poseia poder,
pero que carecia de legitimidad
para gobernar el pais. Para el
autor modelo, la préctica de este
actor/sujeto, a lo largo de la alian-
za gobiemo-movimiento indige-
na, fue la causa del deterioro pro-
gresivo de la gestién de Lucio
Gutiérrez, al margen de otros fac-
tores determinantes —por ejemplo,

7 Pereira, Alberto, *Discurso televisivo y narrativa audiovisual. Perspectivas hermenéuticas
de la enunciacion® Quito, Universidad Andina Simén Bolivar, 2004, P. 74.
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las constantes violaciones a los
derechos humanos o los escinda-
los de corrupcién, sélo por citar
dos- que, en abril del afio 2003,
causarian el derrocamiento del
gobierno.

Algunos afios después, esta vision
ain estd presente en la informa-
ciéon publicada diariamente por
las organizaciones medidticas
acerca de cualquier forma de
movilizacién de grupos y/o clases
sociales en demanda de sus dere-
chos, sobre todo si estas formas
de movilizacién son perjudiciales
al ejercicio de poder de un gobier-
no que, segun el punto de vista de
sus voceros, personifica al
Estado. Segin el sistema comuni-
cativo ecuatoriano, el ejercicio
del poder de la sociedad civil
siempre es ilegitimo y “desestabi-
lizador”, frente al ejercicio de
poder del Estado, cuyo papel es
“apretarle la rienda” a una ciuda-
dania ingobernable; asi, cualquier
presién sobre el gobierno es lesi-
va a los intereses de un Estado
que, supuestamente “ya es de
todos”, al margen de las conside-
raciones sobre su caricter de
clase, los intereses en juego y las

disputas por el poder.

Dicha visién es, ademds, una de
las consecuencias o implicaciones
de la concepcién de la objetividad
como ausencia de intencionali-
dad, de la que sacan partido las
organizaciones medidticas para
justificar el papel que desempe-
fian como un actor/sujeto clave de
esa cotidianeidad, aparentemente
positiva y, luego, legitimar ese
ejercicio de poder para justificar-
se ante la sociedad. Este circulo
vicioso podria romperse si la pro-
fesionalizacién de los comunica-
dores sociales superara las
demandas minimas que exige la
organizacién mediética para apre-
hender, de una forma tan eficaz y
eficiente como acritica, su légica
productiva.

La intencionalidad, que subyace
tras todo acto comunicativo, se
evidencia en las estrategias tex-
tuales/discursivas presentes en las
noticias u otros géneros del dis-
curso mediatico, incluso cuando
su proceso productivo hace que
éstos sean, aparentemente, mads
“objetivos” que los demds. Es por
eso que la ensefianza-aprendizaje
del lenguaje y la comunicacién,
como parte de la profesionaliza-
cién de los periodistas, no deberia
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hacer hincapié en la “objetividad”
como ausencia de intencionali-
dad, sino més bien, en el uso id6-
neo de dichas estrategias para que
el comunicador social describa y
explique mejor esa realidad social
en devenir que reconstruyen dia-
riamente las organizaciones
medidticas, como punto de parti-
da de un compromiso valedero
del periodista hacia  sus
textos/discursos.

Un conocimiento basico sobre los
procesos mds significativos de la
historia reciente y sus actores o
sujetos en ciernes posibilitaria
que los comunicadores sociales
aportaran elementos de juicio
para reconstruir los hechos/acon-
tecimientos ante su piblico, sin

reproducir representaciones e
imigenes estereotipadas que
devienen en valores en uso que
afianzan los prejuicios y conven-
ciones sobre ciertos grupos y/o
clases sociales.

Asi, los comunicadores sociales
estarian plenamente conscientes de
la necesidad de investigar mds
sobre las gramadticas de la produc-
cién y las graméticas del consumo
de los diversos textos/discurso
medidticos que, en las sociedades
contempordneas, son el punto de
partida y, también, el punto de lle-
gada de las miiltiples significacio-
nes o valores en uso sobre la reali-
dad social en devenir; corolario de
su trabajo cotidiano en el seno de
las organizaciones mediéticas. @
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Ciney Literatura

RESUMEN

partir de una buena y repre-

sentativa cantidad de ejem-

plos, el ensayo consigue
demostrar la diferencia de dos mani-
festaciones estéticas que, con
mucha frecuencia se han yuxtapues-
to y han auxiliado mutuamente: cine
y literatura. La primera, con largueza,
es la que mas se ha servido de la
segunda; pero ello no ha significado
que pudiera alcanzar — por muchas y

Miguel Littin*

magnificas imagenes que pudiera
mostrar- la sutileza inimaginada de
la poesia, la polisemia de esta pala-
bra. Son una hermosa pareja, que al
unirse nos deslumbran mediante len-
guajes y semitticas distintos. El
encuentro entre cine y literatura, en
palabras del autor, “es la cronica de
una infidelidad anunciada’; tanto que
“La pelicula mas fiel a la literatura
sera aquella que mas se aleje de su
apariencia formal para vivir de una
manera diferente”.

*  Director de cine chileno, naci6 en Palmilla en 1942. Ha sido galardonado por filmes como
El chacal de Nahueltoro, El recurso del método, Alsino y el céndor, Acta general de Chile,
Los néufragos, Crénicas palestinas, entre otros titulos. Ha sido nominado a los premios
Oscar, al Festival de Cannes y Festival de Berlin.

Filmografia: Por la tierra gjena (1965), Compafiero presidente (1971), La tierra prometida
(1974), Actas de Marusia ( 1975), Crénica de Tiacotalpan (1976), La viuda de Montiel
(1979), Allende: 1l tempo della storia (1985), Sandino (1990), Tierra del Fuego (2000), La

Utima luna (2004).
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PALABRAS CLAVE

« Cine

« Literatura
* |magen

« Tiempo

« Suenos...

La relacién entre la literatura y el
cine es la crénica de una infideli-
dad anunciada. En efecto, Pier
Paolo Pasolini, el gran cineasta
italiano, definia el cine como Ila
fragmentacién del tiempo y del
espacio. Andréi Tarcovski, el
cineasta ruso, como una estatua
en movimiento.

Definir la literatura seria una
tarea imposible. El placer de
narrar se inicia con el primer
hombre que, al cerrar los ojos,
comenzd a imaginar. El primer
filme -de haber existido la técni-
ca de imprimir imigenes en
movimiento-, con toda seguridad,
habria sido filmado por Homero,
quien en la oscuridad de su
ceguera, vio primero antes que
narrar. La Odisea, primero, fue
imigenes y luego palabras. Sin
embargo, Cervantes inicia el
Quijote describiendo su novela -
como en un gran plano general- el

lugar de los sucesos: “En un lugar
de la Mancha, de cuyo nombre no
quiero acordarme,...”; plano y
contraplano, paisaje y protagonis-
ta; narracion y narrador, punto de
vista; insinuacién a sofiar, escu-
char e imaginar. He ahi las prime-
ras coincidencias pero también
las grandes diferencias, entre el
cine y la literatura.

El cine proyectaria la imagen de
la Mancha, extensa y tensa como
el cuero reseco de un tambor afri-
cano, como el cuero de un animal
muerto en el espacio infinito y sin
fronteras de una pantalla; en cual-
quier caso, una visién ya definida.
La literatura invitard al lector a
imaginar y ser, en consecuencia,
su propio narrador. Buiiuel imagi-
na, propone e insinda miltiples
lecturas en el Perro Andaluz: una
navaja que corta un 0jo; la luna
cruzada por el filo de la navaja.

La imagen est4 alli para ser inter-
pretada; pero en poesia, cuando
Huidobro interroga: ;Qué irias a
ser ciega que Dios te dio esos
ojos, que irfas a ser muda que
Dios te dio esa boca? “Eres mis
hermosa que el relincho del potro
en la montaiia”. El potro y la
montafia tendrdn las dimensiones,
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el color de los ojos y de la boca
que Yo, lector, les dé a mi arbitrio.
El poeta me permite crear mi pro-
pio imaginario y asf escribir como
Neruda “...los versos mds tristes
esta noche”, “yo la quise, a veces
ella también me queria”. Ella
tiene el rostro de mis vivencias;
ella es Unica. No compartida con
nadie, y mis versos tienen la
dimensién de lo insondables.
Cémo convertir en imagen: “Es
tan corto el amor, y es tan largo el

olvido”.

En el Ciudadano Kane, Welles
guia mis 0jos por una gran monta-
fla, extiende su mirada en largo
“traveling”, plano en movimien-
to, traspasa espacios hasta pene-
trar en la boca de un hombre
moribundo que pronuncia su dlti-
ma palabra. Rosebud y la palabra
queda resonando, abriendo las
puertas del misterio literario.
Cine y literatura, quizds, por la
primera vez uno mostrando, y la
palabra, insinuando y creando la
interrogante que permita el des-
arrollo de la historia. Porque, en
definitiva, ;de qué se trata, sino
de narrar una historia y seducir
con imagenes y palabras que con-
tienen imégenes?

“Muchos afios después, frente al
pelotén de fusilamiento, el gene-
ral Aureliano Buendia habia de
recordar aquella tarde remota en
que su padre lo llevé a conocer el
hielo. Macondo era entonces una
aldea de veinte casas de barro de
cafiabrava...” Este pérrafo es, sin
duda, el inicio de una pelicula que
todos quisiéramos ver, sin embar-
go, muchos afios después, no lo
permite... Es literatura, no des-
cripciébn de imagen, tiempo no
explicado, tiempo que aidn no
conocemos: incoloro, difuso,
repentino; ahi se queda e impulsa
nuestra curiosidad para seguir
leyendo... El pasado que no
entrega el tiempo presente del
cine. Macondo era entonces, no
hoy, entonces, en aquel tiempo
pretérito propio de la literatura
como lo es. El “Vine a Comala”
de Juan Rulfo, parrafo de arran-
que de su famosa novela, “porque
me dijeron que ac4d vivia mi
padre, un tal Pedro Piramo”,
(como imaginarlo? Un campesi-
no hablando en la extensién del
paramo, ;y por qué no en medio
del estruendo de una ciudad
moderna? La literatura me da la
libertad de imaginarme cosas dis-
tintas, el cine lo ilustraria de
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manera incontestable, y ;cémo
ilustrar “El rencor vivo?” La res-
puesta a la bisqueda del padre
que da Juan Rulfo.

La literatura y el cine yuxtaponen
el tiempo y el espacio; palabras
que inducen a planos emotivos
diferentes, imagenes que condu-
cen y restringen el espacio, ambas
seduciendo y envolviéndonos en
la magia del relato. La pelicula
més fiel a la literatura serd aquella
que més se aleje de su apariencia
formal para vivir de una manera
diferente. El Gatopardo es una
novela de Lampedusa, ;qué duda
cabe?; pero es también una pelicu-
la de Viscontti: suntuosa, grandilo-
cuente, al borde del melodrama,
tan caro al cine de Viscontti. La
novela en cambio es sobria, seca,
dura como el carécter del principe
de Salinas, quien por cierto no
tiene en principio el rostro de Burt
Lancaster, el actor que lo personi-
fic6, més cerca de la imagen de
Luchino Viscontti que del propio
Lampedusa. ;Quién es entonces el
autor? Ambos; uno y otro, en dife-
rentes lenguajes, nos narran la
decadencia de la grandeza; sefiorios
en la Sicilia del que todo cambie
para que todo siga igual. Tiempos

de Garibaldi, la revoluci6n en la
calle, en los suntuosos salones y
entre las flores, hileras de bacini-
cas, el gran baile donde todo se
transa, donde todo se cambia,
donde finalmente la frase que
resume el conjunto de situaciones
serd lapidaria y literaria. “Que
todo cambie si queremos que todo
siga como est4”.

Lo que no serd literario serd el
baile del Gatopardo con la hermo-
sa burguesa, su futura sobrina, la
tensién del principe seducido por
la belleza y juventud de ella, el
temblor de su abrazo al ceiiirle por
la cintura e iniciar el vals infinito
por los amplios salones sin hori-
zontes, si no el fin del mundo
social establecido que se derrum-
ba o el fin de la juventud, el fin de
la vida. El principe llorando fren-
te al espejo que muestra en su ros-
tro las inevitables huellas de los
tiempos. Cine siempre, en planos,
en espacios, en luz y, sin embargo,
paradéjicamente, tiempo después
de filmada la secuencia cumbre de
la novela de Lampedusa, Visconti
confesard que esa escena estd ins-
pirada en el baile de Carlota, des-
crita en el Werther de Goethe. La
obsesién es la misma en “La
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muerte en Venecia”, profesor de
misica, a quienes muchos han
querido ver a Mabhler, seducido
hasta la extenuacién y el delirio
por la juventud del joven Fabricio.
Esta vez la novela es de Thomas
Mann; pero nuevamente el filme
es de Luchino Viscontti

A mi juicio, siempre el cine ha
estado ligado a la literatura y en
ésta ha encontrado su sustento
narrativo, y es un hecho reconoci-
do que, en el tltimo tiempo, el
uno ha estado influenciando al
otro. Garcia Mdrquez lo ha dicho
en innumerables oportunidades,
que su primera vocacién era el
cine. Sin embargo, siempre se
negb a que Cien Afios de Soledad
fuera llevado al cine. Su explica-
cion es clara y contundente: cuan-
do Remedios, la bella, sube al
cielo en cuerpo y alma, el lector
puede imagindrsela como quiera;
sin embargo, en el cine ella tendré
el rostro de la actriz que la inter-
prete, y dejard de ser Remedios,
la bella, propia del reino de la lite-
ratura y de la imaginacién indivi-
dual, y ésta serd acorde con la
nocién méds que concluyente a la
luz de lo expuesto anteriormente.
Eisenstein, el m4s grande cineas-

ta de la antigua unién Soviética,
nunca neg6 la influencia literaria;
es mds, compuso sus filmes
mudos siguiendo el ritmo de la
prosa y de la poesia y de ia misi-
ca; de esa manera descubrié el
montaje, y le dio al cine el ritmo
de una sinfonia. Luego cuando el
cine se hizo sonoro filmé
Alejandro Nevky, combinando
magistralmente el gesto y la pala-
bra para fusionar méis tarde en
Ivan el Terrible la concepcién
literaria y la imagen a la que agre-
g6 el color, para dar nacimiento al
cine moderno.

Decia antes, que para ser fiel al
cine es necesario serle infiel a la
literatura; por lo menos en apa-
riencia. Cuando adapté al cine la
novela de Alejo Carpentier, genial
y barroco autor del concepto de lo
real maravilloso, desde un
comienzo me propuse narrar la
esencia de la novela, sin respetar
el orden narrativo de ésta, ni
menos ain su cronologia.
Carpentier estuvo de acuerdo, y
después de varios meses de traba-
jo cuando tuvo el guién en sus
manos, me envié un hermoso
telegrama, pleno de entusiasmo;
es mds, durante el rodaje le pedi
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escribir nuevas escenas, lo que
hizo al pie de cdmara, lapiz en
mano Yy entregando nuevos didlo-
gos a los actores de su propia
mano.

En esa como en otras experien-
cias en que basé mi trabajo en una
obra literaria, en primer lugar,
indagué en lo més profundo de las
esencias del autor; meses eén
bibliotecas hurgando en fotografi-
as para encontrar la luz adecuada
a las atmésferas de la novela;
luego en los lugares descritos por
el autor, en la biografia de los per-
sonajes vivos o muertos, de modo
que el texto tomara nuévamente
el aire de la vida. En el Recurso
del Método, que Espaiia se llamé
inexplicablemente El Dictador, y
se exhibié con una hora menos
del original, encontré texturas de
un mundo para mi desconocido:
el trépico, dimensién distinta de
la vida, la luz que hace estallar la
mirada y de tanta Juz no ver, sino
sombras simulaciones del ser; es
decir, el poder, ejercicio sin con-
sideraciones; mds all4 del bien y
del mal, no el concepto del bien
comiin heredado de los comune-
ros espaiioles sino el poder omni-
modo, mestizo y cruel, pagano;

sincretismo de creencias; ausen-
cias de ideas; método y uso de los
instrumentos de dominacién; per-
sonaje central: la hamaca una
forma de levitar en suefios y de
ejercer el poder en la tierra, “Este
es el aire de mi aire” -decia el
dictador cruzando en rumoroso
ferrocarril las montafias de
Veracruz en México-, y a esa
visién, sumadas las palabras y a
esas palabras yuxtapuestas las
montaiias, buscando cazar el aire
para que asi fuera “el aire de su

"

aire”.

En la Viuda de Montiel, basado
en el relato de Gabriel Garcia
Mirquez, éste me pregunté por el
guién. Antes de iniciar el rodaje,
es escribir con la cdmara dete-
niendo el tiempo; atrapando acti-
tudes, texturas, colores, amaneci-
das, creptisculos y anocheceres,
cazdndolos en forma irrepetible,
porque asi como nadie puede
bafiarse dos veces en el mismo
rio, nadie podrd ver enrojecer la
tierra en forma similar, ni volar
un péjaro, ni amanecer igual a
otro. Excepto viendo nuevamente
una pelicula. Le estiré, frente a
sus ojos asombrados, dos libretas
chinas compradas en una libreria
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de Saint Germain Despres, en
Paris, donde inexplicablemente,
buscaba la soledad de la viuda, al
morir José Montiel... Ambas
libretas estaban en blanco. Gabo
me mir$ extrafiado con una mez-
cla de asombro y auténtica curio-
sidad y yo, como respuesta, le
recité la frase con que comenzaba
su relato: Al morir José Montiel
todo el pueblo se sintié6 vengado
menos su viuda. Ese es el guiodn.
Dije al responder a su interrogan-
te. Por qué el pueblo se siente
vengado y no su viuda. La res-
puesta es la pelicula; amor y
odios; pasiones politicas, el poder
y la venganza. La luz del trépico
contra las ventanas las habitacio-
nes inundadas de luz de un pueblo
que encontramos al sur de
Veracruz navegando por el rio
Papaloapan; rio de las mariposas
donde un dia enfermé de enfermo
Neruda, de esa enfermedad incu-
rable que se llama nostalgia.
Tlacotalpan se llama ese pueblo,
y alli como hace cien afios estdn
las casas con las puertas abiertas,
los pianos de cola flotan en los
jardines anegadas por la lluvia de
siglos, y en las paredes de los
salones vacios cuelgan los retra-
tos de sefioras escotadas y de

severos caballeros vestidos de
negro mirando los inmensos
comedores con la vasija puestas,
traidas por barcos desde Marsella
y que esperan que sus dueiios
regresen a sentarse y a dormir en
las camas amplias protegidos por
los mosquiteros de tules rosados,
y que por las calles de tierra cru-
cen los circos con bailarinas sobre
los blancos caballos de los sue-
fios; esa era la pelicula, alli estaba
su atmésfera, la respiracién y su
vida.

Cuando triunfé6 la revolucién
nicaragiiense, que fuera nuestra
ultima utopia compartida con
Cortdzar, me invitaron a filmar
una pelicula; recorri el pais y no
se me ocurrié nada. Lef novelas
estremecedoras, escritas entre las
balas por los jévenes comandan-
tes o las bellas guerrilleras; pero
no se me ocurrid ni una sola ima-
gen. Sin embargo, una tarde en un
valle llamado Tiuntampeque,
sembrado de piiales, dormitando
bajo un 4drbol, vi todo claro, y
recordé de pronto una historia que
me lefa mi madre cuando yo era
nifio y viviamos en Palmilla, una
aldea chilena perdida en el valle
central. Pedro Prado era el autor
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del libro, y recordaba de memo-
ria frase por frase, parrafo a parra-
fo, tal es la condicién de las pala-
bras; vi colores, personajes y todo
me parecié familiar, conocido,
propio mio, y entonces nacié la
pelicula a imagen y semejanza de
la historia de Nicaragua, la joven
revolucién que queria volar; pero
para volar €s necesario, si no se
tiene alas, pagar un precio. Alcino
lo habia pagado en la novela, al
querer volar se lanzaba desde un
drbol y al caer en tierra del golpe

le nace una joroba, pero de la
joroba le nacian alas.

Esa era la pelicula, he ahi la raiz
literaria, la raiz que empuja, que
se difunde hasta desaparecer; para
nacer de nuevo a través de otro
lenguaje. Pero hay un yo que
cuenta; yo soy quien te cuenta la
historia y es mi punto de vista, y
en eso el cine se emparenta con
Faulkner y con Rulfo; y, claro
estd, hablamos del punto de vista
unidimensional, el ojo del ciclo-

[:100]
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pe. Picasso marcando para siem-
pre la historia del siglo veinte, y
ya ningin escrito, ni pelicula ni
sinfonia sonard igual después del
Guernica, 0 ninguna mujer tendrd
menos de tres narices como las
seioritas de Aviiién, porque el
arte es uno solo, y el cine la mis
joven de las técnicas; apenas cien
afios y se nutre de todos. Por ello
también se afirma que es un arte
bastardo. Si lo es, en la medida
que no tiene fronteras, ni es posi-
ble definirlo todavia porque
recién inicia su andadura; y si hoy
es representaciéon y le debe
mucho al teatro, también maifiana
serd insinuacién, sombras chines-
cas nuevamente; pero acompaia-
das del sonido inexorable de las
palabras que nos conducen por las
realidades imaginadas.

Por ahora es posible afirmar que
una forma se transmuta en otra, al
pasar de vasija en vasija, pero sin
que cambie el sabor y el color del
vino. Tarkovski, uno de mis cine-
astas preferidos, en “El Espejo”;
un bello filme autobiogréfico,
acompasado a la voz de su padre
recitando sus propios poemas, los
envuelve en colores y formas, y el
hilo central de su dramaturgia es

una mujer, su madre que recorre
usinas, fabricas, pequeiios depar-
tamentos, las inmensas calles de
Mosci, llevando entre sus manos
los manuscritos del padre, que
recita en la banda sonora, mien-
tras ella busca en el pasado quien
imprima los poemas que escucha-
mos en el presente.

Literatura y cine unidos indisolu-
blemente, como en André
Rumbloy, la vida de un montaje
en la Rusia medieval, pintor de
iconos que ha hecho una promesa
de mudez y encuentra un nifio que
descubre como construir y hacer
sonar campanas, y juntos se van
por el mundo; el uno pintando
santos y virgenes Bizantinas, y el
otro construyendo campanas. Y es
Brugiiel, el viejo, y es la mirada
de Dios sobre la aldea, y es cine y
literatura fundido a fuego en algo
que no sé cémo llamarlo, sino
milagro estético, como asi
mismo, en El Evangelio segin
San Mateo, Passolini muestra las
texturas de la tierra de una
Palestina que es piedra en la pie-
dra, como Macchu Picchu de
Neruda, y de un Cristo que busca
piedra en la piedra y en el fondo
una ldgrima. Carb6n sobre carbén
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y en el fondo el rojo goterén de la
sangre.

Contaba Nelson Pereira Dos
Santos, cineasta brasileiio creador
del movimiento Cinema Novo de
gran trascendencia en América
Latina, que mientras intentaba
realizar un documental sobre los
campesinos del nordeste brasile-
fio y mientras tomaba apuntes
para escribir el guién, consultaba
una novela: Vidas Secas de
Graciliano Ramos, y de pronto se
dio cuenta que todo lo que queria
contar acerca de esas gentes, esta-
ba en la novela: situaciones, per-
sonajes, didlogos, y como conse-
cuencia filma, entonces, a partir
de ésta, su extraordinario filme:
Vidas Secas. La literatura era més
fuerte que la visién diaria de la
vida, podriamos decir que ella ya
estaba.

La fuerza evocativa de la literatu-
ra, la impronta del cine, la capaci-
dad de concretar en imigenes que
parecen suefios colectivos, en
experiencia individual; es decir,
Jung y Freud, ambos enredados
entre las sombras del inconscien-
te y del consciente colectivo,
hacen la fusién de cine y literatu-

ra: Homero y Eisenstein,
Calder6n de la Barca y Buiiuel.
Bergman, quien a mi juicio es el
cineasta que mds ha profundizado
en el alma humana en busca del
SER, el genio juguetén pleno de
ternura de Fellini; Gonzalo Rojas,
genio Luciferino, y la picardia de
Almodévar; todos ellos se unen
en el placer de narrar juegos e his-
torias a través de ia luz de la lec-
tura, y en la oscuridad de la sala
de proyeccién intervenida mégi-
camente por el haz de la luz luci-
ferina que enciende. Desata sue-
fios y pasiones: el cine.

Yo sueiio que estoy aqui de estas
prisiones  cargando,  dirfa
Calderén, y he sofiado que en otro
estado mds lisonjero me vi; jqué
gran pelicula!, jqué gran literatu-
ra! En conclusién, y sélo por
ahora diré, que no comparto la
afirmacién de que “una imagen
vale por mil palabras”; y, sin
embargo, si creo que una palabra
induce a cien imdgenes. Termino
con las palabras de Shakespeare
dichas por Hamlet; palabras ple-
nas de misterio y sugerencia final
o inicio de préximas secuencias
cinematogrificas y aventuras lite-
rarias:... El resto es silencio. @
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Observatorios
y representaciones
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Observatorios y
Veedurias de Medios:

Nuevos fundamentos y practicas para
la democratizacion de las comunicaciones

RESUMEN

e abordaran las condiciones
de emergencia de los obser-
vatorios de medios en
Latinoamérica y el problema de su
legitimidad. Luego de considerar su

Maria Soledad Segura*

novedad como practica de demo-
cratizacion de las comunicaciones,
se analizaran las tradiciones que
recuperan, de cuales se distancian
y qué innovaciones introducen en
los debates sobre comunicacion y
politica. |

*  Argentina. Licenciada en Ciencias de Ia Informacion y Magister en Comunicacion y Cultura
Contemporanea de la Universidad Naciona! de Cordoba (UNC) y doctoranda en Ciencias
Sociales de la Universidad Nacional de Buenos Aires. Becaria de Postgrado del Consejo
Nacional de Investigaciones Cientificas y Técnicas. Profesora Asistente en la Escuela de
Ciencias de la Informacién e integrante del Programa de Estudios sobre Comunicacion y
Ciudadania del Centro de Estudios Avanzados de la UNC.
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PALABRAS CLAVE

+ Observatorios de medios
+ Condiciones

» Legitimidad

+  Comunicacion

» Politica.

La democratizacién de las comu-
nicaciones ha sido una preocupa-
cién histérica en los estudios y
pricticas del drea en América
Latina. Sin embargo, hoy se estén
produciendo experiencias nove-
dosas que vinculan la comunica-
cién con la ciudadania, como los
Observatorios y Veedurias de
Medios de Comunicacién. Se
analizardn aqui las pricticas de
estas organizaciones en
Latinoamérica con el objetivo de
dilucidar qué nuevos ejes plante-
an a los debates sobre comunica-
cién y politica.

Considerados los andlisis descrip-
tivos ya realizados por gran parte
de la bibliografia existente sobre
estas experiencias en la regién,
nos centraremos aqui en dos cues-
tiones. Primero, abordaremos las
condiciones sociales de emergen-
cia de los observatorios y veeduri-
as de medios en vinculacién con el

problema de la construccién de su
legitimidad. Luego, tomando en
cuenta la novedad de estas practi-
cas en la historia latinoamericana
de propuestas de democratizacién
de las comunicaciones, nos pre-
guntaremos qué tradiciones recu-
peran, de cudles se distancian y
qué innovaciones introducen en
los debates sobre la relacién entre
comunicacién y politica.

Una larga historia

Los debates sobre los modos de
democratizar las comunicaciones
constituyen un histérico eje cen-
tral en los estudios y pricticas de
comunicacién en Latinoamérica.

Asf, en la posguerra y durante la
guerra fria, predominé en las
précticas y en la “importacién” de
las teorias difusionistas desarro-
lladas en los Estados Unidos, una
perspectiva de la comunicacién
para el desarrollo, donde los
medios de comunicacién eran uti-
lizados como instrumentos para
generar un “clima favorable” a la
difusién de las innovaciones tec-
noldgicas y al cambio de conduc-
ta requerido para dejar atris la
sociedad tradicional y dar paso a
la modernizacién, de acuerdo con
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las teorias desarrollistas impulsa-
das en la regién por la CEPAL y
financiadas por los gobiernos de
Estados Unidos, Alemania y
Holanda, y por la ONU y la OEA.
El Gobierno de los EEUU promo-
via el libre flujo de la informa-
cién, a tono con el libre flujo de
mercancias. El sujeto de las trans-
formaciones serian los sectores
medios y el desarrollo se pensaba
a imagen y semejanza de los pai-
ses centrales.

En la década de los sesenta, mien-
tras se consolidaban los procesos
de liberacién e independencia de
las antiguas colonias, investiga-
dores latinoamericanos impugnan
las premisas del desarrollismo y
realizan aportes conocidos como
teoria de la dependencia mientras
que, en comunicacién, cuestionan
las teorias difusionistas, se avan-
za en estudios de economia de
medios y se realizan aportes tedri-
cos y pricticos de comunicacién
popular o alternativa. Los sujetos
de la transformacién eran los sec-
tores populares -considerados
esencialmente opositores al statu
quo- quienes, a través de la “toma
de conciencia” impulsarian pro-
cesos de desarrollo independien-

te. Por eso, se consideraba
imprescindible disputar la propie-
dad de los medios y el emisor de
los mensajes: las pricticas de
comunicacién alternativa son des-
arrolladas por campesinos, indi-
genas, mineros y otros obreros
que se apropian de la tecnologia
de la radio para producir sus pro-
pios mensajes.

En los afios setenta, continda una
gran productividad teérica y préc-
tica en la regién. El Movimiento
de Paises no Alineados asume la
tensién Norte-Sur -aunque no
deja de estar atravesada por la
Este-Oeste-, impulsa el Nuevo
Orden Mundial de la Informacién
y la Comunicacién (NOMIC) y
reclama que el flujo de informa-
cién no sélo sea libre, sino tam-
bién equilibrado. Este debate se
traslada a la UNESCO, que pro-
duce el informe MacBride que es
aprobado en 1980 por la
Asamblea General de la ONU, a
pesar de la férrea oposicién de los
paises centrales.

En los ochenta, los procesos de
transicibn democritica en
Latinoamérica se desarrollan en
el marco de la crisis de los
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EL DIABLO
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Estados de Bienestar y la avan-
zada del neoliberalismo. Luego
del fracaso de las politicas
impulsadas por el NOMIC y el
informe MacBride, en el campo
comunicacional se registra un
repliegue tanto en la produccién
tebrica como en la prictica. En
las pricticas de comunicacién

para el desarrollo o comunica-
cién alternativa que contindan,
el sujeto popular comienza a ser
comprendido como contradicto-
rio y complejo, atravesado por lo
urbano y lo masivo, y no necesa-
riamente critico ni cpositor. Las
teorfas de la recepcién desarro-
lladas desde diferentes perspec-
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tivas son, en muchos casos, apli-
cadas de modo populista para
sustentar la autonomfa y libertad
del receptor, para hacer uso de
los mensajes de los medios a
tono con la soberania del consu-
midor para elegir productos en el
mercado.

En la década de 1990, el desarrollo
tecnolégico de las redes informati-
cas y la digitalizacién de la infor-
macién, sumado a la consolidacién
de las politicas neoliberales, permi-
ten expandir un imaginario tecno-
utdpico (iniciado en los afios seten-
ta), que ve en la tecnologia la sali-
da a la crisis econémica (se habla
de la “new economy”) y para la
democratizacién de la sociedad
(“democracia en tiempo real”). El
debate multilateral sobre los flujos
de informacién pasa entonces a un
organismo técnico, el GATT, actual
OMC, que impulsa politicas de pri-
vatizacién y desregulacién de las
telecomunicaciones, desde una
perspectiva de la comunicacién
como servicio mercantilizado. El
G7 impulsa la nocién de “sociedad
de la informacién”.

Luego de que en el 2000 la gran
caida de los valores bursétiles de

la tecnologia provocara la quiebra
a muchas empresas del sector,
con lo que se diluyé la ilusién de
que la tecnologia salvaria a la
economia, y de que en el 2001 los
atentados a las torres gemelas y
luego las guerras de Afganistén y
de Irak pusieran en cuestién los
mitos del softpower y de la demo-
cracia de las redes (Mattelart,
2005: 30- 31), la ONU reflota las
teorias tecnéfilas en el debate
multilateral al convocar a la
Cumbre Mundial de la Sociedad
de la Informacién.

Sin embargo, también las organi-
zaciones sociales y los académi-
cos han retomado el debate y la
iniciativa para impulsar reformas
del sistema comunicacional ten-
dientes a promover la democrati-
zacién y un modelo de desarrollo
equitativo. Los movimientos
sociales por la democratizacién
de las comunicaciones, en este
nuevo milenio, desarrollan estra-
tegias de accion, tanto en alianza
con otras organizaciones que pro-
ponen la democratizacién de las
relaciones. sociales en diversos
ambitos, como fue la progresiva
inclusién de este debate en los
Foros Sociales Mundiales, como
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frente a los Estados, las organiza-
ciones supranacionales y las
empresas, como sucedié en la
Cumbre Mundial sobre 1la
Sociedad de la Informacién.

La cuestion de la legitimidad

En ese marco, se expandieron las
experiencias de observatorios y
veedurfas de medios de comuni-
cacién en los cinco continentes.
Los observatorios de medios sue-
len enfatizar el seguimiento,
monitoreo o investigacién de la
informacién que difunden los
medios, mientras que las veeduri-
as se caracterizan por un trabajo
de mayor movilizacién e intentos
de incidencia en las politicas de
comunicacién. Ambos son inicia-
tivas de la sociedad civil: de uni-
versidades, gremios y asociacio-
nes de profesionales de la comu-
nicacién y periodistas, y/ u otras
organizaciones sociales. En
Latinoamérica, hay observatorios
y veedurias en Argentina, Brasil,
Chile, Uruguay, Paraguay Pert,
México, Venezuela, Colombia y
Ecuador.

Las condiciones sociales de
emergencia de estas nuevas

figuras en Latinoamérica se
vinculan con dos procesos arti-
culados: la crisis de credibili-
dad de los medios y la crisis de
representacién de la politica.
La crisis de credibilidad de los
medios de comunicacién se
manifiesta en las distancias
entre la informacién y la repre-
sentaciéon de los problemas
sociales que ofrecen y las
demandas y expectativas de la
sociedad, en la invisibilidad de
unos temas y actores o la legiti-
macioén de otros, y en los mode-
los de construccién de la infor-
macién, el periodismo y los
medios (Rey, 2003).

El surgimiento de los observato-
rios y veedurias se conecta tam-
bién con la fractura de la repre-
sentacion y participacién politica,
con la desestabilizacién produci-
da por los graves problemas eco-
némicos de la regién, que pone en
cuestion la sustentabilidad del sis-
tema econémico, el poder afian-
zado de las compaiifas transnacio-
nales en sectores estratégicos, el
empobrecimiento de capas socia-
les que habian conformado una
estructura social mévil y variada
(Rey, 2003).
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Esta doble crisis medidtica y
politica se manifiesta en proble-
méticas coyunturas locales y
nacionales, frente a las cuales
surgen los observatorios, gene-
ralmente junto a movimientos de
democratizacién de las relacio-
nes sociales en otros 4mbitos. En
cada sociedad, por lo general,
responden a necesidades senti-
das, como la paz interna en
Colombia, la democratizacién
luego del fujimorato en Perd, la
polarizacién politica en
Venezuela, o la recomposicién
social y polftica en la Argentina
luego del 2001.

Surgidos luego de décadas de
neoliberalismo en la regién, en
estas condiciones de fractura de
la confianza en las organizacio-
nes politicas tradicionalmente
representativas, y de devalua-
cién de la politica como delibe-
racién y participacién colectiva
en la construccién del bien
comf(n, y del Estado como ente
regulador de la vida social, los
observatorios y veedurias de
medios necesitan construir su
legitimidad. Esta cuestién se
torna central para organizacio-
nes que, en ese marco, reivindi-

can la politica, la accién ciuda-
dana y los derechos. Es un pro-
blema crucial también porque
se trata de organizaciones que
pretenden incidir en la formula-
cién de politicas pablicas y en
las précticas de los medios de
comunicacién, periodistas,
gobiernos y ciudadanos.

La legitimidad que procuran
construir estos emprendimientos
se juega en varios frentes. Uno
de sus fundamentos son las
caracterfsticas de sus trabajos:
sus observaciones —en la mayorfa
de los casos- son monitoreos sis-
teméticos y realizados con meto-
dologias rigurosas que exponen
sus presupuestos, fundamentos y
técnicas, y que, al exponerlos, los
somete a la critica y la contrasta-
cién. Sin embargo, algunas de
estas experiencias se caracterizan
por asumir posturas “denuncis-
tas” y/ o se basan en la elabora-
cién de articulos de opini6n. Este
tipo de enfoque de anilisis crfti-
co de medios, si bien los consti-
tuye en herederos, también los
diferencia de las corrientes que
procuraban desmontar la ideolo-
gia subyacente en los mensajes
de los productos de la cultura de
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masas'. En estas experiencias ya
no se busca poner al descubierto
como la ideologia se manifiesta
en las estructuras culturales, sino
que se pretende mostrar cémo se
construyen sujetos, espacios,
ideas, valores y opiniones de
modo contradictorio y complejo;
cémo se produce “lo comin” en
los medios.

Estas observaciones son colecti-
vas, pero no representativas.
Antes que instancias de represen-
tacién, los observatorios y veedu-
rias se proponen como lugares de
participacién. Por eso, también
necesitan construir otro tipo de
legitimidad. Esta legitimidad
suele provenir también de su per-
tenencia institucional a organiza-
ciones sociales, académicas y
gremiales, relativamente auténo-
mas frente a los poderes politico y
medidtico.

Estas experiencias proponen las
observaciones que producen
como miradas particulares entre
otras posibles. Las reconocen

situadas y contingentes. Por eso,
necesariamente deben enriquecer-
se y confrontarse con otras mira-
das provenientes de otros lugares
de la sociedad para, en el juego de
perspectivas, comprender el com-
plejo papel desarrollado por los
medios. A diferencia de otros
enfoques, no es una mirada ver-
dadera, la que muestra la verdad
oculta tras la mentira mediatica,
sino una mirada otra, que requie-
re la complementariedad y el
debate.

Por otra parte, el cumplimiento de
un rol fiscalizador, de control de
los poderes mediiticos estableci-
dos, no alcanza a convertir a los
observatorios en una contribucién
a la democracia y la ciudadania si
sus observaciones no contribuyen
a la acci6n colectiva transforma-
dora, a la accién politica. Por eso,
la dimensién ciudadana de los
observatorios no proviene sélo de
las instituciones que las impulsan,
ni se funda sélo en sus temas de
observacién; sino que se mani-
fiesta sobre todo en su articula-

1 *Paraleer al Pato Donald", de Ariel Dorfman y Armand Mattelart, publicado en el Chile gober-
nado por Salvador Allende en 1972, es un ejemplo paradigmatico de este tipo de estudios.
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cién con organizaciones o institu-
ciones que estdn trabajando por la
democratizacién de otros dmbitos
de la vida social. Son experiencias
que, aunque recientes, han ido
construyendo y poniendo a prueba
su legitimidad como herramientas
para la accién ciudadana (Ver,
entre otros, Rey, 2003).

De este modo, los observatorios
constituyen un aporte para las
organizaciones sociales, para el
trabajo periodistico en las nego-
ciaciones cotidianas con editores
y dueiios de medios, para la socie-
dad para comprender el papel que
los medios estdn jugando hoy, y
para tener elementos de juicio y
argumentos mds rigurosos para
sostener sus criticas, para que los
duefios de medios y periodistas se
sientan observados y sepan que su
credibilidad y legitimidad estd en
juego, y para que el Estado dis-
ponga de mds y mejores elemen-
tos para disefiar y aplicar politicas
de comunicacién.

Frente a los medios, los perio-
distas y el Estado

Los observatorios y veedurias
parten de reconocer la centralidad

que en nuestra sociedad tienen los
medios de comunicacién masivos
para la construccién de ideas,
valores y opiniones, y como una
de las principales fuentes de
informacién y conocimiento para
grandes sectores de la poblacién.
En nuestras sociedades esta situa-
cién se ha agudizado en las ulti-
mas décadas a causa de la profun-
dizacién de las violencias y
exclusiones urbanas (Martin
Barbero, 2006: 149). Asi, la
poblacién consume medios
“como modo de integracion a esa
comunidad a la que, en caso de no
pertenecer, refuerza las inseguri-
dades y exclusiones existentes”
(Mata, 2008). Los medios consti-
tuyen uno de los dispositivos sus-
tantivos de produccién de esta
conciencia comin (Mata, 2008).
Por lo tanto, esta integracién a la
sociedad con base en un saber
compartido acerca de los otros y
del mundo en que vivimos se
construye a partir de formulacio-
nes externas a la propia experien-
cia, producidas unidireccional-
mente y de modos muy semejan-
tes por una minoria que controla
los medios de comunicacién
masivos, “que ordenan no sélo
los temas sobre los que debe pen-
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sarse y opinarse sino acerca del
modo en que ello debe hacerse”
(Mata 2008), pero que son acep-
tadas como necesarias. Estas
construcciones tienen, sin embar-
g0, un “‘cardcter altamente ‘desin-
tegrador’ en virtud de su capaci-
dad de exclusién de actores,
temas, discursos, de la esfera
ptblica” (Mata, 2008).

Si bien reconocen esta centralidad
de los medios masivos, las expe-
riencias de observatorios y veedu-
rias asumen que no son los dnicos
constructores del espacio publico,
sino que éste también se define en
el espacio urbano, en cuya cenfi-
guracién el Estado tiene un rol
central y de la que también parti-
cipan organizaciones sociales.
Asumen, por lo tanto, la existen-
cia de complejas interacciones
entre ellos y diversas institucio-
nes sociales encargadas de la
cohesién y el control social como
el Estado, los partidos politicos,
la familia y la escuela.

Dado que los consideran centrales
en la configuracién del espacio
ptblico, es que -a diferencia de
experiencias anteriores- los inte-
grantes de los observatorios y

veedurias consideran que la lucha
central es por otro tipo de medios,
con una concepcién diferente de
la comunicacién. Estas experien-
cias promueven el derecho a Ia
comunicacién como superador de
la libertad de expresién, de pren-
sa y del derecho de acceso a la
informacién piblica a los que
consideran limitados: “La parcia-
lidad que tal derecho (a la libertad
de expresion) exime es evidente
pues sélo sirve para quien puede
ejercerlo en el campo piblico.
Quedan por fuera millones de
personas que aunque deseen tener
derecho a la palabra piblica, no
tienen acceso a ella y muchisimos
otros que por diversas condicio-
nes sociales, culturales, religio-
sas, de género u otras se sienten
incapaces de asumirla o tienen
miedo” (Alfaro, 2004).

En los observatorios conciben a
los medios como bien y servicio
piblico. Proponen que sean espa-
cios piblicos de produccién
diversa de la comunicacién, como
condici6n de posibilidad de que el
ordenamiento cotidiano de nues-
tras vidas y nuestras percepciones
sobre su configuracion, sean defi-
nidos desde miltiples experien-
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cias de los grupos y sujetos que
conforman la sociedad. Consi-
deran que los medios, en tanto
centrales en la configuracién de lo
publico, deberfan ser escenarios
en los cuales los diferentes secto-
res sociales pudieran manifestarse
piblicamente, saber acerca de los
otros y conocer miltiples versio-
nes de lo que sucede. Estas nuevas
figuras, por lo tanto, no sélo ana-
lizan los medios, sino que propo-

nen una visién prescriptiva sobre
el papel que deberfan tener.

Sin embargo, este deber ser estd
refiido con la légica mercantil
predominante en los medios
masivos, por lo que los observa-
torios y veedurias buscan incidir
para modificarla. Algunas expe-
riencias promueven la responsa-
bilidad social de las empresas
medidticas. En esta linea, Alfaro
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(2004) sostiene que la carencia de
responsabilidades empresariales
medidticas es uno de los factores
-junto con el ausentismo del
Estado y la gratuidad de acceso a
los medios- que dificultan la
apropiacién y ejercicio de los
derechos en el campo de la comu-
nicacién. Sin embargo, otros
observatorios y veedurias consi-
deran que abogar por la responsa-
bilidad social de las empresas
medidticas implicaria partir de
aceptar que su condicién de orga-
nizaciones con fines de lucro jus-
tifica la apropiacién privada del
derecho a la comunicacién, el uso
del bien piblico de la comunica-
cién con el fin de la obtencién de
ganancia, y la prestacién privada
y con fines comerciales de un ser-
vicio que deberia ser piiblico
independientemente del tipo de
propiedad -privada, estatal o
social- de los medios.

Asf se diferencian de las propues-
tas de la comunicacién alternativa

y comunitaria que consideraba
central la disputa por la propiedad
de los medios para cambiar sus
enunciadores, mensajes, modali-
dades de expresién y destinatarios
legitimos. Por el contrario, en
estas experiencias se considera
que, dado que la comunicacién es
un derecho, los medios deben
prestar un servicio publico, cual-
quiera sea el régimen de propie-
dad que tengan. Y que, dado que
ése es su deber, los ciudadanos
—amparados por el Estado- tienen
el derecho de exigirselos. Si las
normativas existentes en cada
pais no los definen asi, la accién
de los observatorios tienden a
ampliar la vigencia de los dere-
chos a la comunicacién.

La accién de los observatorios y
veedurias se caracteriza también
por una relacién tensa frente al
Estado, el Gobiemno y los politi-
cos’. Por un lado, se distancian de
éstos, no por considerar que los
medios los fiscalizan en represen-

2 Esta discusion se actualizo en 2008 en la Argentina cuando durante el lock out agrario, Ia
Presidenta presentd el Observatorio contra la Discriminacion en Radio y Television de!
Instituto Nacional contra la Discriminacion, el Consejo de la Mujer y el Comité Federal de

Radiodifusion.
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tacién de los ciudadanos, como
sostenia la utopia liberal de la
prensa. Por el contrario, muchas
de estas experiencias surgieron a
partir de la comprobacién de que
las empresas medidticas y los
gobiernos mantienen relaciones
de mutua necesidad y beneficio
que los aleja de las necesidades
ciudadanas. Esto deslegitima a
los gobiernos como lugares
imparciales para la critica.
“Apostamos por una mayor auto-
nomia entre poder politico y
medidtico, es decir, por una liber-
tad de expresién basada en la
independencia, pero también pre-
tendemos la transformacion
democritica y ética de ambos
actores” (Alfaro, 2004).

Sin embargo, las reservas frente al
mecanismo regulatorio estatal,
entran en tension con el reconoci-
miento del Estado comoc iinico
ente que puede regular lo piblico,
lo comiin, tanto en términos de
propiedad (las ondas radioeléctri-
cas) como en términos de acceso
(la expresién y la informacidn), y
que puede garantizar la posibili-
dad de ejercicio de los derechos
(Beltrdn Salmén, 2002). Desde
esta perspectiva, los observatorios

promueven la figura de un Estado
interventor, activo, garante del
derecho a la comunicacién, ins-
tancia privilegiada de construc-
cién y regulacién de lo piblico.

Los observatorios y veedurias
reconocen a los trabajadores de
medios, periodistas, como otros
de los actores con acreencias y
obligaciones especificas con res-
pecto al Derecho a |la
Comunicacién y con un rol cen-
tral en la configuracién de los
medios como servicio piblico.
Sin embargo, el trabajo se com-
plejiza en paises donde las condi-
ciones de trabajo son precarias y
el nivel de formacién es bajo.
Los observatorios recelan de los
mecanismos de autorregulacién
periodistica por considerarlos
ineficaces e insuficientes. *‘Si éste
(el derecho a la libertad de expre-
sién) existe como tnico y solita-
rio valor ético de quienes si pue-
den hablar, es insostenible como
deontologia profesional al no
estar asociado a otros que tengan
que ver con la convivencia y la
solidaridad, tomando de manera
incluyente las demandas de los
demds, especialmente las de sus
piblicos” (Alfaro, 2004).
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Finalmente, los observatorios
consideran que las figuras del
Defensor del Publico o Lector, si
bien constituyeron una iniciativa
con similar orientacién a estas
experiencias (en Morales, 2007,
son considerados sus anteceden-
tes directos), terminaron siendo
utilizadas para mejorar la imagen
de las empresas medidticas. De
todos modos, otros piensan que
“podrian posibilitar una participa-
cién ciudadana formativa y legiti-
mar la critica como un ejercicio
ciudadano natural” (Alfaro,
2004).

Piblicos y ciudadanos

Los observatorios y veedurias de
medios trabajan en la tensién entre
ptblicos/ consumidores/ ciudada-
nos. Estas experiencias reconocen
el vinculo de los medios con la
democratizacién de la sociedad y
la construccién de ciudadania, y
ponen en cuestion c6mo un deter-
minado ser de los medios permite
(o no) ser ciudadano.

Los usuarios de medios no desco-
nocen que las empresas de
medios no brindan un servicio
publico ni contribuyen a la vigen-

cia del derecho a la comunicacién
(Mata y otros, 2003). Reconocen
que la informacién —considerada
insuficiente- se obtiene a través
de los medios masivos de comu-
nicacién, pero su tarea es dura-
mente criticada y les demandan
que modifiquen su rol. Sin
embargo, sitdan las causas del
problema fuera de los medios y
las industrias culturales, de sus
regulaciones, regimenes de pro-
piedad y niveles de concentra-
cién. Y, lo que es atin més preocu-
pante, no visualizan posibilidades
de cambio de esta situacién, ni
reconocen sus expectativas como
derechos propios y/ u obligacio-
nes de terceros, lo que coloca a
los publicos/ ciudadanos como
“sujetos de indefension” frente a
los medios (Mata, 2005). En la
misma linea, Alfaro, sostiene que
“el piblico se sitia en una para-
doja, pues es un contento y un
descontento a la vez con respecto
a los medios”. “La agenda coti-
diana de los medios es distinta a
la ciudadana”. Los medios justifi-
can su oferta en que es definida
‘por lo que le gusta a la gente’.
Sin embargo, al quedarse en el
nivel del gusto de las audiencias,
los medios no miden ni valoran
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“las aspiraciones por lo nuevo y
lo til” que tiene la poblacién.
“Las audiencias, si bien saben de
la mediocridad de los medios y
los critican duramente, se sienten
conectados a ellos culturalmen-
te”. De este modo, los medios no
responden a la contradiccién
entre el gusto y las aspiraciones
de cambio de la ciudadania;
“aspectos complementarios de la
demanda y no opuestos” (Alfaro,
2004).

El problema, por lo tanto, no es
de conocimiento. Los observa-
torios vienen en todo caso a pro-
porcionar pruebas y argumentos
basados en estudios sisteméticos
y rigurosos para sustentar una
sensacién preexistente en la
poblacién (Cérdoba, 2008). El
problema es, sin embargo, la
resignada actitud que las perso-
nas asumen frente a los medios
cuando ellos no brindan iguales
posibilidades expresivas, acceso
a informaciones y conocimien-
t0os necesarios, a experiencias
culturales y entretenimiento de
calidad. “Como si de algin
modo los derechos colectivos a
la comunicacién se borrasen
ante la condicién de piblico de

los medios. Como si a los
medios fuese posible elogiarlos
o criticarlos sin asumir otra acti-
tud que la del consumidor que,
aceptando las reglas de juego
establecidas por productores e
intermediarios, adquiere o
rechaza lo que se le ofrece”
(Mata y Segura, 2008).

Contra esa actitud, los observato-
rios proponen enriquecer la vida
piblica democritica al asumir
activamente la condicién ciuda-
dana en el campo de la comunica-
cién. Asumir que tanto los propie-
tarios de los medios de comunica-
cién como sus trabajadores y sus
plblicos tenemos obligaciones
que cumplir y derechos por ejer-
cer para que la comunicacién sea
mds plural y respetuosa.

A diferencia de otros modelos en
los que se concebia que habia que
pasar de ser meros receptores a
ser productores de informaci6n
dirigida a nuestros propios veci-
nos o compaiieros, en estas expe-
riencias se aceptan los diferentes
regimenes de propiedad de
medios y, por lo tanto, sus diver-
SOS emisores; pero se exige a
todos una comunicacién concebi-
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da como derecho que asegure la
aparicion de diferentes sectores
sociales en el espacio publico, sus
posibilidades de autorrepresentar-
se, producir y comunicar su infor-
macién y sus representaciones
sobre el mundo. Asi promueven
una idea de ciudadano que se
constituye en la accion, en su apa-
ricién y presentacién de deman-
das en el espacio piiblico.

La apelacion al ciudadano impli-
ca instalarse nuevamente en el
ser humano individual. A dife-
rencia de etapas anteriores, ahora
se buscan sujetos que procuren
modificar el orden social. Si bien
el ciudadano es un individuo, la
ciudadania implica pertenencia a
un colectivo social. La ciudada-
nia socializa lo puiblico y politiza
lo social al reconocer que lo
piblico y lo politico son también
cuestion de la sociedad civil y de
los movimientos y organizacio-
nes sociales.

En estas experiencias, la politica
recupera un valor intrinseco. Los
ciudadanos se constituyen en la
participacién piiblica. La comuni-
cacién, lejos de una perspectiva
instrumentalista, es considerada
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fundante de lo politico y sustanti-
va para la existencia de la ciudada-
nfa. La posibilidad de aparicién de
conflictos y de elaboracién de
consensos, conlleva una impres-
cindible revalorizacién de los
mecanismos institucionales de la
democracia. A diferencia de déca-
das anteriores, el oponente es
ahora un adversario cuya existen-
cia es legitima, forma parte de la
misma comunidad politica y debe
ser tolerado. El conflicto se torna
condicién de existencia de la
democracia. La comunicacién es
condicién para la existencia de
una comunidad politica, la defini-
cién de los bienes comunes, y la
vigencia de la democracia. “Lo
que en el fondo se entreteje es el
sentido de la comunicacién y la
demanda de lo politico, en una
relacién que deja atrds el manejo
funcional de los medios por la
politica, como también la obsesién
totalizante que presidié en otros
tiempos a la movilizacién social”
(Rey, 2003).

Consideraciones finales
Mientras se concibié que el cam-

bio social provendria de la difusién
de innovaciones, la lucha de cla-
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ses, la construccioén de hegemonia,
el libre mercado o la democracia
radical, respectivamente los suje-
tos privilegiados fueron: los técni-
cos y la clase media modernizado-
ra, mientras los pobres, indigenas y
campesinos eran objeto del cambio
planificado en la comunicacién
para el desarrollo de los afios cua-
renta y cincuenta, €l pueblo enten-
dido como esencialmente opositor
al statu quo y revolucionario en la
comunicacién alternativa de las
décadas de los sesenta y setenta,
los vecinos en la comunicacién
comunitaria que comienza a pensar
al pueblo como complejo y contra-
dictorio tanto cultural como politi-
camente en los ochenta, los consu-
midores individuales como libres
receptores de los medios e iguales
usuarios de las tecnologfas sin con-
dicionamientos socio- econémicos
ni culturales en algunos estudios
de recepcion y en la tecno- utopia
de la democracia en red de los
noventa.

Al dar el debate sobre la configu-
racién del sistema comunicacio-

nal, los observatorios y veedurias
de medios en Latinoamérica en
este nuevo siglo recuperan la tra-
dicién que liga la comunicacién
con el cambio social. Sin embar-
go, ante retos de otra magnitud, se
proponen nuevas acciones y suje-
tos, y se fundan en renovadas
concepciones de la politica y la
democracia. Actualmente, las
practicas de las organizaciones y
experiencias aqui consideradas,
ponen énfasis en un nuevo sujeto:
el ciudadano. Parten de reconocer
la centralidad de los medios de
comunicacién masiva en la confi-
guracién del espacio piblico y, al
mismo tiempo, impulsan una
visibn prescriptiva sobre la
Comunicacién como un Derecho
y los Medios como Servicios
Piiblicos. Desde esta perspectiva,
ubicados en la tensién entre
publicos y ciudadanos, trabajan
por la “ciudadanizacién de los
publicos”, por la asuncién de la
ciudadania comunicativa (Mata,
2003) como condicién indispen-
sable para la democratizacién de
la sociedad. @
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Estereotipos sexuales en
el arte y la publicidad

RESUMEN

a construcciéon de imagenes
tanto en publicidad como en
el arte a lo largo del siglo XX,
en su gran mayoria, se encuentran
plagadas de estereotipos que pro-
ducen y reproducen visualmente
una naturalizacion eternizada de la
violencia simbdlica, la cual se

Carlos Celi*

encarga de reinstituir el androcen-
trismo a partir de los sentidos
comunes que evidencian la ausen-
cia de significacion de las mujeres
por si mismas, y asl ser reducidas a
madres, mujeres fatales, mujeres-
objeto, etc. Todo esto bajo una per-
manente apariencia de la reactuali-
zacion, basada en las “necesida-
des’ del consumo.

*  Carlos Celi, Socidlogo. Candidato a magister en la maestria de Estudios Latinoamericanos,
mencion en Politicas Culturales de la Universidad Andina Simén Bolivar. Profesor en 1a
Facuitad de Comunicacidn Social en las asignaturas de Realidad Ecualoriana, Teoria Social
y Politica, América Latina en e! Contexto de la Globalizacién y Mundializacién. También pro-
fesor en las &reas de Antropologfa Social y Teoria de la Cultura.
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Palabras clave

+ Estereotipos
 Sexualidad

« Publicidad

« Naturalizacion

» Violencia simbélica

Introduccion

Este ensayo serd abordado en torno
al texto de Juan Carlos Pérez
Gauli': La elaboracién de estereoti-
pos sexuales en el arte y la publici-
dad durante el siglo XX. Para lo
cual, previamente, desplegaremos
una serie de consideraciones multi-
disciplinarias (sociologia, antropo-
logia, teorfas de la representacién,
semidtica, etc.) con el fin de acla-
rar-entender de una mejor manera
los estereotipos que desarrolla el
autor a lo largo de su escrito.

Ahora bien, a nuestros 0jos resul-
ta dificil comprender toda esa
difusién de imdgenes estereoti-
padas a lo largo del siglo XX, sin

antes considerar los regimenes
eternizantes y naturalizadores al
interior de los cuales se hallan
inmersos el arte y la publicidad
en occidente. Por ello, creemos
pertinente abordar algunas cate-
gorias desde Bourdieu?: eterniza-
cién de lo arbitrario, naturaliza-
cién de la dominacién y violen-
cia simbdlica.

Por otra parte, estimamos apro-
piado reforzar la lectura del este-
reotipo que hace el autor, desde
las reflexiones de Stuart Hall y
Homi Bhabha, acerca de la fije-
za/polivalencia de los binarios, y
c6mo éste desestima la condicién
de seres humanos cuando otrifi-
ca/objetualiza aquello que no
considera su igual.

Por tltimo, se tomar4 lo hiperreal
(Baudrillard) como un sistema
categorial que sirve para entender
la hegemonia y el desprendimien-
to significativo de los signos con
respecto de los objetos en el uni-
verso publicitario y propagandis-

1 Pérez Gauli, Juan Carlos, El cuerpo en venta. Relacion entre arte y publicidad, Ediciones

Céiedra, Madrid. 2000,

2 Bourdieu, Pierre, La dominacién masculina, Editorial Anagrama, Barcelona, 2000.
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tico. A su vez, y en relacién con lo
anterior, estarfamos asistiendo a
una fase antropofdgica signica;
donde, de tanto devorar signos,
estos terminarian deglutiendo a
los objetos y al sistema represen-
tacional que les otorgaba sentido.

Debemos advertir que, debido a
la extensién del ensayo, 1o hemos
dividido en dos partes: la primera
que usted, estimado lector, ha
empezado a leer y, la segunda que
se publicard en la préxima entre-
ga de la revista Textos vy
Contextos. En este nimero se
reflexionard hasta el apartado la
mujer como musa/la mujer nina,
y quedard para una siguiente oca-
si6n lo referente a los estereotipos
en torno del arte, publicidad, pro-
paganda y cine acerca de la
mujer, cuyos apartados son los
siguientes: mujer y naturaleza,
mujer y familia, mujer y decaden-
cia -en periodos de guerra-, la
mujer no sexuada y la mujer
experta, deconstruccion de este-
reotipos de la mujer. Se completa

el ensayo con la referencia a los
estereotipos sobre el hombre, y
las consideraciones finales.

1. MARCO COMPRENSIVO.

...rosado para las mujercitas,
azul para los varoncitos

Al recordar casi cualquier publi-
cidad’, valla, péster de tienda,
portada de revista..., desde la
infancia hasta ahora, encontramos
que en la gran mayoria de éstas,
se encuentran remarcados los
estereotipos que Gauli plantea.
Ahora, jes ese el problema? O lo
es mids el hecho de que tanto
bombardeo icénico -desde quie-
nes la producen, distribuyen
ponen en circulacién y consu-
men- y verbal -cotidianidad en el
habla, gestualidad- lo tenemos
naturalizado de tal manera que
nos parece normal.

A partir de la modernidad capita-
lista industrial se van instaurando
usos diversos de la sexualidad en

3 Sibien es cierto las categorias de publicidad y propaganda se encuentran claramente dife-
renciadas; para este escrito vamos a centrarnos en las representaciones de éstas y en los
“para qué” de ciertas épocas, mas no en su finalidad politica 0 de marketing y ventas. Por
tanto, no diferenciaremos el uso de ambos términos.
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la publicidad y en el arte que, si
bien habfan existido previamente,
no eran dominantes. La forma que
adquiere el capital -su modo de
circulacién/acumulacién- empieza
a condicionar también las cons-
trucciones de los cuerpos y las
maneras de entender la sexuali-
dad; es decir, comienzan a surgir
pricticas y discursos de sexuali-
dad como mecanismos de poder
ligados al surgimiento del capita-
lismo que, ademds, afianzan la
dominacién masculina.

Las imdgenes corporales no son
meramente denotativas; casi
todas estdn cargadas de importan-
tes connotaciones socio-cultura-
les, politicas e histéricas, que
muestran el estado del arte socio-
simbélico de cada década.

(Cudles son las miltiples formas
que tenemos de fagocitar signifi-
cantes, signos, iconos? ;O existe
una manera canénica de hacerlo,
que se despliega en muchas aris-
tas, de tal forma, que muy pocas
veces lo ponemos en cuestién?

Para intentar responder minima-
mente lo antes expuesto, creemos
necesario abordar desde Bourdieu

la manera c6mo la publicidad y el
arte refuerzan un sentido comin
hegeménico  (heterosexuado,
androcéntrico), puesto que éstos,
a su vez, se retroalimentan de lo
cotidiano para devolver en image-
nes una dominacién naturalizada.

En este sentido, la eternizacion de
lo arbitrario que propone
Bourdieu nos resulta util para
entender como la fuerza de ese
orden masculino se manifiesta al
prescindir de cualquier justifica-
cién: el sexo masculino aparece
como no marcado, neutro; la
visién androcéntrica se impone
como “lo normal”, se institucio-
naliza, ya no tiene necesidad de
enunciarse para ser legitimada,
simplemente “asi es”.

En el orden social, la institucion
de la dominacién masculina -
androcentrismo o falogocentris-
mo- se desempefia como una
enorme maquinaria simbélica que
ratifica constantemente esta
dominacién; apoyada por la
razén, el logos y el derecho, el
lenguaje y la palabra; por todo el
conjunto de otras instituciones
como la divisién del trabajo, el
Estado, la familia, la escuela, etc.,
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las que, al ser deshistorizadas,
aparecen como ‘“‘eternas, fundan-
tes y naturales”.

Se entiende que tanto los domina-
dos como los dominadores estdn
insertos en esta red de representa-
ciones duales sobre la divisién
sexual, la cual es ratificada tanto
consciente como inconsciente-
mente por los dos. En otras pala-
bras, las oposiciones estructurales
se van imponiendo desde el prin-
cipio masculino, de tal manera
que las mujeres asumen, desde el
inicio, su situacién de dominadas
e inferiores, asi como los hom-
bies no conocen otra verdad que
la de ser superiores, debido a que
s¢ encuentran incorporadas
“como esquemas inconscientes de
percepcién y de apreciacion, las
estructuras histéricas del orden
masculino.”’(Bourdieu, 2000:17)

Por lo tanto, en esta estructura de
relaciones de dominacién estdn
atrapadas, al parecer, todas las rela-
ciones sociales; esta serfa una
camisa de fuerza tanto para los
hombres como para las mujeres.
Con la diferencia de que es la insti-
tucién androcéntrica la que cons-
truye dicha camisa y, si bien este se

encuentra atrapado en las relacio-
nes de dominacién que se ha encar-
gado de “naturalizar” histérica-
mente, es para ejercer su dominio.

Esta red que constituye la institu-
cién de la dominacién masculina,
basada en una representacion
androcéntrica, es vista no sélo
como natural y normal en las
estructuras sociales, sino como
universal; es generadora y parte de
una violencia simbélica invisible
que victimiza a todos, y distribuye
relaciones desiguales y excluyen-
tes entre hombres y mujeres.

La violencia simbdlica se institu-
ye a través de la adhesién que el
dominado se siente obligado a
conceder al dominador (por consi-
guiente, a la dominacién) cuando
no dispone, para imaginarla o
para imaginarse a sf mismo o,
mejor dicho, para imaginar la
relacién que tienen con €l, de otro
instrumento de conocimiento que
aquel que comparte con el domi-
nador y que, al no ser mis que la
forma asimilada de la relacién de
dominacién, hacen que esa rela-
cién parezca natural; 0, en otras
palabras, cuando los esquemas que
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pone en prictica para percibirse y
apreciarse, (...) son el producto de
la asimilacién de las clasificacio-
nes, de ese modo naturalizadas, de
las que su ser social es el produc-
to.(Bourdieu, 2000: 51)

A partir de una diferenciacién
anatémica entre hombre y mujer
se instauran formas de representa-
cidn jerdrquicas y excluyentes,
las cuales producen un dominador
y un dominado. Esta exclusién
produce y forma parte de un siste-
ma permanente de violencia tanto
“real” como simbélica que conso-
lida el dominio de la institucién
androcéntrica.

Sin embargo, esta violencia sim-
bélica y la estructura binaria
generan y, a la vez, reproducen en
otras instituciones précticas y dis-
cursos que se han perfeccionado
en el tiempo. El hecho de anclar
la dominacién androcéntrica en la
diferencia anatémica —vale decir,
en la diferencia genital- implica
que, generalmente, se restrinja a
analizar las formas de domina-
cién como violencia sexual (abu-
$0s, acosos, violaciones), para as{
desconocer modos de violencia

simbélica que la institucién falo-
gocéntrica genera.

La violencia simbdlica, al formar
parte o generar la dominacién
masculina, estd inserta en las
divisiones, jerarquizaciones y
supremacias que existen entre
sujeto/objeto, razén/mito. Si bien
estas son oposiciones binarias a
partir de las cuales se construye el
mundo y la sociabilidad, éstas no
generan solamente diferencia u
oposicién, sino también desigual-
dad, que se extienden a formas de
violencia a 4mbitos que no se
limitan a lo sexual; por ejemplo:
violencia racial, religiosa, de
clase, etc. Es complicado dar
cuenta de la violencia simbdlica
si no se desnaturalizan y se evi-
dencian los binarios constitutivos
como relaciones de dominacién.

A continuacién incluyo el cuadro
elaborado por Bourdieu en su
texto sobre La dominacién mas-
culina, en donde se explica esa
serie de disposiciones arbitrarias y
naturalizadas, las cuales, a su vez,
se aplican de manera -muchas
veces inconsciente- en casi todos
los actos de nuestra vida cotidia-
na, no se diga en publicidad.
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Como desprendimiento del cua-
dro anterior tenemos que, al ana-
lizar brevemente los sfmbolos-
signos que se le han otorgado al
hombre y a la mujer en occidente,
en el caso del correspondiente al
hombre (Marte) J, nos encontra-
mos con que, primero: éste es el
dios de la guerra, de lo piblico,
del acto importante, el poder;
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segundo: la flecha hacia arriba
nos habla del mirar hacia arriba,
hacia el espacio, el ir mds all4
cual saeta que se dispara; pero
también nos sefiala el cerebro, la
inteligencia, lo abstracto. Tercero:
al estar la flecha por encima de la
esfera, nos posiciona en la super-
ficie, lo visible, el falo que se
erecta.
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En cambio, el que corresponde a
la mujer (Venus) O, primero: es
la diosa del amor, lo carnal, lo pri-
vado, la seduccién; segundo: la
cruz nos indica estar anclada a
tierra, la cruz cristiana, lo munda-
no. Tercero: al estar la cruz por
debajo de la esfera, nos habla de
lo subterrdneo, lo invisible, la
matriz oculta‘.

Ademds, y como causa-efecto de
lo anterior, las actividades de las
mujeres se establecen en el 4mbi-
to de lo ordinario; es decir, que
sus actividades no se encuentran
validadas por la palabra; obede-
cen a la rutina, a lo privado, a lo
pasivo. En cambio, las activida-
des masculinas se hallan en el
campo de lo extra-ordinario, de lo
vélido, de lo publico, de lo activo.

Evidentemente que esto ha veni-
do cambiando de manera paulati-
na en publicidad, cada vez més la
imagen de la mujer aparece como
productora-decidora de su desti-

no, aunque este hecho hay que
entenderlo a la luz de la insercién
cada vez mayor de la mano de
obra femenina en el mundo labo-
ral, pero también comprendiendo
las oposiciones pertinentes que se
descuelgan a su paso.

Es decir, si bien es cierto se han
“democratizado” y reactualizado
los estereotipos con respecto a la
mujer, estos mantienen homdlo-
gamente las distancias del caso: a
mismo nivel de instruccién, dis-
tintos sueldos; trabajos-carreras-
actividades mds “femeninas”,
versus trabajos-carreras-activida-
des mds “masculinas”, etc.

2.- EL TEXTO (AHORA Si).

Al Entrar de lleno en el texto, Pérez
Gauli pone sobre la mesa, desde el
principio, sus consideraciones cate-
goriales para el abordaje de los
estereotipos que posteriormente
desarrollard a lo largo del escrito,
basado en algunos autores.

4 Todas estas posiciones se verén reforzadas de manera brutal con la imposicion del cristia-
nismo en occidente en tanto religion Gnica falégica, viniendo a decaer, de manera lenta pero
constante, primero con 2| Quattrocento, y luego con la revolucién industriel. Aunque podri-
amos afirmar que se sigue viviendo al interior de este marco comprensivo.
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21.La elaboracién de
estereotipos.

Para Roman Gubern habrfa tres
caracteristicas esenciales de los
estereotipos icénicos: 1) rigidez o
fijeza de sus elementos; 2) su no
verificacién por la experiencia; 3)
su vigencia en dreas culturales y
épocas precisas.

En el caso del cuerpo femenino,
habrfa una deformacién perversa
por motivos socioculturales. Para
Cano Gestoso, los estereotipos no
son neutros, sino que estdn carga-
dos emotivamente, 10 que a su vez
regula lo cognitivo y transmite la
vision que cada grupo social
posee del munde, estabiliza la
percepcidn, afirma la identidad y
defensa del statu quo. Para
Teodoro Adorno, las caracteristi-
cas del estereotipo son: a) sobre-
generalizacién, atribucién de un
rasgo a todos los miembros de un
grupo; b) todos iguales entre sf,
conocer a uno es conocerlos a

todos; ¢) desindividualizacién, o
incapacidad de individualizar.

Tanto los estereotipos como la
construccién de la belleza obede-
cen a una manifestacién de supe-
rioridad y opresién de los fuertes
hacia los débiles. El prejuicio y la
mentira serfan los elementos desde
donde se difunde el estereotipo.

Desde Grecia hasta ahora se difun-
den variantes de] atleta (hombre) y
la Venus (mujer), ampliados a tra-
vés de la mitologfa. Sin embargo,
serd la hegemonfa cristiana la que
la estabilice con persistencia hasta
el siglo XIX y parte del XX. La
publicidad se hard eco de ello y la
utilizard como elemento persuasi-
vo y amplificador.

Sin embargo, creemos que
Pérez Gauli olvida dos elemen-
tos indispensables para enten-
der el estereotipo: lo binario y
la ambivalencia de éstos a partir
de dos autores: Homi Bhabha’® y

5 Bhabha aborda el estereotipo desde los estudios post-coloniales y del trabajg que realiza
sobre la produccion discursiva de sujetos coloniales; si bien su desarrolio fedrico se centm
en la diferencia racial, las aproximaciones que realiza se las puede extender a la sexuali-

dad.
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Stuart Hall®. Ambos parten de
un punto comun para categori-
zar al estereotipo: como cons-
truccién de la otredad o dife-
rencia realizada desde un marco
binario que instaura desde el
principio una relacién jerdrqui-
ca. Otredad entendida como
“signo de diferencia cultural,
historica, racial, sexual en el
discurso (...); modo paraddjico
de representacion que connota
rigidez y un orden inmutable,
desorden, degeneracion y repe-
ticion™, cuya estrategia discur-
siva mayor es el estereotipo.

Bhabha entiende el estereotipo
como una forma de conocimiento
e identificacién que oscila entre
lo que siempre estd “en su lugar”,
ya conocido o naturalizado, y
algo que debe ser repetido ansio-

samente. Es una forma ambiva-
lente de conocimiento y poder
que hace ver al sujeto estereotipa-
do como positivo y negativo a la
vez, como naturalizado pero
siempre confirmado;, mediante
esta forma discursiva conforma
“estrategias de individuacion y
marginalizacion que se repiten
permanentemente en coyunturas
historicas y discursivas cambian-
tes, produciendo efectos de ver-
dad probabilistica y predictibili-
dad que, para el estereotipo,
siempre debe estar en exceso de
lo que puede ser probado empiri-
camente o construido légicamen-
te” (Bhabha, 1994:91).

El estereotipo conlleva modos
particulares que facilitan y pro-
ducen relaciones de dominacién,
e instalan una forma discursiva

e

6 Stuart, Hall. “The spectacle of the ‘other”. Chapter four. En: “Representation. Cultural repre-
sentations and signifying practices’, Stuart Hall Editor. SAGE Publications. London 1997.
Hall trabaja sobre como se erigen las representaciones culturales, considerada la construc-
cion que se hace desde la diferencia. Ubica al estereotipo como una préctica representa-
cional dentro del marco del espectaculo del “otro”, Hall desarrolla un concepto de estereo-
tipo & partir de la diferencia racial; sin embargo, explica que ese marco puede igualmente
ser aplicado en muchas instancias a otras dimensiones de la diferencia, como género,

sexualidad, clase, etnia.

7 Bhabha, Hommi. "La ofra pregunta: El estereotipo, la discriminacion y el discurso del colo-
nialismo” En (London: Routledge, 1994).0p. Cit. 92.
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de oposicion sexual -como tam-
bién racial y cultural, dependien-
do del caso-. En el caso del hom-
bre, éste se configura como mas-
culino en su identificacién con la
positividad, lo bueno y lo domi-
nante: es a la vez sexo y no sexo;
por el contrario, la mujer es lo
marcado, referido s6lo a su sexo,
y significada desde el universo
androcéntrico. Asf, las formas
de discriminacién que surgen
por la aplicacién del estereotipo
sexual son vistas como efecto
politico de un discurso binario
heterosexista dominante que
tiene valor de estigmatizacion,
pero a la vez tiene “valor de
conocimiento”.

Hall considera que la gente que es
diferente al modelo dominante
blanco heterosexual estd frecuen-
temente expuesta a una forma
binaria de representacién, por
extremos binarios y polarizados -
bueno/malo, civilizado/primitivo,
feo/bonito-, y frecuentemente
requeridos a ser las dos cosas a la
vez o ambivalentes, como dice
Bhabha,

El estereotipo es una prictica
representacional y significante

|
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que reduce a la gente a caracterfs-
ticas minimas, simples y esencia-
les, representadas como fijas por
la naturaleza; sin posibilidad de
cambio o desarrollo; los eterniza.
Despliega una estrategia de divi-
sién, ya que separa lo normal y lo
aceptable, de lo anormal e inacep-
table; de esta manera, excluye y
expele todo lo que no calza, lo
que es diferente; es una préctica
de “cerramiento” y exclusion, que
simbdlicamente fija barreras y
descarta todo lo que no pertenece
a la norma.

Existe una estrecha relacién
entre estereotipo y violencia sim-
bdlica, incluso podrfan aparecer
como similares; sin embargo, se
considera necesario posicionar
sus diferencias. Las dos categorf-
as se producen dentro de relacio-
nes de dominacién y poder, al
establecer diferencias y jerar-
quias; pero la violencia simbdli-
ca serfa m4s abarcante, ya que se
encuentra presente al elaborar e
instaurar formas y discursos de
conocimiento. El estereotipo ¢s
m4s epidérmico, implica las cari-
caturizaciones y fijezas que se
hacen a partir de la violencia
simbdlica.

|
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2.1.1. Estereotipos en el consumo.

Al seguir en la Ifnea de los estereo-
tipos; pero ahora observados desde
el consumo, tendrfamos que habrfa
consumidores-tipo que, desde los
afios setenta, las grandes agencias
de publicidad los encasillan de dis-
tintas formas: resistentes, triunfa-
dores y tradicionalistas adaptados.
En los ochenta se los divide en:
integrados (Homeros Simpson),
émulos (Compra  Ecuador,
Jefferson Pérez, Susana
Rivadeneira, Ivdn Vallejo); émulos
realizados (Sex on the City); reali-
zados socioconscientes (Liza
Simpson, Bobo's), y dirigidos por
la necesidad (Indigentes,
Condorito, Don Ramén).
Podrfamos desglosar esto al infini-
to en ejemplos locales y spots;
incluso se podrfa inferir sobre sitios
de consumo-compra de estos per-
sonajes tipo.

2.2.- Estereotipos de la mujer.

Analizar brevemente los estereo-
tipos de la mujer en arte y publi-

cidad nos permite adentrarnos de
lleno en los aspectos sociales que
condicionaron cada época. Segiin
Linda Lazier-Smith, en més de
una docena de estudios, sobre la
imagen de la mujer en publicidad
(durante los afios setenta) han
concluido con resultados pareci-
dos: el lugar de la mujer es la
casa, la mujer depende del hom-
bre, las mujeres no toman deci-
siones importantes y son vistas
por el otro género como objetos
sexuales.®

Aunque hay ciertos indicios
para pensar que en Ecuador la
visién de la mujer en publicidad
ha cambiado de manera ligera,
el nicleo duro de los estereoti-
pos, al parecer, se mantiene
todavfa.

Lo que vamos a analizar a conti-
nuacion es un desglose mds deta-
llado de los estereotipos utiliza-
dos de forma recurrente en arte y
publicidad, tanto para la mujer
como para ¢l hombre a lo largo
del siglo XX.

8 Segun investigaciones realizadas en el periodo 1973-76 por esta misma autora, lo que se
menciona a continuacion seria el tipo de situaciones en los que aparece representada la
mujer en la publicidad norteamericana: 1. La mujer objeto (27%), 2. Estereotipos tradicio-
nales de la mujer. esposa, madre, secretaria, profesora, enfermera, etc. (48%).
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2.3. La mujer sumisa y la mujer
fatal.

El siglo XIX caracterizard a la
mujer por la representaciéon como
mujer ociosa. Inmaterial y divina,
salvadora de los otros, protectora
de la familia burguesa y el colmo
de la feminidad. Por oposicion, el
hombre es activo, creador, descu-
bridor, con un intelecto que sirve
para la especulacién y la inven-
cién. Todo esto se hereda de la
iconograffa religiosa, desde la
Edad Media. Asf tenemos que a la
mujer se la purifica en la imagen
de la Virgen Marfa (la perfec-

cién). A la mujer se la representa
con la serpiente (ondulante), y la
sexualidad se entiende como
pecado.

Por otra parte, a finales del siglo
XIX se invierte la imagen de mujer
desvalida por la de mujer fuerte,
as{ aparece La «femme fatale», y
en el arte se representa a la mujer
como vampiro. Es en el movimien-
to surrealista donde el terror a la
mujer aparece con mayor clarndad,
su representacién asume a la mujer
como mantis religiosa (Bretdn,
Dal{, Eluard, Duchamp), y se redu-
ce a un mero cuerpo.
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La mujer fatal en la publicidad de
principios de siglo XX tuvo un
rdpido eco, y asl se convierte
(fines del XIX) en el personaje
principal; da igual que se trate de
un concierto, de cigarrillos o de
carros, siempre aparecerd una
mujer. En el modernismo, la lfnea
curva es utilizada de manera
magistral. La mujer media es muy
joven seductora/sumisa.

Durante los afios treinta, en la
etapa del glamour, aparecen de
la mano de la imaginerfa
“vamp” (Marlene Dietrich, Lana
Turner, Carole Lombard, Rita
Hayworth, Marfa Félix), quie-
nes son divas del cine. A finales
de los cuarenta y principios de

los concuenta, aparecen las
«Pin-ups» (periodo de post gue-
rra). El lado sexual sigue mante-
niendo lo misterioso. Un estere-
otipo mds carnal empieza a esta-
blecerse en la Europa de los cin-
cuenta (Brigitte Bardot, Marilyn
Monroe). Asf se establecen dos
estereotipos: la mujer como
carne y la mujer no-sexuada. En
los aiios sesenta, aparecen muje-
res delgadas, (Audrey Hepburn)
elegantes, romédnticas no-sexua-
das, (recién casadas, las j6venes
comprometidas en casamiento).
En cambio, en los setenta se
vuelve mucho mds agresiva;
regresa la femme fatale (manos
delgadas, ufias afiladas, piernas
envolventes). |
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2.4. La mujer objeto/ la mujer
como carne

La pertenencia de las vanguardias
a una burguesia adinerada, donde
generalmente las relaciones de
género permanecen ancladas en el
pasado, y la concepcién masculi-
na sobre la genialidad es un
aspecto muy importante; serfan

los dos elementos centrales de la
representacién de los artistas
plasticos de finales del XIX y
buena parte del XX. Una visién
artfstica contaminada por la
visién sexual de la mujer, como
facilitadora de placer. Cuando
esta opcidn se extingue se pasa a
representar a la mujer como
madre asexuada.
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Representaciones de extrema viri-
lidad/mujeres subyugadas (bina-
rios muy marcados) aparecen en
la década anterior a la primera
guerra mundial. Los artistas se
apoyan en Freud para justificarse
teéricamente. En estos aiios, la
primera oleada feminista (sufra-
gista) permite que la mujer alcan-
ce cierto status de libertad.

Los afios de preguerra y los de la
segunda guerra mundial terminan
por imponer férreamente los este-
reotipos sexuales. (En los afios
anteriores a la guerra se habrfa
comenzado a establecer las bases
de la iconograffa femenina que
perdurard durante varias décadas:
cabello largo, cuerpo voluptuoso,
labios marcadamente rojos) Su
rol cambia completamente en la
publicidad: deja de ser activa y de
estar en la calle o en lugares noc-
turnos, no realiza actividades de
riesgo. Sus espacios son los luga-
res interiores; pasa de ser inducto-
ra sexual para convertirse en
objeto sexual.

Las «Pin-ups» vienen a represen-
tar a la mujer-mascota para chi-
cos en guerra (mujeres rubias,
piel muy blanca, grandes
pechos). La mujer comriente (aza-
fata, enfermera) se convierte en
fantasia masculina mediante la
exageracion de su cuerpo y la
utilizacién de ropa muy apretada.
A finales de los cincuenta, las
mujeres no sélo son sexis, tam-
bién son tontas’.

La publicidad siempre ha sido
mds sutil que el arte. Los exce-

1 Aberto Vargas (Pert) va a ser uno de los principales dibujantes y fotografos de pin-ups, a
través de calendarios, revistas, cromos coleccionables, efc. Estos se distribuirén principal-
mente entre los soldados que se encuentran en el frente. También realizé publicidad para

cerveza, trajes de bafio, carteles de cine.
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sos de representacién expresio-
nistas (Willem de Kooning, Tom
Wessel-man) nunca han encon-
trado un eco de continuidad en la
publicidad. En la historia de la
publicidad, la mujer ha apareci-
do con mayor o menor intensi-
dad como objeto sexual de con-
sumo. En la actualidad, el estere-
otipo de la mujer objeto ha
aumentado a consecuencia de la

receptividad social con respecto
al cuerpo atlético; ademds, el
cambio social se ha reestableci-
do no por reconsiderar el estere-
otipo femenino, sino por adap-
tarlo al masculino.
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2.5. Mujer y belleza

Una vanante de la mujer objeto se
encuentra en el estereotipo de la
mujer como ente de belleza; asf una
buena cantidad de artistas se mira-
ban a s{ mismos como aquellos que
podian develar/encontrar a la mujer
real-perfecta en sus obras.
Reaparece el mito de Pigmalion: el
artista que crea a la mujer perfecta.
En Picasso la mujer queda reducida
a una imagen etérea que no surge
por sf misma, sino que es fruto del
pincel del artista-hombre. Casi
todos los artistas han resaltado los
atributos sexuales femeninos; ade-
mds, muy pocas veces los artistas
se ocuparon de la diversidad étnica
ni de otra clase social que no fuera
la burguesfa.

Por su parte, la belleza constituye
un elemento de discriminacién
positiva frente a aquellas perso-
nas que no la poseen, a quienes se
les dota socialmente de adjetivos
negativos; sirve de ejemplo el
nifio feo que, en igualdad de deli-
to, es considerado mds desagrada-
ble, mds deshonesto que el nifio
bello; es decir, los estereotipos en
el arte se reescriben en funcién de
la clase social y de la etnia.

|
|
=)
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2.6. La mujer como musa/la
Imujer nina.

La mujer-niiia surrealista existe de
muchas formas, “como virgen,
nifa, criatura celestial, en una
mano, hechicera, objeto erdtico y
mujer fatal’. No ven a la mujer
cOmo un sujeto, sino como una pro-
yeccién, un objeto de sus propios

suefios de feminidad. Estos sueiios
masculinos desempeiian una parte
activa en la posicién patriarcal y
miségina sobre la mujer.

En los surrealistas, las mujeres
ejercian sobre ellos la capacidad
de provocar al inconsciente y per-
mitir que liberasen sus deseos
ocultos (Dali-Gala).
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En ete sentido, la mujer-nifia es
uno de sus estereotipos mds utili-
zados;, mas son las «lolitas» a las
que se dota de atributos de muje-
res adultas, femmes fatales, en sus
cuerpos incipientemente sexua-
les. Este cardcter seductor asigna-
do a las nifias es la pretendida jus-
tificacién moral para la potencial
violacién de la que pudieran ser
objeto.

En publicidad, la infancia ha
sido importante, pero como ele-
mento connotativo de la fami-
lia. Es a partir de los sesenta
(son delgadas con cabello largo)
que la juventud se consolidard
como uno de los grupos que
m4és reclama, y se reducird la
edad de las modelos, asf como
la representacién de las madres,
que aparecen cada vez mds
jévenes. Los aifios setenta,
ochenta y noventa se encuen-
tran llenos de lolitas.

Una vuelta de tuerca en el este-
reotipo de la mujer-musa se
encuentra en las relaciones
entre el artista-genio y la mode-
lo, cuya genialidad consistirfa
en tener una capacidad por enci-
ma de los demds mortales para

crear arte inmortal. Las modelos
y los modelos, por lo general,
proceden de estamentos socia-
les muy bajos, y el modelo tanto
masculino como femenino se
categorizan de manera femeni-
na; son relaciones muy desigua-
les. Se tiene asf algunos ejem-
plos “cldsicos” entre el artista y
sus modelos: Bonnard y Marthe,
Suzzane Valadon, Matisse,
Picasso, Dali y Gala. @

STANLEY KUBRICK'S

fz
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Resena del libro

Transmetodologia de la investigacion
tedrica en comunicacion

LRI R RN L 1

Anilists de La yertiente Veron en América Latina

Conrda™ of

ras de un libro siempre hay

una historia, y éste tiene la

suya: Transmetologia de la
investigacion tedrica en comuni-
cacion. Andlisis de la vertiente de
Verén en América Latina es el
titulo correspondiente a la versién
del portugués Teorias da
Comunicagao na América
Latina. Enfoques, encontros e
apropriagoes da obra de Veron;
publicacién que circuld, princi-
palmente, en Brasil y en dmbitos
especializados de América
Latina, a inicios del presente siglo
(2001).
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Mas, es recién a los ocho aiios
que su pensamiento fecundo
puede ser difundido en lengua
castellana, aunque su traduccién
se habfa realizado hace cinco
afios. El caso —como se puede
ver- ilustra bien la realidad de lo
que ocurre en pafses como el
nuestro, donde las politicas edu-
cativas casi en nada dan respues-
tas a la dindmica social y, menos
auin, a la trascendencia tedrico-
conceptual de la comunicacién
como un fenémeno transformador
de la interaccién y realizacién
humanas, y en un contexto en el
cual los medios masivos nos han
querido vender la idea de que
ellos son “la comunicacion”.

Hoy, sin embargo, gracias al
empefio y compromiso politico e
intelectual de nuestro compatriota
Alberto Efendy Maldonado
Gé6mez de la Torre y a la decisién
del Centro Internacional de
Estudios Superiores para América
Latina (CIESPAL), es posible
conocer la propuesta transmeto-
dolégica de la investigacion ted-
rica de la comunicacién del autor,
cuya matriz referencial, amplia y
morosamente, transita por los
caminos que el maestro Eliseo

Verdn ha recorrido en casi medio
siglo.

Ese transitar, empero, no €s mas
que una opcién, una huella pro-
funda que Efendy Maldonado ha
querido explorar mds alld del
recurso bibliogréfico, para encon-
trar nuevos y prometedores cami-
nos que nos conduzcan a la com-
prensién epistemolégica de la
comunicacién, cuya complejidad
deviene, precisamente, de la mul-
tidisciplinariedad inserida en ésta,
y que el maestro argentino-fran-
cés bien la conocfa; de allf, qui-
z4s, provengan -entre muchos
otros aspectos- sus métodos y
presupuestos  16gico-formales
para examinar temdticas tan pro-
teicas como los discursos socia-
les; pero sin renunciar jam4s a su
posicioén critica frente a corrientes
dominantes como el funcionalis-
mo, o a la osada pretensién de
querer teorizar sin un previo acer-
camiento a la realidad concreta, a
la experimentacion y observacion
empiricas, que en la concepcion e
investigaciones de Verén ocupan
un lugar prominente. Como tras-
cendentes han sido, en su
momento, Sus propuestas trans-
disciplinares del fértil campo de
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la comunicacién, a partir de
recursos y referentes del estructu-
ralismo antropoldgico de su
maestro Lévi-Strauss, de la psi-
quiatrfa social inspirada en Palo
Alto, de la semidtica peirceana,
de la sociologia, de la lingiifsti-
ca..., autores, campos, teorias,
metodologfas y demds que, en su
debida oportunidad, fueron utili-
zados, confrontados, criticados o
abandonados por Verén.

De alli que estd fuera de duda la
trascendencia tedrico-metodold-
gica que representa el pensamien-
to veroniano para la comprensién
de comunicacién en América
Latina, como bien se puede infe-
rir del estudio sostenido, minu-
cioso, ampliamente documentado
que Efendy Maldonado nos ofre-
ce en el presente libro, cuya
mayor fortaleza se recrea en la
transmetodologia construida a
golpe de una heurfstica signada
por la dialéctica marxista y el
rigor cientffico, que tienen como
respaldo una praxis de jornadas
intensas de trabajo de campo, de
intercambio permanente de expe-
riencias en Brasil y en el exterior,
de un quehacer pedagégico pro-
positivo, de una formacién acadé-

mica que rebasa el doctorado, de
una produccién bibliografica per-
manente y significativa, de una
militancia y compromiso polfti-
cos sin tregua.

Al leer y estudiar Transmetologta
de la investigacién tedrica en
comunicacion. Andlisis de la ver-
tiente de Verdn en América Latina,
y m4s aiin en nuestro caso particu-
lar, al recorrer linea a lfnea sus
contenidos para adaptarlos a la
lengua de castilla, uno no puede
abstraerse a la realidad de que el
libro implica dos autores, al
menos, y hasta tres, si nos pusiéra-
mos mds exigentes -semidtica-
mente hablando- al optar por
aquella tan conocida estructura
enunciativa de Umberto Eco,
cuando nos remite al autor y al
lector modelos que, finalmente,
son los responsables de la produc-
cién de sentidos de cualquier
texto, y en donde los autores
emplricos pasan a un segundo
plano; pero, sin los cuales, -y
aunque suene a paradoja- no seria
posible la existencia de este texto.

En efecto, el autor modelo cons-
tructor del texto que resefiamos,
en su discurrir diddctico y sin
pausas, con el equilibro que le
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proporciona la compenetracién
con la obra del maestro argentino-
francés y su correspondiente
autor modelo, no se guarda nin-
guna critica, reserva o resquemor
académicos, e ideoldgico, inclusi-
ve, pero, al mismo tiempo, con
una enorme competencia para
apreciar y valorar la plenitud
paradigmdtica de un visionario
epistemoldgico y transdisciplinar
de la investigacién de la comuni-
cacién en América Latina.

La verdad es que, al compenetrar-
se con este tipo de textos, uno ter-
mina por comprender mejor el
sentido que los latinos le asigna-
ban al vocablo auctor, que se refe-
ria al general que incorporaba
para el imperio una nueva provin-
cia, nuevos territorios y, con ello,
las consiguientes estrategias que
era menester idear para lograr
vencer las dificultades que esa
empresa requerfa. Y, a la vez, se
entiende y se proyecta con clari-
dad otro étimo latino emparenta-
do con el primero, augere, que en
nuestra lengua se traducirfa como
afladir, aumentar, hacer progre-
sar, etimologfas decidoras, cuyos
efectos hermenéuticos resultan
obvios para nuestros lectores.

Pero, puesto que hemos recurrido
a este recurso retdrico —de tanta
eficacia en el discurso educativo-
, estimo que no estarfa mal,
entonces, enunciar, al menos, los
mds relevantes aspectos que la
obra aborda en sus tres capftulos,
que cubren trescientas sesenta y
seis pdginas, en las cuales se
incluye una larga y refrescante
entrevista realizada por el autor
modelo al autor empirico -Eliseo
Verén-; complemento biogréfico
que nos permite comprender, ain
mds, la trascendencia del legado
veroniano Y el itinerario académi-
co y humano del maestro.

Asi, en el primer capitulo deno-
minado Visualizaciones epistemo-
ldgicas, se destacan temas como
las operaciones selectivas y com-
binatorias, de filiacién saussuria-
na y Jakobsoniana; las denomina-
das fundaciones, asociadas con
las nociones de ciencia o la activi-
dad cientifica, con el discurso
cientifico; la critica a la teoria de
los actos del lenguaje, clave en el
debate tedrico-metodoldgico de la
pragmdtica; estdn también temas
como la importancia de la escri-
tura en la construccién de los
objetos cientificos, y el lugar pro-
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legido de la semidtica para pen-
sar la sociedad, que Maldonado
considera trascendentes en la obra
de Verdn, en esta primera parte.
El segundo y tercer capitulos:
desplazamientos tedricos y prin-
cipales propuestas metodoldgi-
cas, respectivamente, nos condu-
cen, en efecto, por las trayectorias
y desplazamientos tedrico-con-
ceptuales del maestro bonaerense,
pero, sobre todo, Efendy
Maldonado nos va a mostrar la
dimensién trascendente del meto-
délogo paradigmdtico que es
Verén, quien —en la tarea de
investigar- no descarta, en lo
absoluto, lo obvio y lo trivial, ni
tampoco el método descriptivo
para situar el objeto empfrico;
aunque su desencanto frente a la
semiologfa y lingiifstica estructu-
ralistas no serd poco al comprobar
que estas celebradas disciplinas
no fueron capaces de proporcio-
nar modelos expeditos para anali-
zar casos reales.

Maldonado no deja de aludir ele-
mentos claves para mostrar un
Verén original, propositivo, trans-
metodolégico; asf las concepcio-
nes de las gramdticas de la pro-
duccién y del reconocimiento de

los discursos sociales estdn ahi, al
igual que el “derrumbe de las
fronteras entre el andlisis semdn-
ticos, sintdctico y pragmdtico”,
concebido como una ruptura teé-
rico-metodolégica importante.
Estd, por cierto, la inconfundible
marca peirciana de lo indicial,
iconico y simbdlico en el modelo
y concepciones del discurso
social de Verén, extendidos inclu-
sive a las sustancias significantes
de la escritura.

Los estudiantes -y los estudiosos
también- al recorrer las pdginas
de la obra, no podrdn dejar de
advertir las 392 notas —-muchas de
éstas extensas- que acompafian a
los tres capitulos, como muestra
de la minuciosidad bibliografica y
el afdn did4ctico del autor ecuato-
riano al ampliar o aclarar los
diversos criterios o concepciones
que se exponen O se critican.

Asf, estamos seguros que esta
obra del compatriota —compaiie-
ro de utopias y concreciones-, que
nos permitimos resefiar aquf, lle-
nard un inmenso vacfo epistemo-
16gico en torno de la comunica-
¢ién, no sélo en el pafs que lo vio
nacer, sino en la gran nacién lati-
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noamericana —especialmente his-
pana-, en donde la produccién e
investigacién comunicacional
han germinado y han mostrado al
mundo horizontes renovados,
como la propuesta que este libro
plantea: una epistemologfa trans-
disciplinar; alejada del prositivis-
mo Y la neutralidad; inserta en la
historia; cientffica, critica, dialéc-
tica, comprometida.

Transmetodologla de la Investi-
gacion ledrica de la comunica-
cion. Andlisis de la vertiente de
Verdn en América Latina (obra tra-
ducida por Gabriela Pereira Olivo,
ex estudiante de la FACSO) -a
pesar del retraso conque se publica
en lengua castellana- 1llega a
Ecuador en circunstancias que
deberfan ser cruciales para el pafs;
coyuntura en la cual la funcién
legislativa —la Asamblea Nacional-
se encuentra debatiendo, entre

otras, las leyes de Comunicacién y
de Educacién; tiempos propicios
para pensar muy seriamente sobre
el papel que deben desempeiiar
estas dos realidades transformado-
ras: comunicacién y educacion;
instancia generadora en donde la
investigacion resulta clave y deci-
dora para optar por trayectorias
transmetoldgicas, que exploten y
proyecten los estudios visionarios
de dos maestros de la comunica-
cién latinoamericana: Verén y
Maldonado, para asf poder elevar-
nos “... de lo abstracto a lo con-
creto y definir el sentido de Ia
prdctica cientifica en la perspecti-
va de la transformacidn del
mundo”, como lo expresa Efendy
Maldonado en el prélogo de esta
nueva publicacién.

Alberto Pereira Valarezo
Quito, noviembre del 2009,
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Resena del libro

Claves semiodticas de la television

a presente investigacién

aborda dos aspectos sobre-

o salientes de la realidad

Las claves medidtica de nuestro tiempo: el
semioticas | discurso televisivo y la narrativa
de la g~ audiovisual; omnipresencia que
2RV 7B .  amerita desplegar esfuerzos aca-

démicos que den cuenta de su
estructura y funcionamiento, pues
su incidencia sigue creciendo y
proyectdndose en medios tan por-
tentosos como la internet, y en
otras manifestaciones cotidianas
como el videoclip, la publicidad o
la misma grabacién casera.

[} 151

Alberto Peretra
Vallarezo




texto?ﬂcontextos

El libro se adentra en el discurso
televisivo para definir, explicar y
esquematizar aspectos como el
texto, el género, el programa, el
formato y la programacién, a la
luz de los aportes de autores clé-
sicos y contempordneos.

El estudio de la narrativa audiovi-
sual, con base en los principios de
la narratologfa y del cine, también
es objeto de andlisis, e involucra la
m4s transcendente de esta dimen-

sién enunciativa: el relato, la his-
toria narrativa y la narracién, y sus
fascinantes implicaciones.

En virtud de su cardcter tedrico-
metodoldgico, la obra incluye una
sintesis conceptual de los temas
fundamentales, con acotaciones y
claves metalingiifsticas, sin olvidar
las fuentes y los autores mds repre-
sentativos, lo que allanard el reco-
rrido cientffico y los afanes herme-
néuticos de los lectores y lectoras.
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Resena del libro

LLa actuacion de préceres y seudoproceres
en la Revolucion del 1o de Agosto de 1809

La actuacion de proceres y seudoproceres

en fa Revolucion del 10 de Agosto de 1809

as celebraciones del Bicen-

tenario del 10 de Agosto de

1809 han significado una
posibilidad para pensar y refle-
xionar sobre ese hecho decisivo
de nuestra historia, en un momen-
to en el cual en varios pafses de
nuestro continente se plantean y
discuten nuevas alternativas de
integracion.

La actuacién de préceres y seudo-
préceres en la Revolucién del 10
de Agosto de 1809, obra inédita
del historiador ecuatoriano
Oswaldo Albornoz Peralta, es la
contribucién que la Facultad de
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Comunicacién Social de la
Universidad Central realiza en el
marco de la celebracién del
Bicentenario, como un aporte a la
reflexién sobre nuestro pasado.

La edicién ha sido preparada con
el cuidado, carifio y desinterés
que caracterizan a César
Albornoz, docente de nuestra
casa y amigo apreciado.

La historia oficial, la de los
vencedores, suprime matices,
contradicciones y no reconoce
las diferencias. Asf como en la
noche todos los gatos son par-
dos, en la historia oficial del

10 de Agosto de 1809, todos
los préceres son proceres de
verdad; y, por tanto, patriotas
sin tacha... de la cabeza a los
pies.

Nada mejor que el texto de
Oswaldo Albomoz para demostrar,
en ¢l marco de un andlisis de con-
texto de los personajes y de su
¢época, que es indispensable develar
que, antes como ahora, los intereses
especificos de clase, los prejuicios
de cuna y el miedo ancestral de los
privilegiados a los oprimidos, es el
primero y dnico patriotismo de las
clases dominantes.
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El extraordinario antropodlogo Claude Leéwvi-
Strauss fallecié el viernes 30 de octubre del
2009, en Paris cuando le faltaban unos pocos
dias para cumplir 101 anos. Habia nacido en
Bruselas, en 1908, de padres judios franceses y
dedicé toda su vida a explicar y explicarse ef
mundo desde la antropologia. No sélo fue Ia
principal figura en el mundo de la etnologia a io
largo de la sequnda mitad del siglo XX, sino
también un extraordinario escritor y un filésofo
de primera magnitud.

Desde 1935 a 1939 paso largas temporadas con
los indios del Amazonas, en Brasil, en una zona
s remota de la selva. Esta experiencia le marcaria,
Levi-Strauss vital y profesionalmente, para toda su vida.
Transformd la etnologia contemporanea al
elaborar un método original que aunaba el
estructuralismo y el psicoanalisis a la hora de
interpretar los mitos. Este fue el método usado
para estudiar la organizacién social de los pue-
blos indios del norte de Brasil y sur de América.
Sus primeras obras fueron La vida familiar v
social de los indios Nambikwara y Las estructu-
ras elementales de parentesco. Otras obras
suyas determinantes fueron El pensamiento
Salvaje, y Lo crudo y lo cocido. Sus primeros
estudios, realizados en Brasil, entre 1935 y 1932,
inspiraron su obra “Tristes tropicos” (1955). -

En 1973 ingreso en la Academia Francesa. Fua <!

primer antropélogo que lo hizo. El ano pasado

el mundo cultural francés le rindié un homena:e

- al cumplir 100 afios: fueron mdltiples los suple-

. ‘.;-' «mentos, los documentales y las exposiciones
? consagradas a su personay a su obra.

Formado en leyes y filosofia en La Sorbona,
Lévi-Strauss encontré en Jean-Jaques Rousseau
la base de su propia obra. La transicién de lo
animal a los humano, desde el estado de natu-
raleza hasta el de parentesco y el mito,



